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1 Die Vision: Fundierte wissenschaftliche Hochschulausbildung
mit hohem Praxisbezug

Im Jahr 1992 wurde an der Universitit Paderborn der Magisterstudiengang ,,Geographie mit Ausrich-
tung Tourismus* eingerichtet, der bald von ca. 400 Studierenden belegt wurde. Mit der Einrichtung
des Lehrstuhls fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie zum WS 1997/98 erfuhr das touris-
musbezogene Lehrangebot innerhalb des Studienganges eine wesentliche Erweiterung und Speziali-
sierung.

Die Arbeiten am Lehrstuhl sind dem Leitbild , Fundierte wissenschaftliche Hochschulausbildung
mit hohem Praxisbezug* verpflichtet: Die Schwerpunkte in Lehre und Forschung leiten sich aus die-
ser Vision ab. Aufgrund einer neuen Markenbildung zur ,.Universitit der Informationsgesellschaft*
fithrt die Universitédt Paderborn seit mehreren Jahren eine interne Umstrukturierung durch. In diesem
Zusammenhang fiel die Entscheidung, den bisherigen Magisterstudiengang ,.Geographie mit Ausrich-
tung Tourismus*™ mit dem SS 08 auslaufen zu lassen.

Der vorliegende Arbeitsbericht gibt einen kurzen Uberblick iiber die Tiatigkeiten des Lehrstuhlinha-
bers und seiner wissenschaftlichen Mitarbeiter im Zeitraum 1998-2011.

2 Die wissenschaftlichen Akteure
Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke

- Studium der Geographie, der Soziologie und der Literaturwissenschaft an der Universitit Kiel
und am Trinity College Dublin

- 1977-1983 Wissenschaftlicher Assistent am Institut fiir Geographie der TU Berlin

- 1983-1985 freiberufliche Gutachtertitigkeit

- 1985-1990 Wissenschaftlicher Mitarbeiter an der Fakultét fiir Pidagogik der Universitit Bielefeld

- 1990-1991 Arbeitsbereichsleiter am Institut fiir Entwicklungsplanung und Strukturforschung

GmbH an der Universitit Hannover

- 1991-1997 Geschiftsfiihrer der ,,Europiisches Tourismus Institut GmbH* an der Universitéit Trier

- seit WS 1997/98 Professor fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie an der Universitit
Paderborn

- 2006-2008 und 2011 Gastprofessor an der Freien Universitit Bozen (,.Kultur- und Brauchtums-
tourismus®, .. Destination Management™)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

- Studium der Geographie, Volkswirtschaftslehre und Statistik an der Universitét Trier

- freiberufliche Gutachtertitigkeit und Lehrbeauftragter an der Universitit Trier

- Geschiftsfiihrer des FINEIS-Instituts (Deidesheim)

- 1998-2000 Wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrs-
geographie an der Universitit Paderborn

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

- Ausbildung zur Reiseverkehrskauffrau in Gottingen
- Studium der Geographie mit Schwerpunkt Tourismus an der Universitéit Paderborn
- 2001-2006 Wissenschaftliche Mitarbeiterin am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrs-

geographie an der Universitét Paderborn
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Die Jury des Wettbewerbs

UMICUMBERLUF

PROFESSOR DES JAHRES
2006

Wegbereiter fiir Karrieren

spricht
Prof. Dr. Albrecht Steinecke
- Universitat Paderborn -
ihre Anerkennung aus.

Herr Professor Steinecke setzt sich
in hervorragender Weise fiir die
Berufsvorbereitung seiner Studenten ein.

Bochum, im Dezember 2006

G T e S

Fiir die Jury Fiir UNICUM BERUF

Aufgrund seines grofien Engagements bei der Betreuung von Studie-
renden wurde Prof. Dr. Steinecke im Jahr 2006 zum ,, Professor des
Jahres™ nominiert. In dem bundesweiten Wettbewerb, der von der
Zeitschrift ., Unicum ™ durchgefiihrt wurde, zdhlte er in den Geistes-
und Sozialwissenschafien zu den zehn besten Hochschullehrern.

Dr. Viachaslau Nikitsin, M. A., Diplomlehrer (seit 2005)

- 1989-1994 Studium der Geschichte, Germanistik, Pddagogik und Psychologie an der
Belarussischen Staatlichen Pidagogischen Universitit Minsk, Republik Belarus

- 1994-1995 Lehrtitigkeit in Belarus und am Pelizaeus-Gymnasium in Paderborn

- 1995-2001 Studium der Geographie mit Schwerpunkt Tourismus an der Universitit Paderborn

- 2001-2004 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter am KMU-Institut gGmbH und
InBIT gGmbH in Paderborn

- seit 2004 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter an der Kaufmann Unternehmens-
beratung GmbH in Bad Segeberg

- 2005-2008 und seit 2010 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter am Lehrstuhl fiir Wirt-
schafts- und Fremdenverkehrsgeographie an der Universitit Paderborn

3 Die Forschungs- und Arbeitsschwerpunkte

Am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie wurden im Zeitraum 1998-2011 zahl-
reiche Drittmittelprojekte durchgefiihrt - als Forschungsprojekte bzw. auch als Beratungsprojekte. Im
Folgenden werden zunidchst exemplarisch einige Projekte erldutert, in denen sich die inhaltlichen
Schwerpunkte widerspiegeln; anschlieBend erfolgt eine Auflistung weiterer Projekte:
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Praxisorientierte Lehrveranstaltungen spielten im Magisterstudiengang |, Geographie mit Ausrichtung
Tourismus ' an der Universitdl Paderborn eine wichtige Rolle: Im Sommersemester 2003 hat eine Gruppe
von Studierenden unter Leitung von Prof. Dr. Albrecht Steinecke eine Studienreise nach Mallorca konzi-
piert und anschliefend gemeinsam durchgefithrt. Dabei wurden vor Ort unterschiedliche Methoden der
Reiseleitung und Gdstefiihrung geiibt.

- Trendforschung in Konsum und Tourismus:
Im Jahr 1998 wurde das Pilotprojekt Trendmonitor Freizeit und Tourismus durchgefiihrt (Ltg.: A.
Steinecke). Ziele dieses Vorhabens waren:
- Identifikation und Analyse der neuen Determinanten des Freizeit- und Konsumverhaltens,
- Erfassung, Analyse und Beobachtung von Trendsettern und Lebensstilgruppen.
- nutzerorientierte Aufbereitung kurz-, mittel- und langfristiger Entwicklungstrends.

- Regionalentwicklung durch Tourismus:
Die Arbeitsgemeinschaft ,Historische Stadtkerne in Nordrhein-Westfalen - Regionalgruppe sitidli-
ches Westfalen* beauftragte im Jahr 2001 A. Steinecke und H.-D. Quack. eine Route der histori-
schen Stadtkerne zu erarbeiten. Die Arbeitsschritte innerhalb des Projekts umfassten u. a.:
- Auswertung stidtischer Daten zum Kulturangebot, zum Shopping und zur Gastronomie,
- Stidrken-/Schwiichen-Analyse des kulturtouristischen Potenzials,
- Empfehlungen zur Routenfiihrung.

- Zielgruppen- und Besucheranalysen:
Im Jahr 1999 fithrte der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie im Raum Ber-
lin/Brandenburg eine umfangreiche Haushaltsbefragung zur Nutzung des Einkaufs- und Freizeit-
zentrums ,,A 10" durch. Schwerpunkte der empirischen Erhebung waren:
- Einkaufs- und Freizeitverhalten,
- Bewertung des Einzelhandels- und des Freizeitangebots im ,,A 10%,
- generelle Einstellungen zu Freizeit und Konsum.

- Kulturtourismus und Event-Tourismus:
Im Rahmen eines Projektseminars zum Thema ,.Fremdenverkehrsentwicklungsplanung’ (Ltg.: A.
Steinecke) wurde im WS 2002/03 und im SS 2003 eine Stellungnahme zur Projekt-Konzeption
Die Detmolder Kulturallee erarbeitet. Im Mittelpunkt standen dabei folgende Fragen:
- Erarbeitung eines Instruments zur Bewertung von Freizeit- und Kultureinrichtungen,
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- Bewertung ausgewihlter Freizeit- und Kultureinrichtungen an der ,,Detmolder Kulturallee®,
- Erarbeitung von MaBnahmenvorschldgen zur Verbesserung des Angebots.

- Destinationsmanagement:
Im Zeitraum 2000/01 unterstiitzte der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
den ,Miinsterland Touristik Zentrale Griines Band e. V.* (Steinfurt) bei der Leitbildentwicklung
Miinsterland. Die Arbeiten umfassten u. a.:
- Durchfithrung einer Befragung der Mitglieder,
- Konzeption und Moderation von Workshops zu Kerngeschiftsfeldern.

- Kiinstliche Erlebnis- und Konsumwelten (Mixed Use Centers):
Im Frithjahr 2001 wurde im Auftrag der Maximilian-Park GmbH ein umfangreiches Relaunch-
Konzept fiir den Maximilian-Park (Hamm) erarbeitet. Ziele des Projekts waren u. a.:
- das Aufzeigen von Stirken und Schwichen des Parks,
- die Formulierung von Handlungsempfehlungen (Leitbild, Strategien, MaBnahmen).
Ein Projektseminar unter der Leitung von Prof. Dr. A. Steinecke fiihrte dazu u. a. eine standardi-
sierte und qualitative Bewertung der Einrichtungen des Parks sowie eine Befragung von Parkbesu-
chern und Einwohnern der Stadt Hamm durch.

-  Kommunale und regionale Forschungs- und Beratungsprojekte:
Im Aufirag der Gemeinden Medebach und Hallenberg (Sauerland) wurde vom Lehrstuhl in den
Jahren 2006-2008 ein Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Region Medebach/Hallenberg
erarbeitet; die Finanzierung erfolgte teilweise durch LEADER-Mittel/Medebach/Hallenberg (Ltg.:
Prof. Dr. A. Steinecke, Mitarbeiter: P. Herrmann, Dr. S. Leder. R. Hécker). Schwerpunkte der Un-
tersuchung waren:
- Ist-Analyse (Stirken/Schwichen, Chancen/Risiken),
- Durchfithrung einer Géstebefragung,
- Aufarbeitung von Best-Practice-Beispielen,
- Erarbeitung von praxisnahen und zukunftsorientierten MaBnahmenvorschldgen.

- Internationale Weiterbildungsprojekte:
Im Zeitraum 2005-2008 wurde vom Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
das TEMPUS-Projekt der Europdischen Kommission Aufbau und institutionelle Absicherung eines
Weiterbildungszentrums fiir die Tourismusfachkrdfte in Belarus umgesetzt (Projektkoordination:
Prof. Dr. A. Steinecke, Projektleitung: V. Nikitin). Im Mittelpunkt standen dabei u. a. die Entwick-
lung eines gemeinsamen Kompetenznetzwerks, die Erarbeitung von Weiterbildungsprogrammen
fir Fiihrungskrifte sowie zahlreiche Vortrige und QualifizierungsmaBnahmen. Bei der Projekt-
durchfithrung wurde der Lehrstuhl von zahlreichen Partnerinstitutionen in der EU und in Belarus
unterstiitzt:
- Berufsakademie Ravensburg,
- Europiische Akademie Bozen/ltalien,
- Wirtschaftsuniversitit Minsk,
- Universitit fiir Sport und Tourismus Minsk,
- Nationale Tourismusagentur Minsk u. a.

Weitere Forschungs- und Beratungsprojekte im Zeitraum 1998-2011 waren:

- Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Stadt Bodenwerder (1999; Lig.: H.-D. Quack; Aufirag-
geber: Stadt Bodenwerder)

- Bedarfsermittlung touristischer Lehrinhalte fiiv die geplante SGV-Wanderakademie (2002-2003;
Auftraggeber: Sauerlindischer Gebirgsverein)

- Tourismus im Wandel (2002-2003; mit W. Isenberg u. H. M. Miillenmeister; Auftraggeber: TUI
AG)
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Im Rahmen der internationalen Aktivitéten koordinierte der Lehrstuhl im Zeitraum 2005-2008 das TEM-
PUS-Projekt der Europdischen Kommission , Aufbau und institutionelle Absicherung eines Weiterbil-
dungszentrums fiir die Tourismusfachkrdfie in Belarus®. Bei der Projektdurchfiihrung wurde der Lehr-
stuhl von zahlreichen Partnerinstitutionen in der EU und in Belarus unterstiitzt: Berufsakademie Ravens-
burg, Europdische Akademie Bozen (ltalien), Wirtschaftsuniversitdt Minsk, Universitdt fiir Sport und Tou-
rismus Minsk, Nationale Tourismusagentur Minsk u. a.

Besucherkonzept Konigsbriicker Heide (2002-2003; mit K. Klemm; Auftraggeber: Deutsche Bun-
desstiftung Umwelt)

Zukunfistrends im Tourismus (2003-2004; mit H.-D. Quack; Auftraggeber: Biiro fiir Technikfol-
gen-Abschitzung beim Deutschen Bundestag - TAB)

Erforderliche Qualitdtsstandards und Mafinahmen zur Verbesserung der Lage der Tourismus-
branche in den ostdeutschen Léndern (2004; mit H.-D. Quack u. P. Herrmann; Auftraggeber:
Bundesamt fiir Bauwesen und Raumordnung - BBR)

Touristische Attraktionen am Bodensee: Bekanntheitsgrad - Stellenwert - Bewertung (2004; Auf-
traggeber: Zeppelin-Museum Friedrichshafen)

Evaluation des DZT-Inlandsmarketing unter besonderer Beriicksichtigung der Effizienz fiir das
Land Nordrhein-Wesifalen (2005; mit J. Willms u. P. Herrmann; Auftraggeber: Ministerium fiir
Wirtschaft und Arbeit des Landes Nordrhein-Westfalen)

Kneipp-Tourismus zwischen Kur und Wellness. Eine Betrachtung der relevanten Zielgruppen un-
ter Betrachtung des Gesamimarktes fiir Gesundheitsreisen in Deutschland (2005; mit. P. Herr-
mann u. S. Leder; Auftraggeber: Kompetenzzentrum fiir Sport und gesunde Lebensfiihrung OWL,
Paderborn)

Struktur- und Handlungskonzept Teutoburger Wald Tourismus Marketing (2005; Auftraggeber:
OstWestfalenLippe Marketing GmbH, Bielefeld)

Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Gemeinde Hovelhof (2006; Leitung: S. Leder, M. A.;
Auftraggeber: Gemeinde Hivelhof)
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In Projektseminaren erhielten die Studierenden einen Einblick in die Methoden der angewandten Touris-
musforschung. Im Juli 2004 fand unter Leitung von Prof. Dr. Albrecht Steinecke eine Untersuchung iiber
Tagesbesucher und Urlauber am Bodensee statt. Im Mittelpunkt der Studie, die im Aufitrag des Zeppelin
Museums (Friedrichshafen) durchgefiihrt wurde, stand dabei die Frage nach der Bedewtung der Kulturein-
richtungen fiir das Image dieser internationalen Tourismusdestination,

- Kultur als touristische Attraktion (2009; mit Dr. W. Isenberg/Thomas-Morus-Akademie, Bens-
berg; Auftraggeber: Gebeco, Kiel)

- E-Learning-Weiterbildungsnetzwerk (Belarus, Georgien und Ukraine) (2010-2012; TEMPUS-
Projekt; Auftraggeber: EU-Kommission, Briissel)

- Religion und Tourismus (2011; mit Dr. W. Isenberg/Thomas-Morus-Akademie, Bensberg: Auf-
traggeber: Die Akademie Bruderhilfe Pax Familienflirsorge, Kassel)

4 Die Publikationen

Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke

Steinecke, A.:

Freizeit - ein Risiko? Ausprdgungen und Folgeabschidtzungen im Tourismus. - In: Thomas-Morus-
Akademie (Hrsg.): Fernweh - Seelenheil - Erlebnislust, Bergisch Gladbach 1998, S. 151-168

Steinecke, A./Klemm, K.:
Berufe im Tourismus, 4. Auflage Bielefeld 1998

Steinecke, A./Haart, N./Herrmann, P.:

Destinationsmanagement im ldndlichen Raum. - In: Zeitschrift fiir Fremdenverkehr, 53 (1998) 2, S. 9-
16
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DAS GEOGRAPHISCHE SEMINAR

Albrecht Steinecke

Tourismus

Eine geographische Einfuhrung

westermann’

Mit dem Lehrbuch ,, Tourismus. Eine geographische Einfiihrung" liegt eine
umfassende Bestandsaufnahme der aktuellen freizeit- und tourismusgeogra-
phischen Forschung vor. Der Band wurde im Jahr 2006 in der traditionsrei-
chen Reihe , Das Geographische Seminar® im Westermann-Verlag (Braun-
schweig) verdffentlicht.

Steinecke, A.:

Das Reise- und Urlaubsverhalten der Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten. -
In: Messe Miinchen/Projektleitung CBR (Hrsg.): Erlebnisurlaub ja oder nein? Freizeitwelten pro und
contra! 1. CBR-Tourismus-Symposium Messe Miinchen 1998, Miinchen 1998, S. 10-15

Steinecke, A./Quack, H.-D.:
Globalisierung und Kirchturmdenken: Chancen und Herausforderungen deutscher Zielgebiete im in-
ternationalen Tourismus. - In: Der Landkreis, 68 (1998) 8/9, S. 489-492

Steinecke, A.:
Mit Fiirst von Piickler-Muskau nach Irland (Einfiihrung und Textauswahl), Hamburg 1999 (HérReisen

..Reisen damals®)

Steinecke, A.:

Trends im Urlaubsverhalten der Deutschen. - In: Brenner, J./Nehring, M./Steierwald, M. (Hrsg.): Tou-
rismus - ein Beitrag zur wirtschaftlichen und strukturellen Entwicklung fiir Baden-Wiirttemberg?
Stuttgart 1999, S. 61-68 (Akademie fiir Technikfolgenabschétzung in Baden-Wiirttemberg, Arbeitsbe-

richt Nr. 1)
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Steinecke, A.:
Perspektiven des Kulturtourismus: Wettbewerbsdruck - Profilierung - Inszenierung. - In: Heinze, Th.
(Hrsg.): Kulturtourismus - Grundlagen, Trends und Fallstudien, Miinchen/Wien 1999, S. 17-51

Steinecke, A.:
Thematisierung und Inszenierung: Aktuelle Trends im Tourismus. - In: Amusement Technologie &
Management, 116 (1999) 2, S. 44-47

Steinecke, A.:

Die Inszenierung der Ferien: Neue Trends im Tourismus und ihre Konsequenzen fiir die Reiseliteratur.
- In: Franzmann, B. (Hrsg.): Reisezeit - Lesezeit. Dokumentation der Reiseliteratur-Fachtagungen der
Stiftung Lesen in Apolda, Weimar und Leipzig (1996-1999), Mainz/Miinchen 1999, S. 40-46

Steinecke, A.:
The future of cultural tourism: Competition - strategies - staging. - In: Korzay, M. u. a. (Hrsg.): Heri-
tage, multicultural attractions and tourism. Conference proceedings, Vol. Il, Istanbul 1999, S. 931-949

Steinecke A. (Hrsg.):
Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000

Steinecke, A.:
Tourismus und neue Konsumkultur: Orientierungen - Schauplitze - Werthaltungen. - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000, S. 11-27

Steinecke, A.:
Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus. - In: Geographische Rundschau, 52 (2000) 2,
S. 42-45

Steinecke, A.:

Perspektiven der Tourismusentwicklung und Qualifikationsprofile der Zukunft. - In: Gesellschaft fiir
innovative Beschéftigungsférderung (Hrsg.): Qualifizierungsfelder der Zukunft. Dokumentation der
Fachtagung ., Tourismus- und Freizeitwirtschaft - Perspektiven fiir Beschiftigung und Qualifizierung®,
Bochum 2000, S. 11-16

Steinecke., A.:

Tourismus im 21. Jahrhundert: Trends und Potentiale. - In: Senatsverwaltung fiir Wirtschaft und
Technologie/Investitionsbank Berlin (Hrsg.): Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen fiir Berlin-
Brandenburg, Berlin 2000, S. 18-27 (11. Wirtschaftsforum Berlin)

Steinecke, A.:

Turystyka w miastach historycznych: szansa i ryzyko. Sporjrzenie niemieckie. - In: Miedzyna-rodowe
Centrum Kultury (Hrsg.): Dziedzictwo a turystyka. Materialy miedzynarodowej konferencji zorgani-
zowanej w dniach 17-20 wrzesnia 1998, Krakow 2000, S. 47-63

Steinecke, A.:
Auf dem Weg zum Hyperkonsumenten: Orientierungen und Schauplétze. - In: Isenberg, W./Sellmann,

M. (Hrsg.): Konsum als Religion? Uber die Wiederverzauberung der Welt, Mnchengladbach 2000,
S. 85-94

Steinecke, A.:

Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen. - In: Schnell,
P./Potthoff, K. E. (Hrsg.): Wirtschaftsfaktor Tourismus, Miinster 2000, S. 81-91 (Miinstersche Geo-
graphische Arbeiten, H. 42) -

Steinecke, A.:
Erlebnis-Konsum in Kunstwelten. - In: Touristik Report - Jubildumsausgabe 2000, S. 48-53
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Erfolgsfaktoren der neuen Orte des Konsums

Marken I— lllusionen I— Normung I

Cocktails

Dramaturgie | Stories/Themen

Allianzen Prominente/Stars Emotionen I

Serien/Filialen

Mindscapes _I

Zu den Forschungsgebieten des Lehrstuhls fitr Wirtschafis- und Fremdenverkehrsgeographie zdahlt u. a. die
Analyse von Mixed-Use-Centern: Themenparks, Urban Entertainment Center, Musical-Center, Brand Lands
etc. Diese kiinstlichen Erlebnis- und Konsumwelten sind multifunktionale, thematisierte und erlebnisorien-
tierte Einrichtungen, deren Angebot sich aus unterschiedlichen Bausteinen zusammensetzi. In dem Mind-
scapes-Modell wurden die zemtralen Erfolgsfakioren dieser neuen Orte des Konsums zusammengestellt.

Steinecke, A.:
Der Triumph des Hedonismus. - In: KSA Informationsdienst, (2000) 4, S. 2-5

Steinecke, A. (Hrsg.):
Konzeption, Organisation und Durchfiihrung einer Studienreise - Beispiel Republik Irland, Paderborn
2001

Kreilkamp, E./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinationsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001
(Management und Unternehmenskultur, Bd. 3)

Steinecke, A.:
Wohin geht die Reise? Der Tourismusmarkt im Jahr 2020 - In: Lindau-Bank, D./Mose, 1./Schaal, P.
(Hrsg.): Tourismus 2020 - Perspektiven fiir Weser-Ems. 4. Weser-Ems-Ferienakademie der OLB-

Stiftung, Vechta 2001, S. 41-47

Steinecke, A.:

Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus: Die Thematisierung des touristischen Raumes. - In:
Kreilkamp, E./Pechlaner. H./Steinecke, A. (Hrsg.): Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinati-
onsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001, S. 67-74 (Management und Unternehmenskultur,
Bd. 3)

Bieger, Th./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Geschiftsmodelle, Wien 2001 (Européische

Akademie Bozen - Schriftenreihe Management und Unternehmenskultur, Bd. 5)

Steinecke, A.:

Markenbildung von Destinationen: Erfahrungen - Herausforderungen - Perspektiven. - In: Bieger, Th./
Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Ge-
schiftsmodelle, Wien 2001, S. 9-27 (Schriftenreihe Management und Unternehmenskultur, Bd. 5)
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Steinecke, A.:

Industrieerlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. - In: Hinterhuber,
H. H./Pechlaner, H./Matzler, K. (Hrsg.): IndustrieErlebnisWelten - Vom Standort zur Destination,
Berlin 2001, S. 85-101

Steinecke, A.;

Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft: Trends - Strategien - Erfolgsfaktoren. - In: Geographie
und Schule, 24 (2002) 135, S. 10-14

Steinecke, A. (Hrsg.):
Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002
(Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 15)

Steinecke, A.:

Industrieerlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn
2002, S. 143-159 (Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmana-
gement, Bd. 15)

Steinecke, A.:
Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Geographie
heute, 23 (2002) 198, S. 2-7

Steinecke, A.:

Erlebniswelten - eine Strategie auch fiir den lindlichen Raum? - In: Institut fiir Entwicklungsfor-
schung im ldndlichen Raum Ober- und Mittelfrankens (Hrsg.): Auf der Suche nach kreativen Formen
eines lindlichen Tourismus, Bamberg 2003, S. 2-11

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, Miinchen/Wien 2003

Isenberg, W./Miillenmeister, H. M./Steinecke, A.:
Tourismus im Wandel, Hannover 2003

Steinecke, A.:

Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Becker,
Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und
Ausblick, Miinchen/Wien 2003, S. 125-137

Quack, H.-D./Steinecke, A.:

Konzeption und Marketing kulturtouristischer Routen - dargestellt am Beispiel der .,Route der Histori-
schen Stadtkerne®. - In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 - Proceedings. Re-
gensburg 2003, S. 77-90 (Beitrdge zur Wirtschaftsgeographie Regensburg. Bd. 6)

Kagermeier, A./Steinecke, A. (Hrsg.):
Tourismus- und Freizeitmirkte im Wandel. Fallstudien - Analysen - Prognosen, Paderborn 2003 (Pa-
derborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 16)

Steinecke, A.:

Zur Phinomenologie von Marken-Erlebniswelten. - In: Brittner-Widmann, A./Quack, H.-D./Wacho-
wiak, H, (Hrsg.): Von Erholungsriumen zu Tourismusdestinationen. Facetten der Fremdenverkehrs-
geographie, Trier 2004, S. 201-219 (Trierer Geographische Studien, Bd. 27)
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Albrecht Steinecke

Kulturtourismus

Marktstrukturen
Fallstudien
Perspektiven

Oldenbourg

Bei dem Studienbuch ,, Kulturtourismus: Markistrukiuren - Fallstudien —
Perspektiven®”, das vom Lehrstuhlinhaber verfasst wurde, handelt es sich
um die erste Gesamidarstellung dieses Themas im deutschsprachigen
Raum. Der Band erschien im Jahr 2007 im Oldenbourg-Verlag (Miin-
chen/Wien).

Steinecke, A.:

Nur weg von hier - das ist mein Ziel? Einstellungen der Bundesbiirger zu Urlaubsreisen und Reisezie-
len. - In: Schroeter, K. R./Setzwein, M. (Hrsg.): Zwischenspiel. Festschrift fiir Hans-Werner Prahl
zum sechzigsten Geburtstag, Kiel/Koln 2004, S. 125-135

Steinecke, A./Quack. H.-D./Herrmann, P.:
Erforderliche Qualititsstandards und MaBnahmen zur Verbesserung der Lage der Tourismusbranche
in den ostdeutschen Lédndern, Bonn 2004 (www.bbr.bund.de/aufbau-ost/pdf-files/Tourismus_End-

bericht.pdf)

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, 2. Aufl. Miinchen/Wien 2004

Steinecke, A.:
Wohin geht die Reise? Einstellungen der Bundesbiirger zu Urlaubsreisen. - In: ForschungsForum Pa-

derborn, 8 (2005), S. 6-9

Leder, S./Steinecke, A. (Hrsg.):

Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mirkte - Events - Methoden, Paderborn 2006 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 19)
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Steinecke, A.:
Tourismus. Eine geographische Einfithrung, Braunschweig 2006 (Das Geographische Seminar, o. Bd.)

Steinecke, A.:
Kulturtourismus. Markistrukturen - Fallstudien - Perspektiven, Miinchen/Wien 2007

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, 3. Aufl. Miinchen/Wien 2007

Steinecke, A.:

Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Becker,
Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und
Ausblick, 3. Aufl. Miinchen/Wien 2007, S. 125-137

Steinecke, A.:
Museen und Tourismus: Merkmale, Entwicklungen und Trends im Kulturtourismus. - In: Tiflis State

University of Economic Relations (Hrsg.): Anniversary Proceedings of Tbilisi State University of
Economic Relations, Tiflis 2007, S. 376-401

Steinecke, A.:

Mirchenschldsser und Autotiirme - Architektur als Instrument der Inszenierung von Themenwelten. -
In: RomeiB-Stracke, F. (Hrsg.): TourismusArchitektur. Baukultur als Erfolgsfaktor, Berlin 2008, S.
158-170

Steinecke, A.:
Kathedralen, Patrizierhduser, Wolkenkratzer - architektonische Denkmiler als stidtetouristische At-

traktionen. - In: RomeiB-Stracke, F. (Hrsg.): TourismusArchitektur. Baukultur als Erfolgsfaktor, Berlin
2008, S. 190-198

Steinecke, A.:
Geographie der Freizeit und des Tourismus. - In: Fuchs, W./Mundt, J. W./Zollondz, H.-D. (Hrsg.): Le-
xikon Tourismus, Miinchen 2008, S. 310-316

Steinecke, A.:

Das Geschéft mit dem SpaB. Freizeit- und Themenparks - Angebot, Nachfrage und Wettbewerbssitua-
tion. - In; Economag.de. Wissenschaftsmagazin fiir die Betriebs- und Volkswirtschaftslehre, (2009) 2
(http://www.economag.de)

Steinecke, A.:

Die zukiinftige Rolle des Rheins als Freizeit- und Tourismusraum. - In: Montag Stiftung Urbane R&u-
me/Regionale 2010 Agentur (Hrsg.): Stromlagen. Urbane Flusslandschaften gestalten, Basel/Boston/
Berlin 2008, S. 90-95

Steinecke, A.:

Themenwelten im Tourismus. Marktstrukturen - Marketing-Management - Trends, Miinchen/Wien
2009

Steinecke, A.:
Disneyfiziert! Kommerzialisierte Erlebniswelten: Freizeiteinrichtungen und Stadtteile. - In: Econo-

mag.de. Wissenschafismagazin fiir die Betriebs- und Volkswirtschaftslehre, (2010) 2
(http://www.economag.de)
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Steinecke, A.:
Was sollten Museen {iber Tourismus wissen? Strukturen, Einflussfaktoren und Trends des bundesdeut-
schen Tourismusmarktes. - In: John, H./Schild, H.-H./Hieke, K. (Hrsg.): Museen und Tourismus. Wie
man Tourismusmarketing wirkungsvoll in die Museumsarbeit integriert. Ein Handbuch, Bielefeld
2010, S. 53-73

Steinecke, A.:
Kultirny cestovny ruch v Nemecku. - In: Ekonomicka revue vestovného ruchu, 43 (2010) 3, S. 131-
143

Steinecke, A.:

Kulturtourismus: Wachstum ohne Ende? Wettbewerbssituation - Kundenwiinsche - Erfolgsfaktoren. -
In: Das Orchester. Magazin fiir Musiker und Management, (2010) 5, S. 10-13

Steinecke, A.:

Kulturtourismus: Marktstrukturen - Wettbewerbssituation - Erfolgsfaktoren. - In: Lauterbach, B.
(Hrsg.): Auf den Spuren der Touristen. Perspektiven auf ein bedeutsames Handlungsfeld, Wiirzburg
2010, S. 87-107 (Kulturtransfer; 6)

Steinecke, A.:
Populéire Irrtiimer iiber Reisen und Tourismus, Miinchen 2010

Steinecke, A.:
Culture - a Tourist Attraction: Importance - Expectations - Potential. - In: Conrady, R./Buck, M.
(Hrsg.): Trends and Issues in Global Tourism 2010, Berlin/Heidelberg 2010, S. 185-196

Steinecke, A.:
Kulturtourismus: Marktstruktur - Wettbewerbsfaktoren - Erfolgsstrategien. - In: Gucik, M. (Hrsg.):
Folia Turistica 1, Banska Bystrica 2010, S. 208-222

Steinecke, A.:
.-Was besichtigen wir morgen?“ - Trends und Herausforderungen im Kulturtourismus. - In: Hausmann,
A./Murzik, L (Hrsg.): Neue Impulse im Kulturtourismus, Wiesbaden 2011, S. 11-34

Kagermeier, A./Steinecke, A. (Hrsg.):
Kultur als touristischer Standortfaktor. Potentiale - Nutzung - Management, Paderborn 2011 (Pader-
borner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement; 23)

Steinecke, A.:

Rezensionen in mehreren Fachzeitschriften: Praxis Geographie (Braunschweig), Geographische Rund-
schau (Braunschweig), Voyage - Jahrbuch fiir Tourismusforschung (K&ln), Publications of the World
Tourism Organization (Madrid), Zeitschrift fiir Tourismuswissenschaft (Stuttgart)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

Barisic, G./Quack, H.-D./Wachowiak, H.:

Deutschland-Tourismus - Alles auBler-gewdhnlich? Chancen und Herausforderungen der touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland. - In: Bausch, Th./Palme, K. (Hrsg.): TourismusForum 1999.
Beitriige aus Forschung und Praxis des Wissenschaftszentrums der ITB Berlin (Online-Publikation
unter www.fvw.de)

Quack, H.-D./Wachowiak, H.:
Das Centr@ Oberhausen - Zur Raumwirksamkeit eines Urban Entertainment Centers, Trier 1999
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Albrecht Steinecke (Hrsg.)

Tourismusforschung in
Nordrhein-Westfalen

Ergebnisse - Projekte - Perspektiven

Zu den Publikationen des Lehrstuhls fiir Wirtschafis- und Fremdenverkehs-
geographie zahit u, a. der Sammelband ,, Tourismusforschung in Nordrhein-
Westfalen®, der die Vortrdge einer Ringvorlesung im Sommersemester 2000
an der Universitdt Paderborn dokumentiert. Die Referenten waren Hoch-
schullehrer/innen an Universititen und Fachhochschulen des Landes, die
sich im Jahr 1999 zum |, Hochschulnezwerk Tourismus Nordrhein-
Wesifalen" (hnt-nrw) zusammengeschilossen haben.

Quack, H.-D./Wachowiak, H. (Hrsg.):
Die Neue Mitte Oberhausen/CentrQ. - Auswirkungen eines Urban Entertainment Centers auf stidti-

sche Versorgungs- und Freizeitstrukturen, Trier 1999 (Materialien zur Fremdenverkehrsgeographie.
H. 53)

Quack, H.-D./Wachowiak, H.:
Centr©O Oberhausen: Mehrheitlich in die Neue Mitte. - In: BAG-Handelsmagazin, (1999) 7/8. S. 18-20

Quack, H.-D.:
Die Inszenierung der Innenstadt: Das CentrO in der Neuen Mitte Oberhausen, - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000, S. 186-199

Quack, H.-D.:
Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdaumlicher Implikationen neuer Orte

des Konsums - dargestellt am Beispiel des Centr© Oberhausen, Paderborn 2001 (Paderborner Geogra-
phische Studien, Bd. 14)
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Populare Irrtiimer
iuiber Reisen und Tourismus

Albrecht Steinecke

Oldenbourg

Die aktuelle Publikation ,, Populdire Irrtiimer tiber Reisen und Tourismus"
(2010) vermittelt auf anschauliche und unterhalisame Weise einen umjas-
senden Uberblick iiber aktuelle Ergebnisse der Tourismusforschung.

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

Leder, S.:

Wanderer als touristische Zielgruppe - dargestellt am Beispiel der Ferienwanderungen des Verbandes
Deutscher Gebirgs- und Wandervereine. - In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 -
Proceedings, Regensburg 2002, S. 146-152 (Beitrdge zur Wirtschaftsgeographie Regensburg, Bd. 2)

Leder, S.:

Das neue Bild der Wanderer - wichtige Marktdaten. - In: Steinecke, A. (Hrsg.): Tourismusforschung
in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002, S. 76-84 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 15)

Leder, S.:

Traditionelle Angebote und modernes Marketing im Tourismus - dargestellt am Beispiel der Produkt-
politik im Tourismus. - In: Echtermeyer, M./Obermeier, T. (Hrsg.): Tourismuswirtschaft quo vadis.
Aspekte des Wandels, Aachen 2003, S. 97-105 (Schriftenreihe der Fachhochschule der Wirtschaft

Bergisch Gladbach, Bd. 3)
Leder, S.:

Wandertourismus. - In: Becker, Ch./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und
des Tourismus. Bilanz und Ausblick, Miinchen/Wien 2003, S. 320-330
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Leder, S./Steinecke, A. (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mérkte - Events - Methoden, Paderborn 2006 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 19)

Leder, S.:

Neue MufBle im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten Selbstfindung
und Entschleunigung, Paderborn 2007 (Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung
und Destinationsmanagement, Bd. 21)

5 Die Vortrige
Prof. Dr. Albrecht Steinecke

..Das Reise- und Urlaubsverhalten der Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten™
Tourismussymposium Miinchen CBR

Veranstalter: Neue Messe Miinchen

Februar 1998, Miinchen

»~Kundenorientierung im Tourismus - Anspruch und Wirklichkeit”

Moderation der Internationalen Tagung im Rahmen der Internationalen Tourismus-Bérse
Veranstalter: Messe Berlin GmbH/Institut fiir Tourismus und Béaderforschung in Nordeuropa, Kiel
Mirz 1998, Berlin

., Vernetzung und Inszenierung im Tourismus™
Veranstaltungsreihe ., Impulse fiir Feldkirch*
Veranstalter: Amt der Stadt Feldkirch

April 1998, Feldkirch/Osterreich

Statistik und Marktforschung fiir den Papierkorb? Anforderungen an den Dialog zwischen Lehre,
Praxis und Statistik*

Moderation der Arbeitsgruppe des 6. Tourismustags Nordrhein-Westfalen

Veranstalter: Ministerium fiir Wirtschaft und Mittelstand, Technologie und Verkehr des Landes Nord-
rhein-Westfalen, Diisseldorf/Tourismusverband Nordrhein-Westfalen, Kéln

August 1998, Telgte

.- Tourism in Historic Cities. Chances and Risks. A German Perspective*
International Conference ,,Heritage and Tourism*

Veranstalter: International Cultural Centre, Krakow

September 1998, Krakow/Polen

Inszenierung im Tourismus*

Vortragsveranstaltung

Veranstalter: Stadt Potsdam/Amt fiir Wirtschaftsforderung und Stiftung Preuflische Schlosser und
Giirten Berlin-Brandenburg

September 1998, Potsdam

. Trends im Reiseverhalten der Deutschen*

Workshop ,,Tourismus - ein Beitrag zur wirtschaftlichen Entwicklung Baden-Wiirttembergs?*
Veranstalter: Akademie fiir Technikfolgenabschitzung Baden-Wiirttemberg, Stuttgart
Oktober 1998, Bad Schussenried
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KONZEPTION, ORGANISATION

'UND DURCHFUHRUNG EINER STUDIENREISE-
'BEISPIEL REPUBLIK IRLAND
(Hrsg.)

ni_.u.-'.'. P mu .-; L
2001

Zu den praxisnahen Unterrichtsformen innerhalh des Magistersiudiengangs
. Geographie mit Ausrichtung Tourismus* zdhlten auch Studienreisen, bei de-
nen die Studierenden sdamtliche Arbeitsschrifte der Produktentwicklung ken-
nen lernten - von der Konzepfion iiber die Ausarbeitung der Route und die
Kalkulation der Kosten bis hin zu eigenen Fiihrungen vor Ort. Diese umfas-
senden Erfahrungen wurden am Beispiel einer Studienreise nach Irland in ei-
nem speziellen Band dokumentiert.

. Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir das Destinationsmanagement™
European Forum 1998: ,.Scientific and Economic Cooperation Turkey & Europe - Prospects &
Preferences™

Veranstalter: Universitit Mersin/Universitit Paderborn/Ionische Universitit Korfu

Oktober 1998, Mersin/Tiirkei

. Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir das Destinationsmanagement™

Vortragsveranstaltung
Veranstalter; Universitit Mersin, Hochschule fiir Tourismus und Hotelwesen

Oktober 1998, Anamur/Tiirkei

. Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen™
Tagung ., Wirtschaftsfaktor Tourismus®

Veranstalter: Arbeitsgemeinschaft Angewandte Geographie Miinster/DVAG AK Tourismus
Oktober 1998, Miinster
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»~Perspektiven des Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft™
Festkolloquium fiir Prof. Dr. Christoph Becker

Veranstalter: Geographische Gesellschaft Trier

November 1998, Trier

..Die Erlebnisspirale: Der Trend zu Events und Inszenierungen im Tourismus®
10. Eichstétter Tourismusgesprédch

Veranstalter: Fach Geographie der Katholischen Universitét Eichstétt
November 1998, Eichstitt

..Berufe im Tourismus*

Paderborner Berufsinformationstage

Veranstalter: Rotary Clubs Paderborn/Arbeitsamt Paderborn
Januar 1999, Paderborn

Markenbildung und Destinationsmanagement im Tourismus*

Studienprojekt ,,An der pommerschen Riviera. Usedom - Zur Vermarktung touristischer Regionen®
Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie Bensberg

April 1999, Heringsdorf

Inszenierung im Tourismus: Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir die
kommunale Angebotsgestaltung*

Jahreshauptversammlung 1999

Veranstalter: Verkehrsverein Paderborn e. V.

April 1999, Paderborn

»Kundenorientierung im Tourismus: Konzepte - Manahmen - Perspektiven*
Mitgliederversammlung 1999

Veranstalter: Miihlenkreis Minden-Liibbecke

Mai 1999, Minden

»Die Konsumkultur der Zukunft - zwischen McDonaldisierung, Inszenierung und neuer Langsamkeit*
Fachkurs ., Touristinformation 2010 - ein Unternehmen der Zukunft*

Veranstalter: Deutsches Seminar fiir Fremdenverkehr Berlin

Mai 1999, Potsdam

.~ Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen*
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitiit Berlin

Juli 1999, Berlin

..Perspektiven der Tourismusentwicklung und Beschéftigungspotenziale®

Fachtagung ., Tourismus- und Freizeitwirtschaft - Perspektiven fiir Beschiftigung und Qualifizierung™
Veranstalter: G. I. B. - Gesellschaft fiir innovative Beschiftigungsforderung, Bottrop

November 1999, Bochum

., Tourismus im 21, Jahrhundert - Trends und Potenziale®

11. Wirtschaftsforum Berlin ,, Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen fiir Berlin-Brandenburg*
Veranstalter: Senatsverwaltung fiir Wirtschaft und Betriebe/Investitionsbank Berlin

Dezember 1999, Berlin

»Die Erlebnisspirale. Der Trend zu Events und Inszenierungen im Tourismus*
Geographisches Kolloquium

Veranstalter: Institut fiir Geographie der Eberhard-Karls-Universitit Tiibingen
Januar 2000, Tiibingen
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In zahlreichen Vortrigen werden die Forschungsergebnisse des Lehrstuhls fiir Wirtschafis- und Fremdenver-
kehrsgeographie der Fachdffentlichkeit vorgestellt: Am 16. November 2000 hielt Prof. Dr. Steinecke in Frei-
burg den Erdffrungsvorirag des ., Forum Tourismus: Inszenierte touristische Welten™ zum Thema ., Die Er-
lebnisspirale: Themenwelten und Inszenierungen als Motoren der touristischen Entwicklung". Veranstalter
waren die Akademie fiir Wirtschaft & Touristik und die Tourismus Siidlicher Schwarzwald GmbH (Freiburg).

Zukunftsmarkt Freizeitdienstleistungen: Trends und Perspektiven
Tagung ,.Zukunfismarkt Freizeitdienstleistungen*

Veranstalter: Landwirtschaftskammer Westfalen-Lippe

Februar 2000, Anréchte

..Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus: Die Thematisierung des touristischen Raumes*
Fachkongress ,,Progress in Tourism Research™ der Internationalen Tourismus-Bérse

Veranstalter: Messe Berlin/Alpenforschungsinstitut Garmisch-Partenkirchen

Miérz 2000, Berlin

. Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Standorte - Werthaltungen®
Ringvorlesung 2000 des .,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: Universitidt Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
April 2000, Paderborn

»~Entwicklungstrends im Freizeitbereich: Angebot und Nachfrage, Standorte und Strategien®
Seminar ,FreizeitgroBeinrichtungen*

Veranstalter: Deutsches Institut fiir Urbanistik, Berlin

November 2000, Berlin

..Die Erlebnisspirale: Themenwelten und Inszenierungen als Motoren der touristischen Entwicklung*

Forum Tourismus .,Inszenierte touristische Welten*
Veranstalter: Akademie fiir Wirtschaft & Touristik und Tourismus Siidlicher Schwarzwald GmbH
November 2000, Freiburg

..Der bundesdeutsche Reisemarkt: Aktuelle Situation - Dynamik - Erfolgsfaktoren*
Internationale Tagung ., Tourismus: Probleme und Chancen*

Veranstalter: Institute for Tourism, Belarus State Economic University, Minsk/Belarus
April 2001, Minsk/Belarus
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., Wohin geht die Reise? Der deutsche Tourismusmarkt im Jahr 2020
OLB-Forum 2001

Veranstalter; Oldenburgische Landesbank-Stiftung, Oldenburg

Mai 2001, Papenburg

.» Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplitze - Erfolgsfaktoren®
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitéit Berlin

Mai 2001, Berlin

»Industrie-Erlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends*
Tagung .,Industrietourismus - Chancen und Gefahren®

Veranstalter: Arbeitskreis landeskundlicher Forschungsstellen und Institute in der Deutschen
Akademie fiir Landeskunde

Mai 2001, Saarbriicken

. Irends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir die Reiseliteratur

Vortrag

Veranstalter: Graduiertenkolleg ..Reiseliteratur und Kulturanthropologie™ an der Universitiit Paderborn
Mai 2001, Paderborn

~Kulturtourismus in Nordrhein-Westfalen - Paderborner Beitrige zur Besucherforschung und zum
Besuchermarketing von Museen und Ausstellungen®

Ringvorlesung 2001 des ,.Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: Institut fiir Geographie der Westfilischen Wilhelms-Universitét Miinster

Juni 2001, Miinster

. I'rends im Reiseverhalten - Folgerungen fiir die kommunale Angebotsgestaltung™

Seminar ,Kommunale Tourismuspolitik - Nutzung &rtlicher und regionaler Potentiale fiir eine géiste-
orientierte Angebotsentwicklung®

Veranstalter: Stidte- und Gemeindebund Nordrhein-Westfalen

September 2001, Schloss Krickenbeck/Nettetal

. Narrative Welten - die Idealrdume des 21. Jahrhunderts*

53. Deutscher Geographentag Leipzig 2001 - Fachsitzung ,,Tourismus ohne Raum? Natiirliche -
inszenierte - virtuelle Welten*

Veranstalter: Institut fiir Landerkunde/Arbeitskreis ..Freizeit- und Tourismusgeographie*
Oktober 2001, Leipzig

~Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven**
Ringvorlesung 2002 des ,.Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen™ (hnt-nrw)
Veranstalter: Fachhochschule der Wirtschaft

Juli 2002, Bergisch Gladbach

»~Tourismus im Zeichen neuer Konsumkultur
Tagung ,, Tourismus - Losung oder Fluch? Die Frage nach der nachhaltigen Entwicklung peripherer '
Regionen*

Veranstalter: Universitit Mainz
November 2002, Mainz

»Wie lassen sich Tourismusregionen erfolgreich in Szene setzen? Strategien und Instrumente**
Regionaltagung zur nachhaltigen Entwicklung ,,Die Heimat verkaufen? Tourismus im Wester-
wald* (Marienstatter Zukunftsgespriiche) '
Veranstalter: Landeszentrale fiir Umweltaufkldrung, Mainz
November 2002, Abtei Marienstatt/Westerwald
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Christoph Becker | Hans Hopfinger | Albrecht Steinecke

Geographie der
Freizeit und des
Tourismus

Bilanz und Ausblick

3. Auflage

Oldenbourg

Im Jahr 2007 erschien der umfangreiche Sammelband ,, Geographie der
Freizeit und des Tourismus. Bilanz und Ausblick™ in der 3. Auflage. Mit
mehr als 70 Beitrdgen deutscher und ausidndischer Autoren bietet er einen
umfassenden Uberblick tiber diese Fachdisziplin, die in den letzten Jahr-
zehnten innerhalb der Geographie erheblich an Bedeutung gewonnen hat.

..Die Trierer Fremdenverkehrsgeographie in der deutschen Tourismusforschungslandschaft*
Festveranstaltung .,25 Jahre Fremdenverkehrsgeographie an der Universitit Trier*
Veranstalter: Universitit Trier

November 2002, Trier

.Erlebniswelten und Eventtourismus - eine Strategie auch fiir den lidndlichen Raum?*

Tagung ,,Auf der Suche nach kreativen Formen eines ldndlichen Tourismus® (15. Heiligenstadter
Gesprich)

Veranstalter: Institut fiir Entwicklungsforschung im lindlichen Raum Ober- und Mittelfrankens
November 2002, Heiligenstadt/Oberfranken

.. Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplitze - Erfolgsfaktoren*
Ringvorlesung 2003 des .,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: ISM Dortmund

April 2003, Dortmund

..Erlebniswelten und Eventtourismus - eine Strategie auch fiir den lindlichen Raum?*

Tagung ,,Auf der Suche nach kreativen Formen eines léndlichen Tourismus*

Veranstalter: Institut fiir Entwicklungsforschung im lindlichen Raum Ober- und Mittelfrankens
April 2003, Dinkelsbiihl
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.» Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplétze - Erfolgsfaktoren®
IHK-Branchenforum ,,Tourismus*

Veranstalter: IHK Saarland

Oktober 2003, Saarbriicken

,.Hauptsache weg? Einstellung der Deutschen zu Urlaubsreisen®

Studienkonferenz .,Wohin geht die Reise? Urlaubsziele und ihre Austauschbarkeit™
Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie/Universitiit Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und
Fremdenverkehrsgeographie

Dezember 2003, Bensberg

. Trends im Stadtetourismus und Konsequenzen fiir die kommunale Angebotsgestaltung*

3. Volklinger Wirtschaftsforum

Veranstalter: IHK Saarland/Stadt Vélklingen [
Oktober 2004, Violklingen

.. Touristische Attraktionen am Bodensee: Bekanntheitsgrad - Stellenwert - Bewertung*
Ringvorlesung 2004 des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: Universitdt Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
Oktober 2004, Paderborn

..Entwicklungen und Perspektiven im Kurzurlaub*

1. Weintourismus-Symposium

Veranstalter: Stadt Iphofen, Frinkischer Weinbauverband u. a.
Juni 2005, Iphofen (Franken)

wZukunftstrends im Tourismus™

OSGV Tourismusbarometer - Ergebnisse fiir Sachsen
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband
August 2005, Dresden

~Zukunftstrends im Tourismus™

OSGV Tourismusbarometer - Ergebnisse fiir Brandenburg
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband
August 2005, Tropical Island bei Berlin

»Zukunfistrends im Tourismus™

OSGV Tourismusbarometer - Ergebnisse fiir Mecklenburg-Vorpommern
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband

September 2005, Heiligendamm

.Der internationale und der deutsche Tourismusmarkt: Struktur - Dynamik - Trends*
Gastvortrag

Veranstalter: Belarussische Staatliche Wirtschaftsuniversitit (BSEU)

Oktober 2005, Minsk/Belarus

.-Der internationale und der deutsche Tourismusmarkt: Struktur - Dynamik - Trends*
Tourismus-Kolloguiums 200

Veranstalter: Belarussische Staatliche Universitét fiir Sport und Tourismus

Oktober 2005, Minsk/Belarus

~Kunstwelten in Freizeit und Konsum - die Idealrdume des 21. Jahrhunderts*
Kolloquium ,.Grund und Boden* an der Hochschule St. Gallen

Veranstalter: Ostschweizerische Geographische Gesellschaft

Januar 2006, St. Gallen
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Albrecht Steinecke

Themenwelten
im Tourismus

Marktstrukturen
Marketing-Management
Trends

Oldenbourg

Bei dem Studienbuch ,, Themenwelten im Tourismus " (2009) handeli es sich
um die erste deutschsprachige Monographie zu diesem Thema. Der Band
vermittelt einen aktuellen Uberblick iiber den Markt der kommerziellen Er-
lebnis- und Konsumwelien, iiber erfolgreiche Marketing- und Management-
mafnahmen sowie iiber die internationalen Trends.

.Kunstwelten in Freizeit und Konsum - die Idealriume des 21. Jahrhunderts*
Ziircher Geographisches Kolloquium

Veranstalter: Universitét Ziirich, Geographisches Institut

Januar 2006, Ziirich

.. Was gehort zu einem gelungenen Urlaub?*
1. TUI Campus Symposium ., Was macht Urlauber gliicklich?**
Veranstalter: Touristik Union International, Hannover

Mai 2006, Berlin

Erlebnis- und Konsumwelten: Techniken der Inszenierung - Erfolgsfaktoren - Trends*
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitit Berlin

Mai 2006, Berlin

.»Was sollten Museen tiber Trends und Entwicklungen, Strukturen und Akteure der
Tourismusbranche wissen?"

Vortrag im Rahmen der Tagung ,.Kulturtouristen - Zielpublikum mit Erwartungen*
Veranstalter: Rheinisches Archiv- und Museumsamt, Fortbildungszentrum Abtei Brauweiler
Juni 2006, Naumburg
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»Dienstleistungsqualitdt im Tourismus: Merkmale - Messung - Methoden®
Gastvortrag

Veranstalter: Belarussische Staatliche Wirtschaftsuniversitit (BSEU)
April 2007, Minsk/Belarus

.Kuriositidten, Leuchttiirme, Netzwerke: Erfolgsfaktoren im Kulturtourismus™

Eréffnungsvortrag der Prasentation des .. Tourismusbarometer Niedersachsen 2007

Veranstalter: Sparkassenverband Niedersachsen i
Juni 2007, Hannover

Erlebnis- und Konsumwelten - die Idealriiume des 21. Jahrhunderts*
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus. Freie Universitit Berlin
Juni 2007, Berlin

..Perspektiven der Erholung und Freizeit am Rhein*

Rheinkonferenz 2007 - Stadtriume am Fluss

Veranstalter: Regionale 2010 Agentur Standortmarketing Region Kéln/Bonn
November 2007, Wesseling

. Was Urlauber gliicklich macht. Elemente eines gelungenen Urlaubs*

Studienkonferenz ,Das Religitse im Sikularen. Der aktuelle Wertewandel und die Konsequenzen
fiir Angebote in Freizeit und Tourismus*

Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie Bensberg/Europa-Park Rust

Juni 2008, Rust

..Wohin geht die Reise? Erfolgsstrategien im dynamischen Tourismusmarkt*
Tourismusforum Ruhrgebiet

Veranstalter: Industrie- und Handelskammern im Ruhrgebiet

Juni 2008, Dortmund

»~Kulturtourismus: Marktstrukturen - Wettbewerbssituation - Erfolgsfaktoren®

Forschungskolloquium am Institut fiir Volkskunde/Européische Ethnologie der Ludwig-Maximilians-
Universitit Miinchen

Januar 2009, Miinchen

~Kultur als touristische Attraktion: Stellenwert - Erwartungen - Potenziale*
Vortrag im Rahmen des ITB Berlin Kongresses/Tourism and Culture Day
Veranstalter: Messe Berlin

Miérz 2009, Berlin

»Kirchen und Kléster: Touristische Dimensionen - Interessen - Perspektiven. Ergebnisse einer
Befragung™

Er6ffnungsvortrag der Studienkonferenz .,Faszination Kloster. Gesellschaftliche, kulturelle. spirituelle
und touristische Aspekte*

Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie/Die Akademie - Bruderhilfe -Familienfiirsorge

April 2009, Wiirzburg

., Was besichtigen wir morgen? Reise- und Freizeittrends der Zukunft*

Eréffnungsvortrag des 2. Viadrina Kulturmanagement Symposiums ,.Neue Impulse im Kultur-
tourismus*

Veranstalter: Europa-Universitit Viadrina Frankfurt (Oder) in Kooperation mit dem Jiidischen
Museum Berlin

November 2009, Frankfurt (Oder)
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.Kuriosititen - Schatzkammern - Netzwerke: Erfolgsfaktoren im Kulturtourismus*
Symposiums ,,.Die Bundesfestung - Perspektiven und Chancen fiir Stadtentwicklung und
Tourismus™

Veranstalter: Stadte Ulm und Neu-Ulm

November 2009, Ulm

-Mehr Géste durch Design-Orientierung? Die Sicht der Tourismuswirtschaft*
Eroffnungsvortrag der Tagung ,.Design schafft Giste"

Veranstalter: Niederséchsischer Industrie- und Handelskammertag (NIHK)
Mai 2010, Visselhdvede

wKuriosititen - Schatzkammern - Netzwerke: Erfolgsfaktoren im Kulturtourismus*

Vortrag im Rahmen der Tagung ,.Geist und Geld: Kulturtourismus*

Veranstalter: Christian-Albrechts-Universitit Kiel, Institut fiir Neuere Deutsche Literatur und Medien
Juni 2010, Rendsburg

.. Warum wird das Themen-Marketing im Tourismus immer wichtiger?*
Vortrag im Rahmen eines Strategie-Workshops

Veranstalter: Nationale Tourismusagentur Belarus

Oktober 2010, Minsk (WeiBrussland)

»~Seminar ,Studienreisen und Géstefiihrungen’: Konzept, Inhalte und Méglichkeiten der Umsetzung
als E-Learning-Kurs*

Vortrag im Rahmen des TEMPUS-Projekts ..E-Learning- Weiterbildungsnetzwerk (Belarus, Georgien
und Ukraine)*

Veranstalter: Belarusssische Staatliche Wirtschaftsuniversitit

Oktober 2010, Minsk (WeiBrussland)

..Wohin geht die Reise? Trends im nationalen und internationalen Tourismus®
Erdffnungsvortrag des Landesschulgeographentags

Veranstalter: Verband Deutscher Schulgeographen - Landesverband Nordrhein-Westfalen
Dezember 2010, Kln

Kultur und Tourismus: Riickblick - Kooperation - Erfolgsfaktoren «

Vortrag im Rahmen des Kongresses ,. Taten.Drang Kultur” (Fachforum ,,Kulturtourismus*)
Veranstalter: Institut fiir Kulturmanagement, Piddagogische Hochschule Ludwigsburg
Februar 2011, Ludwigsburg

-Kulturtourismus: Bedeutung - Wettbewerbssituation - Chancen und Risiken*
Vortrag im Rahmen des Kongresses .. Taten.Drang.Kultur (Plenum)

Veranstalter: Institut fiir Kulturmanagement, Pddagogische Hochschule Ludwigsburg
Februar 2011, Ludwigsburg

.Gistebefragungen im Tourismus - Grundprinzipien und Methodik.

Beispiel: Image- und Kundenzufriedenheitsstudie Bodensee**

Vortrag im Rahmen des TEMPUS-Projekt ,.Modernization and Implementation of Business-
Education-Programmes for Tourism in Belarus (MIBET)*

Veranstalter: European Academy of Bozen/Bolzano (EURAC)

Mirz 2011, Bozen (Italien)

~Kulturtourismus: Chancen und Risiken der touristischen Nutzung des kulturellen Erbes*
Vortrag im Goethe-Institut Thilisi

Veranstalter: Staatliche Iwane-Dschawachischwili-Universitit

Mai 2011, Thilisi (Georgien)
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Neue Wettbewerher

= traditionelle Destinationen
» altindustrielle Raume
« tempordre Sights

Zugangsreglementierung Kulturtourismus Konsumenten

«  Besucherlimits ¢ populdr und ubiquitar | = Anspruchsdenken

« Fahrverbote ‘ I_I_nerangehm « Erlebniswert/Zusatznutzen
«  Sperrung von Orten = sinkende Budgets « Individualitat/Exklusivitat

Substitutionsprodukte

+ Brand Lands
« Musical-Komplexe
« Themenparks

Lin Arbeitsschwerpunkt des Lehrstuhls fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie waren Analysen
und Prognosen zum Kulturtourismus. Dabei wurde u. a. ein Modell dieses touristischen Marktsegments
entwickell, in dem die zeniralen Steuerfakioren des internationalen und nationalen Kulturtourismus er-
Jasst werden - ein rasch expandierendes und ubiquitires Angebot, die wachsenden Anspriiche der Kon-
sumenten, eine zunehmende Zahl von Zugangsreglementierungen, das Aufireten neuer Wetthewerber und
die Entwicklung ven Substitutionsprodukien.

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

»Deutschlandtourismus - alles auler-gew&hnlich? Chancen und Herausforderungen der touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland* (mit G. Barisic und H. Wachowiak)

Wissenschaftszentrum der ITB

Veranstalter: AFI, Garmisch-Partenkirchen und Messe Berlin GmbH

Mirz 1999, Berlin

»Kundenorientierung als stindige Herausforderung im Reisebiiro*
Vortragsreihe .,Produktinnovation in der Reisebranche*
Veranstalter: Forum Weiterbildung e.V., Unna

Mirz 1999, Unna

»Destination Stadt? Aktuelle Trends und Herausforderungen im Stidtetourismus*
Tagung ,.Stédte- und Musicalreisen*

Veranstalter: Buddy KG, Hamburg und STUP e.V., Paderborn

Mai 1999, Hamburg

»Wellness- und Gesundheitstourismus in Deutschland: Markistruktur, -potenzial und Trends*
Weiterbildungsveranstaltung ., Wellness, Fitness, Beauty**

Veranstalter: Niederséchsischer Heilbdderverband und BUP, Braunschweig

Februar und Mirz 2000, Liineburg
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..Die lebendige Innenstadt: Inszenierung und Thematisierung als Herausforderung fiir Tourismus und
Einzelhandel“

Mitgliederversammlung

Veranstalter: Deutsche Fachwerkstrafle e. V.

April 2000, Northeim

.-Das CentrQ Oberhausen: Zur Raumwirksamkeit eines Mixed-Use-Centers®
25. Fachsitzung

Veranstalter: Arbeitskreis ,,Freizeit- und Fremdenverkehrsgeographie*

April 2000, Greifswald

»~Soziale und sozialpsychologische Aspekte des Reisens™

Tagung ..Sehnsucht nach der Fremde: Fernweh - Globalisierung - Identitét*
Veranstalter: Akademie Franz Hitze Haus

April 2000, Miinster

.Mixed-Use-Center als neue Konkurrenten im Stédtetourismus: Das Beispiel Centr© (Oberhausen)™
Ringvorlesung ., Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven*
Veranstalter: Universitit Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
April 2000, Paderborn

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

., Traditionelle Angebote und modernes Marketing im Tourismus - dargestellt am Beispiel der
Produktpolitik im Wandertourismus®

Ringvorlesung 2002 des ..Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: Fachhochschule der Wirtschaft

Juli 2002, Bergisch Gladbach

.. Wandertourismus als Chance - Moglichkeiten einer nachfragegerechten Vermarktung®™
Veranstaltungsreihe ,,Kreative Angebotsgestaltung™

Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Oktober 2002, Meschede

»~Marktforschung im Kontext wissenschaftlicher Arbeiten - dargestellt am Forschungsvorgehen zur
Untersuchung . Wanderer als touristische Zielgruppe™*

Veranstalter: Fachhochschule Braunschweig/Wolfenbiittel, Standort Salzgitter

November 2002, Salzgitter

»Qualitdt im Tourismus™

Veranstaltungsreihe ,,Kreative Angebotsentwicklung™

Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Januar 2003, Meschede

»Wandertourismus als Chance: Méglichkeiten einer nachfragegerechten Vermarktung™
Veranstaltungsreihe ,.Kreative Angebotsentwicklung*

Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Januar 2003, Bielefeld

Qualitéit im Tourismus*

Veranstaltungsreihe . Kreative Angebotsentwicklung™
Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

April 2003, Bielefeld
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TUI Group, Flughafen Diisseldorf, Tourismusverband Hannover Region bzw. Air Malta - dies sind nur ei-
nige Beispiele fiir touristische Unternehmen und Organisationen, bei denen Absolventen/innen aus Pader-
born beschdftigt sind. Im Rahmen eines regelmafiigen Trackings wurden u. a. die Erfolgsfakioren fiir eine
erfolgreiche Positionierung auf dem (ouristischen Arbeitsmarkt ermitelt. Die Bewertung des Studiengangs
ergab, dass von den Absolventen besonders die Erziehung zur Selbstindigheit, die Qualitét der Lehre (spe-
ziell Referats-/ Prasentationstechniken) und der interdisziplindre Charakter des Studiums gewiirdigt wurden
(Geographie, Sprachen, BWL).

~Marktforschung im Kontext wissenschaftlicher Arbeiten - dargestellt am Beispiel der Zielgruppen-
analyse , Wanderer'*

Ringvorlesung 2003 des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus NRW* (hnt-nrw)

Veranstalter: ISM Dortmund

April 2003, Dortmund

~Kooperationen im Wandertourismus - Synergien sinnvoll nutzen*
Seminar ..Kooperatives Marketing im Wandertourismus*
Veranstalter: Deutsches Seminar fiir Tourismus (DSFT), Berlin
September 2003, Ilsenburg (Harz)

-Endlich Urlaub! Reisetrends im Spiegel der Zeit*
Wanderfithrer-Forum

Veranstalter: Sauerldndischer Gebirgsverein

Mirz 2004, Arnsberg

+Kitsch und Kunst kontra Zuriick zur Natur - Tourismus im Spannungsfeld von kiinstlichen Erlebnis-
welten und naturnahen Tourismusformen*

Wanderfiihrer-Forum

Veranstalter: Sauerléindischer Gebirgsverein

Mirz 2004, Arnsberg

»Wohin geht die Reise? Entwicklungsperspektiven des Tourismus in Deutschland*
Wanderfiihrer-Forum

Veranstalter: Sauerléindischer Gebirgsverein

Mirz 2004, Arnsberg
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.. Wander- und Radtourismus als Chance fiir die Hellweg-Region?*
Mitgliederversammlung

Veranstalter: Hellweg Touristik e. V.

Dezember 2004, Geseke-Eringerfeld

6 Die Gremientiitigkeit

Prof. Dr. Albrecht Steinecke

- Geschiftsfithrender Direktor des Faches Geographie an der Universitéit Paderborn (SS 00-SS 01,
seit WS 04/05)

- Mitglied des Arbeitskreises .,Geographie der Freizeit und des Tourismus® (seit 1977)

- Mitglied der Association Internationale d”Experts Scientifiques du Tourisme (AIEST), St. Gallen
(1993-2009)

- Mitglied der Jury der ,Internationalen Umweltauszeichnung™ des Deutschen Reisebiiro- und
Reiseveranstalter Verbands (DR V), Frankfurt am Main (1994-2001)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Instituts fiir Integrativen Tourismus und Freizeit-
forschung (IITF), Wien (seit 1996)

- Stellvertretender Vorsitzender des Arbeitskreises .,,Freizeit- und Tourismusgeographie* (1998-
2000)

- Griindungsmitglied des ..Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen®* (hnt-nrw)
(1999-2006)

- Assoziiertes Mitglied des Graduiertenkollegs .,Reiseliteratur und Kulturanthropologie® an der
Universitédt Paderborn (2000-2004)

- Mitglied des Herausgebergremiums der Fachzeitschrift ..Spektrum Freizeit - Forum fiir Wissen-
schaft, Politik & Praxis®, Koln (1986-2004)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Jahrbuchs fiir Reise- & Tourismusforschung
. Voyage®, Kéln (1997-2004)

- Mitglied des Wissenschafilichen Beirats des Projekts .,O.Vision®, Oberhausen (2003-2005)

- Mitglied des Review Board des ,.Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism™, Oslo
(seit 2001)

- Mitglied des Editorial Board des .. Journal of Tourism and Cultural Change”, London (seit 2002)

- Mitglied der ,Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft* (DGT) (seit 2005)

- Mitglied des Fachbeirats ,.Tourismus™ der OstWestfalen-Marketing GmbH, Bielefeld (2005-2007)

- Miitglied des Beirats des Projekts .,TUI Campus®, Hannover (2006-2007)

- Miitglied der Jury "Tag der Deutschen Einheit - Biirgerfest", Hamburg (2008)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats der . Zeitschrift fiir Tourismuswissenschaft, Stuttgart
(seit 2009)

- Mitglied der Jury des ,,DEXIA BIL/ONT-Innovationspreis fiir Tourismus®, Luxemburg (2010)

- Mitglied der Jury des zweiten Férderwettbewerbs ,,Erlebnis-NRW*, Diisseldorf (2010)

- Mitglied der Jury des ., Travel One Nachhaltigkeitspreis®, Darmstadt (seit 2010)

- Mitglied des Editorial Board der "Ekonomicka revue vestovného ruchu", Banské Bystrica/Slowa-
kei (seit 2011)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

- Mitglied der Arbeitsgruppe ,.Freizeitplanung™ der Landesarbeitsgemeinschaft Hessen/Rheinland-
Pfalz/Saarland der Akademie fiir Raumforschung und Landesplanung, Hannover
- Mitglied des Arbeitskreises ,.Freizeit- und Tourismusgeographie*
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Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

- Mitglied der ,.Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft (DGT)

- Mitglied des Arbeitskreises .,Freizeit- und Tourismusgeographie*

- Mitglied des ..Hochschulnetzwerk Tourismus NRW* (hnt-nrw)

- Mitglied der Kommission fiir Studium, Lehre und Weiterbildung der Universitiit Paderborn
(2001-2004)

7 Die Dissertationen
Im Berichtszeitraum konnten am Lehrstuhl sieben Promotionsprojekte abgeschlossen werden:

2000 Quack, Heinz-Dieter:
Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdumlicher Implikationen
neuer Orte des Konsums - dargestellt am Beispiel des CentrO Oberhausen (veréffentlicht als
Bd. 14 der Schriftenreihe ,,Paderborner Geographische Studien/PGS*)

2005:  Wolf, Antje:
Erfolgsfaktoren industrietouristischer Einrichtungen. Eine Untersuchung zu Erfolgsfaktoren
unterschiedlicher Angebotstypen und ausgewihlter Einrichtungen in GroBbritannien und
Deutschland (verdffentlicht als Bd. 18 der Schriftenreihe . ,Paderborner Geographische Stu-
dien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

2006 Rudolphi, Paul:
Studienreisen in der Erlebnisgesellschaft. Eine Untersuchung zu den Implikationen der Er-
lebnisorientierung in der Touristik (veréffentlicht als Bd. 20 der Schriftenreihe ..Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

2007 Harstmeier, Oliver:
Wettbewerbsbedingungen kleiner Inselstaaten im internationalen Tourismus - untersucht am
Beispiel der Seychellen

2007 Leder, Susanne:
Neue Mufle im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten
Selbstfindung und Entschleunigung (verdffentlicht als Bd. 21 der Schriftenreihe ,,Paderbor-
ner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

2009  Nikitsin, Viachaslau:
Tourismuspolitik und Tourismusplanung in Transformationslindern — untersucht am Bei-
spiel von Belarus und Litauen (verdffentlicht als Bd. 22 der Schriftenreihe ,,Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

2010 Freitag, Charlotte:
Urlaub aus dem Fernsehen. Eine Untersuchung iiber die Eignung und Zukunft des TV-Reise-
shopping als touristischem Vertriebsmedium (vertffentlicht als Bd. 24 der Schriftenreihe

Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanage-
ment/PGS*)
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-Im CONVENTION 2005 M=
; Miain Fog £

Mehrere Abschlussarbeiten von Absolventinnen des Magisterstudiengangs ., Geographie mit Ausrichiung
Tourismus* wurden mit dem Wissenschafispreis der ,, Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft*
(DGT) ausgezeichnet. Auf der Internationalen Tourismus-Bdrse (ITB) 20035 in Berlin gingen Preise an Da-
niela Wiegand (rechts) sowie an Tanja Wissing (da Frau Wissing verhindert war, nahm Frau Leder, Wis-
senschaftliche Mitarbeiterin am Lehrsiuhl, den Preis enfgegen).

8 Die Auszeichnungen fiir Magisterarbeiten

Im Zeitraum 1998-2008 wurden vom Lehrstuhlinhaber mehr als 300 Magisterarbeiten betreut (iiber-
wiegend als Erstgutachter und teilweise als Zweitgutachter). Diese Abschlussarbeiten stellten im Ma-
gisterstudiengang ,.Geographie mit Ausrichtung Tourismus® einen wesentlichen Bestandteil des Ex-
amens dar. Zu den Themenschwerpunkten der Magisterarbeiten zihlten u. a.:

- Destinations- und Infrastruktur-Analysen,

- Kulturtourismus- und Event-Analysen,

- Nachfrage-, Zielgruppen- und Nutzeranalysen,
- Marktsegment- und Produktanalysen.

Ein deutlicher Beleg fiir die Leistungsfahigkeit und -bereitschaft der Studierenden, aber auch fiir die
hohe Qualitit der Ausbildung ist die Tatsache, dass in den letzten Jahren mehrere Absolventinnen die
renommierten Wissenschaftspreise der ,Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft® (DGT)
erhalten haben.

Diese Auszeichnungen werden jdhrlich in mehreren Kategorien vergeben und jeweils im Rahmen der
Internationalen Tourismusbdrse in Berlin {iberreicht. Zu den Preistrdgerinnen aus Paderborn gehérten:

2003 Hollenhorst, Verena: Friedhofe als Ziele des Kulturtourismus - Geschichte, Beispiele,
Entwicklung (Kategorie ,.Beste wissenschaftlich-theoretische Arbeit™)

2005 Wiegand, Daniela: Inszenierung von Alltagskultur im Tourismus - untersucht am Beispiel
Doolin im Co. Clare, Irland (Kategorie ,.Beste internationale Arbeit*)
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2005 Wissing, Tanja: Die klassische Pauschalreise im Wandel: Steuerfaktoren - Trends -
Perspektiven (Kategorie ,,Beste praxisorientierte Arbeit*)

2007 Kukuk, Ina: Roots-Tourismus. Deutsche Emigranten und ihre Nachfahren als touristisches
Nachfragepotential - untersucht in Brasilien (Kategorie ,,Beste wissenschaftlich-theoretische
Arbeit®)

2008  Jeworrek, Birgit: Events als Instrument interner Unternehmenskommunikation - untersucht
am Beispiel von Gruppenveranstaltungen im ,,PaderKletterPark* (Kategorie ,,Beste praxis-
orientierte Arbeit*)

9 Die Schriftenreihe ,,Paderborner Geographische Studien zu
Tourismusforschung und Destinationsmanagement*

Mit der Berufung des Lehrstuhlinhabers wurden seit 1998 neue inhaltliche Schwerpunkte im Fach
Geographie an der Universitit Paderborn gesetzt. Aktuelle Fragen der Tourismus- und Konsumfor-
schung riickten nun in den Mittelpunkt der Arbeit.

Dieser Wandel spiegelt sich zum einen in zahlreichen Publikationen wider, die auf nationaler und in-
ternationaler Ebene erschienen sind. Zum anderen wurde die Schriftenreihe des Instituts umbenannt -
aus den .,Paderborner Geographischen Studien* wurden seit 2002 die ..Paderborner Geographische
Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement (PGS)*.

Seitdem sind in dieser Schriftenreihe elf Publikationen erschienen, bei denen es sich um institutsinter-
ne Dissertationen bzw. um Sammelbinde handelt:

Bd. 14: Quack, Heinz-Dieter:
Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdumlicher Implikationen
neuer Orte des Konsums, dargestellt am Beispiel des CentrO Oberhausen, Paderborn 2001

Bd. 15: Steinecke, Albrecht (Hrsg.):
Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen. Ergebnisse - Projekte - Perspektiven,
Paderborn 2002

Bd. 16: Kagermeier, Andreas/Steinecke, Albrecht (Hrsg.):

Tourismus- und Freizeitmirkte im Wandel. Fallstudien - Analysen - Prognosen, Paderborn
2003

Bd. 17: Albers, Aline:
Sport als Imagetrdger im Tourismus. Auswirkungen und Chancen eines Sportevents fiir
Destinationen, Paderborn 2004

Bd. 18: Wolf. Antje:
Erfolgsfaktoren industrietouristischer Einrichtungen. Eine Untersuchung zu Erfolgsfaktoren

unterschiedlicher Angebotstypen und ausgewihlter Einrichtungen in GroBbritannien und
Deutschland, Paderborn 2005

Bd. 19: Leder, Susanne/Steinecke, Albrecht (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mirkte - Events - Methoden, Paderborn 2006

Bd. 20: Rudolphi, Paul:

Studienreisen in der Erlebnisgesellschaft. Eine Untersuchung zu den Implikationen der
Erlebnisorientierung in der Touristik, Paderborn 2007
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Bd. 21:

Bd. 22

Bd. 23

Bd. 24

TS-
BIBLIOTHEK

PADERBORN

mﬁ PADERBORMER GEOGRAPHISCHE STUDIEN
ZU TOURISMUSFORSCHUNG UND

PGS DESTINATIONSMANAGEMENT

Charlotte Freitag

Urlaub aus dem Fernsehen

Eine Untersuchung Uber die Eignung
und Zukunft des TV-Reiseshopping
als touristischem Vertriebsmedium

In der Schriftenreihe ,, Paderborner Geographische Studien zu Tourismus-
Jorschung und Destinationsmanagement™ ist im Jahr 2011 — erstmalig in
Deutschland - eine umfassende empirische Untersuchung iiber das TV-
Reiseshopping erschienen.

Leder, Susanne:
Neue Mufle im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten
Selbstfindung und Entschleunigung, Paderborn 2007

Nikitsin, Viachaslau:
Tourismuspolitik und Tourismusplanung in Transformationslédndern - untersucht am Beispiel
von Belarus und Litauen, Paderborn 2009

Kagermeier, A./Steinecke, A. (Hrsg.):
Kultur als touristischer Standortfaktor. Potentiale - Nutzung - Management, Paderborn 2011

Freitag, Charlotte:

Urlaub aus dem Fernsehen. Eine Untersuchung iiber die Eignung und Zukunft des TV-Reise-
shopping als touristischem Vertriebsmedium, Paderborn 2011
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Weitere Informationen:
Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke
Universitédt Paderborn
Fakultit fiir Kulturwissenschaften
Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
D-33098 Paderborn
Telefon: (+49) 0 52 51 / 60 23 80 - Telefax: (+49) 0 52 51 /60 42 14
Mail: albrecht.steinecke@me.com
Homepage: http://kw.uni-paderborn.de/institute-einrichtungen/fach-geographie/
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1 Die Vision: Fundierte wissenschaftliche Hochschulausbildung
mit hohem Praxisbezug

Seit 1992 besteht an der Universitit Paderborn der Magisterstudiengang ,,Geographie mit Ausrichtung
Tourismus®, der gegenwirtig von ca. 400 Studierenden belegt wird. Mit der Einrichtung des Lehr-
stuhls fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie zum WS 1997/98 erfuhr das tourismusbezo-
gene Lehrangebot innerhalb des Studienganges eine wesentliche Erweiterung und Spezialisierung.

Die Arbeiten am Lehrstuhl sind dem Leitbild ,, Fundierte wissenschaftliche Hochschulausbildung
mit hohem Praxisbezug® verpflichtet: Die Schwerpunkte in Lehre und Forschung leiten sich aus die-
ser Vision ab. Der vorliegende Arbeitsbericht gibt einen kurzen Uberblick iiber die Titigkeiten des
Lehrstuhlinhabers und seiner wissenschaftlichen Mitarbeiter im Zeitraum 1998-2002.

2 Das Lehrangebot

Das tourismusbezogene Unterrichtsangebot im Rahmen des Magisterstudienganges ,,Geographie mit
Ausrichtung Tourismus® umfasst unterschiedliche Typen von Lehrveranstaltungen:

- Grundvorlesungen, die einen aktuellen Uberblick iiber den Forschungsstand geben (z. B. Ein-
fiihrung in den Tourismus, Internationaler Tourismus),

- Seminaren zu Spezialfragen des Tourismus (z. B. Tourismus und Wirtschaft, Tourismus und Kul-
tur, Kiinstliche Erlebniswelten, Tourismus und Umwelt),

- Seminaren zum Destinationsmanagement (z. B. Tourismus in Deutschland, Tourismus in Nord-
rhein-Westfalen, Tourismusdestination Bodensee),

- Ubungen zur Methodik der Tourismusforschung und des Tourismusmanagements (z. B. Markt-
forschung im Tourismus, Fremdenverkehrsentwicklungsplanung, Innenmarketing im Tourismus,
Moderations- und Présentationstechniken),

- Exkursionen in touristische Zielgebiete mit Besichtigung innovativer touristischer Einrichtun-
gen und Informationsgesprichen mit den Geschiftsfithrer/innen touristischer Unternehmen und
Organisationen (z. B. Republik Irland, SaarLorLux, Bodensee, Berlin-Brandenburg, Sauerland,
CentrO, EXPO Hannover, Zoo Hannover, Flughafen Frankfurt am Main, Autostadt Wolfsburg).

Bei allen Lehrveranstaltungen wird besonderer Wert auf die zielgruppengerechte Prisentation von
Forschungsergebnissen gelegt. In den Vorlesungen zdhlt der Einsatz von Power-Point-Prasentation
(via Beamer) seit langem zum Standard, in den Seminaren kommen unterschiedliche Prisentations-
und Arbeitstechniken zum Einsatz.

Fiir die Lehrveranstaltungen findet seit WS 1998/99 cine regelmifige Evaluation mit Hilfe eines
standardisierten Fragebogens statt. Die Riickmeldungen der Studierenden auf die Qualitdt der Lehrver-
anstaltungen sind weit tiberdurchschnittlich positiv.

Um die Studierenden des Magisterstudienganges ,.Geographie mit Ausrichtung Tourismus™ zukunfts-
orientiert und arbeitsmarktgerecht fiir eine Tiatigkeit in der internationalen Tourismusbranche auszu-
bilden, hat der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie bereits frithzeitig eine Rei-
he von Austauschbeziehungen zu auslindischen Hochschulen aufgebaut:

- Universitat de les Illes Balears, Palma de Mallorca (Spanien),

- Centre d'estudis d'hosteleria i Turisme, Barcelona (Spanien),

- Galway-Mayo Institute of Technology (GMIT), Castlebar, Co. Mayo (Republik Irland),
- Universita' Degli Studi di Catania, Facolta di Scienze Politiche, Catania (Italien),

- Universitit Mersin, Mersin (Tiirket).
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3 Die wissenschaftlichen Akteure
Univ.-Prof. Dr. habil. Albrecht Steinecke

- Studium der Geographie, der Soziologie und der Literaturwissenschaft an der Universitit Kiel
und am Trinity College Dublin
- 1977-1983 wissenschaftlicher Assistent am Institut fiir Geographie der TU Berlin
- 1983-1985 freiberufliche Gutachtertitigkeit
- 1985-1990 Wissenschaftlicher Mitarbeiter an der Fakultit fiir PAdagogik der Universitiit Bielefeld
- 1990-1991 Arbeitsbereichsleiter am Institut fiir Entwicklungsplanung und Strukturforschung
GmbH an der Universitit Hannover
- 1991-1997 Geschiftsfiihrer des Européischen Tourismus Instituts GmbH an der Universitit Trier
- seit WS 1997/98 Professor fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie an der Universitit
Paderborn

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

- Studium der Geographie, Volkswirtschaftslehre und Statistik an der Universitiit Trier

- freiberufliche Gutachtertiitigkeit und Lehrbeauftragter an der Universitéit Trier

- Geschiftsfithrer des FINEIS-Instituts (Deidesheim)

- SS 1998 - SS 2000 wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenver-
kehrsgeographie an der Universit4t Paderborn

Susanne Leder, M. A. (seit 2001)

- 1990-1994 Ausbildung zur Reiseverkehrskauffrau in Géttingen

- 1994-2000 Studium der Geographie mit Schwerpunkt Tourismus an der Universitit Paderborn

- seit 2001 Wissenschaftliche Mitarbeiterin am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremden-
verkehrsgeographie an der Universitit Paderborn

Lehrbeauftragte

Im Berichtszeitraum konnten zahlreiche qualifizierte Praktiker/innen aus touristischen Unternehmen,

Organisationen und Interessenverbinden als Lehrbeauftragte fiir den Magisterstudiengang ,.Geogra- i

phie mit Ausrichtung Tourismus® gewonnen werden: 3

- Dipl.-Geogr. Oliver Becker (Leiter Neue Medien & Vertrieb, Ruhrgebiet Touristik, Dortmund)

- Dipl.-Kfm. Armin Brysch (Referatsleiter, Deutscher Industrie- und Handelstag, Berlin)

- Rainer Dorr (Geschiftsfithrer, Kurverwaltung/Touristik-Service GmbH, Bad Wiinnenberg)

- Dr. Mathias Feige (Leiter des Berlin-Biiros, Deutsches Wirtschafiswissenschaftliches Institut fiir
Fremdenverkehr e. V. an der Universitit Miinchen)

- Dipl.-Geogr. Birgit Grauvogel (Geschiftsfiihrerin, Tourismus Zentrale Saarland, Saarbriicken) 3

- Dipl.-Geogr, Ulrich Gries (Fachberatung fiir Kulturtourismus, Berlin)

- Dr. Wolfgang Isenberg (Direktor, Thomas-Morus-Akademie Bensberg, Bergisch-Gladbach)

- Pascal Ledune, M. A. (Pressesprecher, dortmund-projekt, Dortmund)

- Renate Linkenbach (Geschiftsfiihrerin, Linkenbach Personaltraining + Marketingberatung, Biele- 1
feld)

- Dipl.-Geogr. Daniela Méller-Peck (ehem. Geschiftsfithrerin, Miinsterland Touristik Griines Band
e. V., Steinfurt)

- Dr. Achim Schloemer (Tourismusverband Nordrhein-Westfalen e. V., Kéln) i

- Dipl.-Geogr. Rolf Spittler (Geschiftsfiithrer, Akademie fiir Umweltforschung und -bildung in |
Europa e. V., Biclefeld) i
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Praxisorientierte Exkursionen spielen im Magisterstudiengang ., Geographie mit Ausrichtung Tourismus ™ an
der Universitét Paderborn eine wichtige Rolle: Im Sommersemester 2002 hat eine Gruppe von Studierenden
unter Leitung von Prof. Dr. A. Steinecke innovative Tourismuseinrichtungen und -organisationen in der in-
ternationalen Tourismusdestination Bodensee besucht. Im Rahmen von Fiihrungen und in Gesprdchen mit
Geschiiftsfiihvern konnte sich die Gruppe iiber aktuelle Fragen des Tourismusmanagements informieren.

Die Forschungs- und Arbeitsschwerpunkte (ausgewiihlte Projekte)

Trendforschung in Konsum und Tourismus:

Im Jahr 1998 wurde das Pilotprojekt ,, Trendmonitor Freizeit und Tourismus* durchgefiihrt (Ltg.:
Prof. Dr. A. Steinecke). Ziele dieses Vorhabens waren:

- Identifikation und Analyse der neuen Determinanten des Freizeit- und Konsumverhaltens

- Erfassung, Analyse und Beobachtung von Trendsettern und Lebensstilgruppen

- nutzerorientierte Aufbereitung kurz-, mittel- und langfristiger Entwicklungstrends

Regionalentwicklung durch Tourismus:

Die Arbeitsgemeinschaft ,,Historische Stadtkerne in Nordrhein-Westfalen - Regionalgruppe stidli-

ches Westfalen™ beauftragte im Jahr 2001 die Arbeitsgemeinschaft Prof. Dr. A. Steinecke/Prof.

Dr. H.-D. Quack, eine Route der historischen Stadtkerne zu erarbeiten. Die Arbeitsschritte inner-

halb des Projekts umfassten u .a.:

- Auswertung stidtischer Daten zum Kulturangebot, zu Einkaufsméglichkeiten und zur Gastro-
nomie

- Stirken-/Schwiichen-Analyse des kulturtouristischen Potenzials

- Empfehlungen zur Routenfiihrung

Zielgruppen- und Besucheranalysen:

Im Jahr 1999 fithrte der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie im Raum Ber-
lin/Brandenburg eine umfangreiche Haushaltsbefragung zur Nutzung des Einkaufs- und Freizeit-
zentrums ,,A 10" durch. Schwerpunkte der empirischen Erhebung waren:

- Einkaufs- und Freizeitverhalten

- Bewertung des Einzelhandel- und des Freizeitangebots im ,,A 10*

- generelle Einstellungen zu Freizeit und Konsum



- Kulturtourismus und Event-Tourismus:
Im Rahmen eines Projektseminars zum Thema , Fremdenverkehrsentwicklungsplanung® (Ltg.:
Prof. Dr. A. Steinecke) wird im WS 2002/03 eine Stellungnahme zur Projekt-Konzeption ,, Die
Detmolder Kulturallee* erarbeitet. Im Mittelpunkt stehen dabei folgende Fragen:
- Erarbeitung eines Instruments zur Bewertung von Freizeit- und Kultureinrichtungen
- Durchfiihrung der Bewertung ausgewihlter Freizeit- und Kultureinrichtungen an der

,.Detmolder Kulturallee®

- Erarbeitung von MaBnahmenvorschligen zur Verbesserung des Angebots

- Destinationsmanagement:
Im Zeitraum 2000/01 unterstiitzte der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
den , Miinsterland Touristik Zentrale Griines Band e. V. (Steinfurt) bei der Leithildentwicklung
Miinsterland. Die Arbeiten umfassten u. a.:
- Durchfithrung einer Befragung der Mitglieder des ,,Miinsterland Touristik Zentrale Griines
Band e. V. (Steinfurt)
- Konzeption und Moderation von Workshops zu Kerngeschiftsfeldern

- Kiinstliche Erlebnis- und Konsumwelten (Mixed Use Centers):
Im Frithjahr 2001 wurde im Auftrag der Maximilian-Park GmbH ein umfangreiches Relaunch-
Konzept fiir den Maximilian-Park (Hamm) erarbeitet. Ziele des Projekts waren das Aufzeigen von
Stirken und Schwichen des Parks sowie die Formulierung von Handlungsempfehlungen (Leitbild,
Strategien, Maflnahmen). Ein studentische Arbeitsgruppe unter Leitung. von Prof. Dr. A. Stein-
ecke fiihrte dazu u. a. eine standardisierte und qualitative Bewertung der Einrichtungen des Parks
sowie eine Befragung von Parkbesuchern und Einwohnern der Stadt Hamm durch.

- Kommunale und regionale Forschungs- und Beratungsprojekte:
Im Rahmen eines Geldndepraktikums im SS 1999 (Leitung: Dipl.-Geogr. H.-D. Quack) wurde ein
Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Stadt Bodenwerder erarbeitet. Schwerpunkte der Unter-
suchung waren:

Analyse der touristischen Nachfrage in Deutschland

Bewertung des touristischen Angebotes der Stadt

Befragung der Gastgeber

Erarbeitung von praxisnahen und zukunftsorientierten Mafnahmenvorschldgen

5 Die Publikationen 1998-2002 i'
Univ.-Prof. Dr. habil. Albrecht Steinecke

Steinecke, A.:

Freizeit - ein Risiko? Ausprigungen und Folgeabschitzungen im Tourismus. - In: Thomas-Morus-
Akademie (Hrsg.): Fernweh - Seelenheil - Erlebnislust. Von Reisemotiven und Freizeitfolgen, Ber-
gisch Gladbach 1998, S. 151-168

Steinecke, A.: |
Das Reise- und Urlaubsverhalten der Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten. -
In: Messe Miinchen/Projektleitung CBR (Hrsg.): Erlebnisurlaub ja oder nein? Freizeitwelten pro und
contra! 1. CBR-Tourismus-Symposium Messe Miinchen 1998, Miinchen 1998, S. 10-15 1

i

Steinecke, A./Klemm, K.: if
Berufe im Tourismus, 4. Auflage Bielefeld 1998

Steinecke, A./Haart, N./Herrmann, P.; |
Destinationsmanagement im ldndlichen Raum. - In: Zeitschrift fiir Fremdenverkehr, 53 (1998) 2, S. 9-
16
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PADERBORNER GEOGRAPHISCHE STUDIEN

ZU TOURISMUSFORSCHUNG UND
DESTINATIONSMANAGEMENT

Albrecht Steinecke (Hrsg.)

Tourismusforschung in
Nordrhein-Westfalen

Ergebnisse - Projekte - Perspektiven

Zu den aktuellen Publikationen des Lehrstuhls fiir Wirischafts- und Fremdenverkehrsgeogra-
phie zdhit der Sammelband |, Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Pro-
Jjekie - Perspektiven”, der die Vortrige einer Ringvorlesung im Sommersemester 2000 an der
Universitit Paderborn dokumentiert. Die Referenten/innen waren Hochschullehrer/innen an
Universitdten und Fachhochschulen des Landes, die sich im Jahr 1999 zum ,, Hochschulneiz-
werk Tourismus Nordrhein-Westfalen" (hnt-nrw) zusammengeschlossen haben (vgl. auch hni-

nrw.de).

Steinecke, A./Quack, H.-D.:

Globalisierung und Kirchturmdenken: Chancen und Herausforderungen deutscher Zielgebiete im in-
ternationalen Tourismus. - In: Der Landkreis, 68 (1998) 8/9, S. 489-492

Steinecke, A.:

Mit Fiirst von Piickler-Muskau nach Irland (Einfiihrung und Textauswahl), Hamburg 1999 (HorReisen

,,Reisen damals®)
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Steinecke, A.:

Trends im Urlaubsverhalten der Deutschen. - In: Brenner, J./Nehring, M./Steierwald, M. (Hrsg.): Tou-
rismus - ein Beitrag zur wirtschaftlichen und strukturellen Entwicklung fiir Baden-Wiirttemberg?
Stuttgart 1999, S. 61-68 (Akademie fiir Technikfolgenabschitzung in Baden-Wiirttemberg, Arbeitsbe-
richt Nr. 1)

Steinecke, A.:
Perspektiven des Kulturtourismus: Wettbewerbsdruck - Profilierung - Inszenierung. - In: Heinze, Th.
(Hrsg.): Kulturtourismus - Grundlagen, Trends und Fallstudien, Miinchen/Wien 1999, S. 17-51

Steinecke, A.:
Thematisierung und Inszenierung: Aktuelle Trends im Tourismus. - In: Amusement Technologie &
Management, 116 (1999) 2, S. 44-47

Steinecke, A.:

Die Inszenierung der Ferien: Neue Trends im Tourismus und ihre Konsequenzen fiir die Reiseliteratur,
- In: Franzmann, B. (Hrsg.): Reisezeit - Lesezeit. Dokumentation der Reiseliteratur-Fachtagungen der
Stiftung Lesen in Apolda, Weimar und Leipzig (1996-1999), Mainz/Miinchen 1999, S. 40-46

Steinecke, A.:

The future of cultural tourism: Competition - strategies - staging. - In: Korzay, M. u. a. (Hrsg.):
Heritage, multicultural attractions and tourism. Conference proceedings, Vol. II, Istanbul 1999, S.
931-949

Steinecke A. (Hrsg.):
Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000

Steinecke, A.:
Tourismus und neue Konsumkultur: Orientierungen - Schauplitze - Werthaltungen. - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000, S. 11-27

Steinecke, A.:
Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus. - In: Geographische Rundschau, 52 (2000) 2, S. 42-
45

Steinecke, A.:

Perspektiven der Tourismusentwicklung und Qualifikationsprofile der Zukunft. - In: Gesellschaft fiir
innovative Beschiftigungsforderung (Hrsg.): Qualifizierungsfelder der Zukunft. Dokumentation der
Fachtagung ,, Tourismus- und Freizeitwirtschaft - Perspektiven fiir Beschiftigung und Qualifizierung®,
Bochum 2000, S. 11-16

Steinecke, A.:

Tourismus im 21.Jahrhundert: Trends und Potentiale. - In: Senatsverwaltung fiir Wirtschaft und Tech-
nologie/Investitionsbank Berlin (Hrsg.): Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen fiir Berlin-Branden-
burg, Berlin 2000, S. 18-27 (11. Wirtschaftsforum Berlin)

Steinecke, A.:

Turystyka w miastach historycznych: szansa i ryzyko. Sporjrzenie niemieckie. - In: Miedzyna-rodowe
Centrum Kultury (Hrsg.): Dziedzictwo a turystyka. Materialy miedzynarodowej konferencji zorgani-
zowanej w dniach 17-20 wrzesnia 1998, Krakow 2000, S. 47-63

Steinecke, A.:

Auf dem Weg zum Hyperkonsumenten: Orientierungen und Schauplitze. - In: Isenberg, W./Sellmann,
M. (Hrsg.): Konsum als Religion? Uber die Wiederverzauberung der Welt, Ménchengladbach 2000, S.
85-94
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Erfolgsfaktoren der neuen Orte des Konsums
Marken I— lllusionen I— Normung

Dramaturgie Stories/Themen Cocktails

Allianzen Prominente/Stars

i

Emotionen ,

| Mindscapes I

Zu den Forschungsgebieten des Lehrstuhls fiir Wirtschafis- und Fremdenverkehrsgeographie zéhlt u. a. die
Analyse von Mixed-Use-Centern: Themenparks, Urban Entertainment Center, Arenen, Musical-Center, Mul-
tiplex-Kinos, Brand Lands etc. Diese kiinstlichen Erlebnis- und Konsumwelten sind multifunktionale, themati-
sierte und erlebnisorientierte Einrvichtungen, deren Angebot sich aus unterschiedlichen Bausteinen zusam-
menseizt. In dem Mindscapes-Modell wurde versucht, die zeniralen Erfolgsfaktoren dieser neuen Orte des
Konsums zu identifizieren und zusammenzustellen.

Serien/Filialen

Steinecke, A.:

Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen. - In: Schnell,
P./Potthoff, K. E. (Hrsg.): Wirtschaftsfaktor Tourismus, Miinster 2000, S. 81-91 (Miinstersche Geo-
graphische Arbeiten, H. 42)

Steinecke, A.:
Erlebnis-Konsum in Kunstwelten. - In: Touristik Report - Jubildumsausgabe 2000, S, 48-53

Steinecke, A.:
Der Triumph des Hedonismus. - In: KSA Informationsdienst (2000) 4, S. 2-3

Steinecke, A. (Hrsg.):
Konzeption, Organisation und Durchfithrung einer Studienreise - Beispiel Republik Irland,
Paderborn 2001

Kreilkamp, E./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinationsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001
(Management und Unternehmenskultur, Bd. 3)

Steinecke, A.:
Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus: Die Thematisierung des touristischen Raumes. - In:
Kreilkamp, E./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinati-

onsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001, S. 67-74 (Management und Unternchmenskultur,
Bd. 3)

Steinecke, A.:

Wohin geht die Reise? Der Tourismusmarkt im Jahr 2020 - In: Lindau-Bank, D./Mose, 1./Schaal, P.
(Hrsg.): Tourismus 2020 - Perspektiven fiir Weser-Ems. 4. Weser-Ems-Ferienakademie der OLB-
Stiftung, Vechta 2001, S. 41-47
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Bieger, Th./Pechlander, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Geschifismodelle, Wien 2001 (Europiische
Akademie Bozen - Schriftenreihe Management und Unternehmenskultur, Bd. 5)

Steinecke., A.:

Markenbildung von Destinationen: Erfahrungen - Herausforderungen - Perspektiven. - In: Bieger, Th./
Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Ge-
schiiftsmodelle, Wien 2001, S. 9-27 (Schriftenreihe Management und Unternechmenskultur, Bd. 5)

Steinecke, A.:

Industrieerlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. - In: Hinterhuber,
H. H./Pechlaner, H./Matzler, K. (Hrsg).: IndustrieErlebnisWelten - Vom Standort zur Destination,
Berlin 2001, S. 85-101

Steinecke, A.:
Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft: Trends - Strategien - Erfolgsfaktoren. - In: Geographie
und Schule, 24 (2002) 135, S. 10-14

Steinecke, A. (Hrsg.):
Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002
(Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 15)

Steinecke, A.: e
Industrieerlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. In: Steinecke, A. &
(Hrsg.): Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn

2002, S. 143-159 (Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmana-

gement, Bd. 15)

Steinecke, A.: :
Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Geographie i
heute, 23 (2002) 198, S. 2-7

Steinecke, Albrecht:

Rezensionen in mehreren Fachzeitschriften: Praxis Geographie (Braunschweig), Geographische Rund-
schau (Braunschweig), Voyage - Jahrbuch fiir Tourismusforschung (Kéln), Publications of the Word
Tourism Organization (Madrid)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

Barisic, G./Quack, H.-D./Wachowiak, H.:

Deutschland-Tourismus - Alles auBler-gew&hnlich? Chancen und Herausforderungen der touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland. - In: Bausch, Th./Palme, K. (Hrsg.): TourismusForum 1999.
Beitriige aus Forschung und Praxis des Wissenschaftszentrums der ITB Berlin (Online-Publikation
unter http://www.fvw.de)

Quack, H.-D./Wachowiak, H.: b
Das CentrO Oberhausen - Zur Raumwirksamkeit eines Urban Entertainment Centers, Trier 1999 !

Quack, H.-D./Wachowiak, H. (Hrsg.): ;
Die Neue Mitte Oberhausen/Centr(. - Auswirkungen eines Urban Entertainment Centers auf stédti- !
sche Versorgungs- und Freizeitstrukturen, Trier 1999 (Materialien zur Fremdenverkehrsgeographie, H.
53)
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KONZEPTION, ORGANISATION
UND DURCHFUHRUNG EINER STUDIENREISE-
BEISPIEL REPUBLIK IRLAND

Albrecht Steinecke
(Hrsg.)

Universitiit Paderborn
FB 1 - Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie

Pl

Zu den praxisnahen Un!er richtsformen innerhalb des Magisterstudiengangs ,, Geographie mit

Ausrichtung Tourismus* zdhlen auch Studienreisen, bei denen die Studierenden sdmtliche

.' Arbeitsschritte der Produktentwicklung kennen lernen - von der Konzeption iiber die Ausar-

i beitung der Route und die Kalkulation der Kosten bis hin zu eigenen Fithrungen vor Ort. Die-

se umfassenden Erfahrungen wurden am Beispiel einer Studienreise nach Irland in einem

" speziellen Band dokumentiert.

3 uack, H.-D./Wachowiak, H.:

." " "

7 Centr@ Oberhausen: Mehrheitlich in die Neue Mitte. - In: BAG-Handelsmagazin, (1999) 7/8, S. 18-20
r Quack, H.-D.:

1 Die Inszenierung der Innenstadt: Das CentrO in der Neuen Mitte Oberhausen. - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000, S. 186-199

iy

i,

3
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Quack, H.-D.:

Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdumlicher Implikationen neuer Orte
des Konsums - dargestellt am Beispiel des CentrQ Oberhausen, Paderborn 2001 (Paderborner Geogra-
phische Studien, Bd. 14)

Susanne Leder, M. A. (seit 2001)

Leder, S.:

Wanderer als touristische Zielgruppe - dargestellt am Beispiel der Ferienwanderungen des Verbandes
Deutscher Gebirgs- und Wandervereine. - In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 -
Proceedings, Regensburg 2002, S. 146-152 (Beitrdge zur Wirtschaftsgeographie Regensburg, Bd. 2)

Leder, S.:

Das neue Bild der Wanderer - wichtige Marktdaten. - In: Steinecke, A. (Hrsg.): Tourismusforschung
in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002, S. 76-84 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 15)

6 Die Vortrige 1998-2002
Prof. Dr. Albrecht Steinecke

..Das Reise- und Urlaubsverhalten der Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten*
Tourismussymposium Miinchen CBR (Veranstalter: Neue Messe Miinchen)
Februar 1998, Miinchen

..Kundenorientierung im Tourismus - Anspruch und Wirklichkeit*

Moderation der Internationalen Tagung im Rahmen der Internationalen Tourismus-Bérse (Veranstal-
ter: Messe Berlin GmbH und Institut fiir Tourismus und Béderforschung in Nordeuropa, Kiel)

Miirz 1998, Berlin

,» Vemnetzung und Inszenierung im Tourismus®
Veranstaltungsreihe ,,Impulse fiir Feldkirch™ (Veranstalter: Amt der Stadt Feldkirch)
April 1998, Feldkirch/Osterreich

»Statistik und Marktforschung fiir den Papierkorb? Anforderungen an den Dialog zwischen Lehre,
Praxis und Statistik®

Moderation der Arbeitsgruppe des 6. Tourismustags Nordrhein-Westfalen (Veranstalter: Ministerium
fiir Wirtschaft und Mittelstand, Technologie und Verkehr des Landes Nordrhein-Westfalen, Diissel-
dorf und Tourismusverband Nordrhein-Westfalen, Kéln)

August 1998, Telgte

»~Tourism in Historic Cities. Chances and Risks. A German Perspective*

International Conference ,,Heritage and Tourism* (Veranstalter: International Cultural Centre, Kra-
kow)

September 1998, Krakow/Polen

,Inszenierung im Tourismus™

Vortragsveranstaltung (Veranstalter: Stadt Potsdam/Amt fiir Wirtschaftsférderung und Stiftung Preu-

Bische Schlbsser und Girten Berlin-Brandenburg) .
September 1998, Potsdam 3
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In zahlreichen Vortrdgen werden die Forschungsergebnisse des Lehrstuhls fiir Wirtschafts- und Fremdenver-
kehrsgeographie der Fachdffentlichkeit vorgestelli: Am 16. November 2000 hielt Prof. Dr. A. Steinecke in
Freiburg den Erdffaungsvortrag des ,, Forum Tourismus: Inszenierte touristische Welten zum Thema ,, Die
Erlebnisspirale: Themenwelten und Inszenierungen als Motoren der touristischen Entwicklung . Veranstalter
waren die Akademie filr Wirtschafi & Touristik und die Tourismus Siidlicher Schwarzwald GmbH (Freiburg).

.. Trends im Reiseverhalten der Deutschen*

Workshop ,,Tourismus - ein Beitrag zur wirtschaftlichen und strukturellen Entwicklung fiir Baden-
Wiirttemberg?** (Veranstalter: Akademie fiir Technikfolgenabschétzung in Baden-Wiirttemberg, Stutt-
gart)

Oktober 1998, Bad Schussenried

.Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir das Destinationsmanagement*
Vortrag im Rahmen des European Forum 1998: , Scientific and Economic Cooperation Turkey & Eu-
rope - Prospects & Preferences* (Veranstalter: Universitit Mersin/Tiirkei, Universitét Paderborn, loni-
sche Universitit Korfu/ Griechenland)

Oktober 1998, Mersin/Tiirkei

,.Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen flir das Destinationsmanagement™
Vortragsveranstaltung (Veranstalter: Universitit Mersin, Hochschule fiir Tourismus und Hotelwesen)
Oktober 1998, Anamur/Tiirkei

. Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen®

Tagung ,,Wirtschaftsfaktor Tourismus™ (Veranstalter: Arbeitsgemeinschaft Angewandte Geographie
Miinster e. V. und DVAG AK Tourismus)

Oktober 1998, Miinster

,Perspektiven des Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft

Vortrag im Rahmen des Festkolloquiums fiir Prof. Dr. Christoph Becker (Veranstalter: Geographische
Gesellschaft Trier)

November 1998, Trier
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,»Die Erlebnisspirale: Der Trend zu Events und Inszenierungen im Tourismus®

Eréffnungsvortrag des 10. Eichstitter Tourismusgespréchs (Veranstalter: Fach Geographie der Katho-
lischen Universitit Eichstitt)

November 1998, Eichstitt

,,Berufe im Tourismus*

Vortrag im Rahmen der Paderborner Berufsinformationstage (Veranstalter: Rotary Clubs Paderborn/
Arbeitsamt Paderborn)

Januar 1999, Paderborn

»Markenbildung und Destinationsmanagement im Tourismus*

Eroffnungsvortrag des Studienprojekts ,,An der pommerschen Riviera. Usedom - Zur Vermarktung
touristischer Regionen* (Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie Bensberg)

April 1999, Heringsdorf

»Inszenierung im Tourismus: Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir die
kommunale Angebotsgestaltung™

Vortrag im Rahmen der Jahreshauptversammlung 1999 (Veranstalter: Verkehrsverein Paderborn e. V.)
April 1999, Paderborn

»~Kundenorientierung im Tourismus: Konzepte - MaBnahmen - Perspektiven®

Gastvortrag im Rahmen der Mitgliederversammlung 1999 (Veranstalter: Miihlenkreis Minden-
Liibbecke)

Mai 1999, Minden

»Die Konsumkultur der Zukunft - zwischen McDonaldisierung, Inszenierung und neuer Langsamkeit*
Erdéffnungsvortrag des Fachkursus ,, Touristinformation 2010 - ein Unternehmen der Zukunft*
(Veranstalter: Deutsches Seminar fiir Fremdenverkehr Berlin)

Mai 1999, Potsdam

., Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen®
Gastvortrag (Veranstalter: Institut fiir Tourismus, Freie Universitit Berlin)
Juli 1999, Berlin

»Perspektiven der Tourismusentwicklung und Beschiftigungspotenziale™

Eréffnungsvortrag der Fachtagung ,,Tourismus- und Freizeitwirtschaft - Perspektiven fiir Beschiifti- !
gung und Qualifizierung® (Veranstalter: G. 1. B. - Gesellschaft fiir innovative Beschiftigungsforde- A
rung, Bottrop) i
November 1999, Bochum -

s, Tourismus im 21. Jahrhundert - Trends und Potenziale*

Eroffoungsvortrag des 11. Wirtschaftsforums Berlin ,,Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen fiir
Berlin-Brandenburg®™ (Veranstalter: Senatsverwaltung fiir Wirtschaft und Betriebe/Investitionsbank

Berlin) i
Dezember 1999, Berlin |

,,Die Erlebnisspirale. Der Trend zu Events und Inszenierungen im Tourismus®

Vortrag im Rahmen des ,,Geographischen Kolloquiums® (Veranstalter: Institut fiir Geographie der
Eberhard-Karls-Universitit Tiibingen)

Januar 2000, Tiibingen

~Zukunftsmarkt Freizeitdienstleistungen: Trends und Perspektiven™

Er6ffnungsvortrag der Vortragstagung ,,Zukunftsmarkt Freizeitdienstleistungen®™ (Veranstalter: Land-
wirtschaftskammer Westfalen-Lippe)

Februar 2000, Anréchte
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_Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus: Die Thematisierung des touristischen Raumes*
Konzeption, Eréffnungsstatement und Moderation des Themenblocks ,.Erlebnis- und Konsumwelten®
innerhalb des Fachkongresses ,,Progress in Tourism Research™ der Internationalen Tourismus-Borse
(Veranstalter: Messe Berlin/Alpenforschungsinstitut Garmisch-Partenkirchen)

Mirz 2000, Berlin

., Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Standorte - Werthaltungen®

Eroffnungsvortrag der Ringvorlesung ,,Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse -
Projekte - Perspektiven (Veranstalter: Universitdt Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Frem-
denverkehrsgeographie)

| April 2000, Paderborn

Entwicklungstrends im Freizeitbereich: Angebot und Nachfrage, Standorte und Strategien®
Erdffnungsvortrag des Seminars , FreizeitgroBeinrichtungen® (Veranstalter: Deutsches Institut fiir Ur-
banistik, Berlin)

November 2000, Berlin

,.Die Erlebnisspirale: Themenwelten und Inszenierungen als Motoren der touristischen Entwicklung*
Eroffnungsvortrag des ,,Forums Tourismus: Inszenierte touristische Welten* (Veranstalter: Akademie
fiir Touristik/Freiburg Wirtschaft & Touristik und Tourismus Siidlicher Schwarzwald GmbH)
November 2000, Freiburg

,Der bundesdeutsche Reisemarkt: Aktuelle Situation - Dynamik - Erfolgsfaktoren™

Eroffnungsvortrag der Internationalen Tagung ,, Tourismus: Probleme und Chancen® (Veranstalter:
Institute for Tourism, Belarus State Economic University, Minsk/Weillrussland)

April 2001, Minsk/WeiBrussland

..Wohin geht die Reise? Der deutsche Tourismusmarkt im Jahr 2020

Abendvortrag im Rahmen des ,,OLB-Forums 2001 (Veranstalter: Oldenburgische Landesbank-Stif-
tung, Oldenburg)

Mai 2001, Papenburg I

,Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplitze - Erfolgsfaktoren®
Gastvortrag (Veranstalter: Willy Scharnow-Institut, Freie Universitit Berlin)
Mai 2001, Berlin

,JIndustrie-Erlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends*

Vortrag im Rahmen der Tagung ,.Industrietourismus - Chancen und Gefahren® (Veranstalter: Arbeits-
kreis landeskundlicher Forschungsstellen und Institute in der Deutschen Akademie fiir Landeskunde)
Mai 2001, Saarbriicken

. Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir die Reiseliteratur

Vortrag (Veranstalter: Graduiertenkolleg ,.Reiseliteratur und Kulturanthropologie™ an der Universitét
Paderborn)

Mai 2001, Paderborn

Kulturtourismus in Nordrhein-Westfalen - Paderborner Beitridge zur Besucherforschung und zum
Besuchermarketing von Museen und Ausstellungen®

Vortrag im Rahmen der Ringvorlesung ,,Zukunftsfihiger Tourismus fiir Nordrhein-Westfalen™ (Ver-
anstalter: Institut fiir Geographie der Westfilischen Wilhelms-Universitit Miinster und Hochschul-
netzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen)

Juni 2001, Miinster
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,»Irends im Reiseverhalten - Folgerungen fiir die kommunale Angebotsgestaltung*

Eréffnungsvortrag des Seminars ,,Kommunale Tourismuspolitik - Nutzung 6rtlicher und regionaler
Potentiale fiir eine gésteorientierte Angebotsentwicklung™ (Veranstalter: Stidte- und Gemeindebund
Nordrhein-Westfalen)

September 2001, Schloss Krickenbeck/Nettetal

LNarrative Welten - die Idealriume des 21. Jahrhunderts*

Vortrag im Rahmen des 53. Deutschen Geographentags Leipzig 2001 - Fachsitzung ,, Tourismus ohne
Raum? Natiirliche - inszenierte - virtuelle Welten* (Veranstalter: Institut fiir Linderkunde und Ar-
beitskreis ,,Freizeit- und Tourismusgeographie*)

Oktober 2001, Leipzig

.Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven*

Vortrag im Rahmen der Ringvorlesung 2002 des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-West-
falen* (hnt-nrw) (Veranstalter: Fachhochschule der Wirtschaft)

Juli 2002, Bergisch Gladbach

. Tourismus im Zeichen neuer Konsumkultur®

Er6ffnungsvortrag der Tagung ,, Tourismus - Losung oder Fluch? Die Frage nach der nachhaltigen
Entwicklung peripherer Regionen® (Veranstalter: Universitiit Mainz)

November 2002, Mainz

,»Wie lassen sich Tourismusregionen erfolgreich in Szene setzen? Strategien und Instrumente*

Vortrag im Rahmen der Regionaltagung zur nachhaltigen Entwicklung ,,Die Heimat verkaufen? Tou-
rismus im Westerwald™ (Marienstatter Zukunftsgespriiche) (Veranstalter: Landeszentrale fiir Umwelt-
aufklarung, Mainz)

November 2002, Abtei Marienstatt/Westerwald

,.Die Trierer Fremdenverkehrsgeographie in der deutschen Tourismusforschungslandschaft*

Vortrag im Rahmen der Festveranstaltung ,,25 Jahre Fremdenverkehrsgeographie an der Universitit
Trier (Veranstalter: Universitit Trier)

November 2002, Trier

Erlebniswelten und Eventtourismus - eine Strategie auch fiir den lindlichen Raum?*
Er6ffnungsvortrag der Tagung ,,Auf der Suche nach kreativen Formen eines lindlichen Tourismus
(15. Heiligenstadter Gespriich) (Veranstalter: Institut fiir Entwicklungsforschung im lindlichen Raum ;
Ober- und Mittelfrankens) A
November 2002, Heiligenstadt/Oberfranken ki

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

,.Deutschlandtourismus - alles auBer-gewdhnlich? Chancen und Herausforderungen der touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland® (mit G. Barisic und H. Wachowiak) i
Vortrag im Rahmen des Wissenschaftszentrums der ITB (Veranstalter: AFI, Garmisch-Partenkirchen 5
und Messe Berlin GmbH) j
Mirz 1999, Berlin

~Kundenorientierung als stindige Herausforderung im Reisebiiro*

Eroffnungsvortrag der Reihe ,,Produktinnovation in der Reisebranche* (Veranstalter: Forum Weiter-
bildung ¢.V., Unna)

Mirz 1999, Unna
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Neue Wetthewerher
« traditionelle Destinationen
« altindustrielle Raume

« tempordre Sights

Zugangsreglementierung Kulturtourismus Konsumenten

«  Besucherlimits * populdr und ubiquitdr s Anspruchsdenken

« Fahrverbote « Uberangebot - Erlebniswert/Zusatznutzen
«  Sperrung von Orten + sinkende Budgets - Individualitit/Exklusivitit

Substitutionsprodukte

= Brand Lands
+ Musical-Komplexe
= Themenparks

Ein weiterer Schwerpunkt des Lehrstuhls filr Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie sind Analysen
und Prognosen zum Kulturtourismus. Dabei wurde u. a. ein Modell dieses rouristisches Markisegments
entwickelt, in dem die zentralen Steuerfakioren des internationalen und nationalen Kulturtourismus erfasst
werden - ein rasch expandierendes und ubiquitires Angebot, die wachsenden Anspriiche der Konsumen-
ten, eine zunehmende Zahl von Zugangsreglementierungen, das Aufireten neuer Wettbewerber und die
Entwicklung von Substitutionsprodukten,

,,Destination Stadt? Aktuelle Trends und Herausforderungen im Stidtetourismus®
Tagung ,,Stidte- und Musicalreisen® (Veranstalter: Buddy KG, Hamburg und STUP e.V., Paderborn)
Mai 1999, Hamburg

. Wellness- und Gesundheitstourismus in Deutschland: Marktstruktur, -potenzial und Trends®

Vortrag im Rahmen der Weiterbildungsveranstaltung ,,Wellness, Fitness, Beauty™ (Veranstalter: Nie-
dersichsischer Heilbdderverband und BUP, Braunschweig)

Februar und Mirz 2000, Liineburg

.Die lebendige Innenstadt: Inszenierung und Thematisierung als Herausforderung fiir Tourismus und
Einzelhandel*

Vortrag im Rahmen der Mitgliederversammlung (Veranstalter: Deutsche Fachwerkstralle e. V.)

April 2000, Northeim

,,Das Centr@ Oberhausen: Zur Raumwirksamkeit eines Mixed-Use-Centers*™

Vortrag im Rahmen der 25. Sitzung (Veranstalter: Arbeitskreis ,Freizeit- und Fremdenverkehrgeo-
graphie®)

April, Greifswald

»Soziale und sozialpsychologische Aspekte des Reisens™

Vortrag im Rahmen der Tagung ,.Sehnsucht nach der Fremde: Fernweh - Globalisierung - Identitit™
(Veranstalter: Akademie Franz Hitze Haus)

April 2000, Miinster
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»Mixed-Use-Centers als neue Konkurrenten im Stidtetourismus: Das Beispiel CentrO (Oberhausen)*
Vortrag im Rahmen der Ringvorlesung , Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse -
Projekte - Perspektiven (Veranstalter: Universitiat Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Frem-
denverkehrsgeographie)

27. April 2000, Paderborn

Susanne Leder, M. A. (seit 2001)

.. Iraditionelle Angebote und modernes Marketing im Tourismus - dargestellt am Beispiel der Pro-

duktpolitik im Wandertourismus*

Vortrag im Rahmen der Ringvorlesung 2002 des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfa- :
len* (hnt-nrw) (Veranstalter: Fachhochschule der Wirtschaft) :
Juli 2002, Bergisch Gladbach

,»Wandertourismus als Chance - Moglichkeiten einer nachfragegerechten Vermarktung®

Vortrag im Rahmen der Veranstaltungsreihe ,,Kreative Angebotsgestaltung™ (Veranstalter: Nordrhein-
Westfalen Tourismus e.V.)

Oktober 2002, Meschede

sMarktforschung im Kontext wissenschaftlicher Arbeiten - dargestellt am Forschungsvorgehen zur
Untersuchung , Wanderer als touristische Zielgruppe'*

Gastvortrag im Rahmen der Lehrveranstaltung ,Marktforschung und Prognosemanagement™ (Ltg.:
Prof. Dr. H.-D. Quack an der Fachhochschule Braunschweig/Wolfenbiittel, Standort Salzgitter)
November 2002, Salzgitter

7 Die Gremientiitigkeit 1998-2002

Prof. Dr. Albrecht Steinecke

- Geschiftsfithrender Direktor des Faches Geographie an der Universitidt Paderborn (SS 00-SS 01)

- Stellvertretender Vorsitzender des Arbeitskreises ,Freizeit- und Fremdenverkehrsgeographie™
(1998-2000) i

- Mitglied der Association Internationale d’Experts Scientifiques du Tourisme (AIEST), St. Gallen ;
(seit 1993)

- Griindungsmitglied des ,,Hochschulnetz Tourismus Nordrhein-Westfalen™ (hnt-nrw) (seit 1999)

- Assoziiertes Mitglied des Graduiertenkollegs ,,Reiseliteratur und Kulturanthropologie* an der Uni-
versitit Paderborn (seit 2000)

- Mitglied der Jury der ,,Internationalen Umweltauszeichnung™ des Deutschen Reisebiiro- und Rei-
severanstalter Verbands (DRV), Frankfurt am Main (1994-2001)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Instituts fiir Integrativen Tourismus und Freizeitfor-
schung (IITF), Wien (seit 1996)

- Mitglied des beratenden Beirats des Verbandes Deutscher Gebirgs- und Wandervereine, Kassel
(seit 2002)

- Mitglied des Herausgebergremiums der Fachzeitschrift ,,Spektrum Freizeit - Forum fiir Wissen- |
schaft, Politik & Praxis, Kdln (seit 1986) I9

- Mitglied des wissenschaftlichen Beirats des Jahrbuchs fiir Reise- & Tourismusforschung ,,Voya- i
ge*, Kéln (seit 1997) A

- Mitglied des Review Board des ,.Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism”, Oslo (seit 3
2001) 1

- Mitglied des Editorial Board des ,.Journal of Tourism and Cultural Change”, London (seit 2002)
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Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

- Mitglied der Arbeitsgruppe ,,Freizeitplanung“ der Landesarbeitsgemeinschaft Hessen/Rheinland-
Pfalz/Saarland der Akademie fiir Raumforschung und Landesplanung, Hannover
- Mitglied des Arbeitskreises ,,Freizeit- und Fremdenverkehrsgeographie*

Susanne Leder, M. A. (seit 2001)

- Mitglied der Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft (DGT)
- Mitglied des Arbeitskreises ,,Freizeit- und Fremdenverkehrsgeographie*
- Mitglied des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus NRW* (hnt-nrw)

8 Die Themen der Dissertationen und Magisterarbeiten (Auswahl)
Destinations- und Infrastruktur-Analysen

Abgeschlossene Arbeiten

- Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung riumlicher Implikationen neuer
Orte des Konsums - dargestellt am Beispiel des CentrO Oberhausen (Dissertation)

- Regionen als zukunfisfihige touristische Einheiten - untersucht am Beispiel des Frankischen
Weinlands

- Die Bedeutung des Innenmarketings in Fremdenverkehrsorten - dargestellt am Beispiel des
Fischerdorfs Greetsiel

- Die Wellness-Radroute im Teutoburger Wald - Evaluation eines neuen touristischen Angebots

- Markenbildung im Tourismus - untersucht am Beispiel der Insel Usedom (Mecklenburg-Vorpom-
mern)

- Die aktuelle und kiinftige Wettbewerbssituation Andalusiens im internationalen Tourismus

- Nationalparks als touristisches Potential Weiirusslands - gegenwiirtige Nutzung und kiinftige Ent-
wicklungsmoglichkeiten

- Urban Entertainment Centers als Impulsgeber fiir den Stidtetourismus - untersucht am Beispiel
der Stadt Oberhausen

- Kombinierte Freizeit-Shopping-Centers als neue Angebotsform im Einzelhandel - untersucht am
Beispiel des A-10-Centers in Wildau

- Perspektiven von Shopping Centers zwischen Basisversorgung und Erlebniskonsum - untersucht
am Beispiel des ,Werre-Park’ in Bad Oeynhausen

- Brand Parks als neue Angebotsform auf dem Freizeitmarkt - untersucht am Beispiel von ,Opel
Live’

- Tourismus im Kreis Giitersloh: Potentiale - Strukturen - Perspektiven

- Perspektiven des Tourismus in Entwicklungsldandern - untersucht am Beispiel der Spezialisie-
rungsstrategie ,Ayurveda’ auf Sri Lanka

- Destination Corporate Land/Brand Land: Nachfrageanalyse am Beispiel der Autostadt Wolfsburg

- Flughifen als multifunktionale Zentren - untersucht am Beispiel des Flughafens Diisseldorf

- Landesgartenschauen als Erlebniswelten: Entwicklung - Steuerfaktoren - Perspektiven

Laufende Arbeiten

- Wettbewerbsbedingungen kleiner Inselstaaten im internationalen Tourismus - untersucht am
Beispiel der Seychellen (Dissertation)

- Tourismus in der Transformation: Urlaub und Urlaubsregionen in Ostdeutschland im Wandel
(Dissertation)

- Fremdenverkehrsentwicklungsplanung in den Transformationslindern - untersucht am Beispiel
WeiBrusslands und Litauens (Dissertation)

- Internationales Tourismus-Marketing von Destinationen: Konzept - Herausforderungen - Trends
(untersucht am Beispiel der Hansestadt Hamburg)
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- Stillgelegte Bergwerke als multifunktionale Zentren - untersucht am Beispiel des Sondershiuser
Erlebnisbergwerks

- Image und Bewertung Norwegens als Tourismusdestination aus Sicht der Deutschen - untersucht
am Beispiel des Testmarkts Hamburg

- Internationales Tourismus-Marketing von Destinationen: Konzept - Herausforderungen - Trends
(untersucht am Beispiel der Hansestadt Hamburg)

- Kundenkarten als Instrument der Kundenbindung im Destinationsmanagement - untersucht am
Beispiel der Bodensee Erlebniskarte

- Vermittlung destinationsspezifischer Informationen an Reisebiiroexpedienten: On-Line-Systeme 5
als Schulungsinstrument

- Die touristische Bedeutung der neuen Arenen - untersucht am Beispiel der Arena AufSchalke

- - Strukturprobleme traditioneller Pauschalreisedestinationen - untersucht am Beispiel der Costa
Brava und Costa Dorada (Spanien)

- Die touristische Inszenierung von Natur: Entwicklung - Angebotstypen - Trends

- Die Nationalparks in Siidafrika - gegenwirtige Nutzung und kiinftiges Entwicklungspotenzial

- Markenbildung als Profilierungsstrategie von Wanderregionen im Mittelgebirge - untersucht am
Beispiel des Rothaarsteigs

- Multifunktionale Kundenkarten als strategisches Kundenbindungsinstrument von Destinationen -
untersucht am Beispiel der Engadin Card

- Betriebsbesichtigungen als Instrument der Markenkommunikation - untersucht am Beispiel des
Besucherzentrum der LHT in Hamburg

Kulturtourismus- und Event-Analysen *

Abgeschlosssene Arbeiten

- Musicals und GroBstadttourismus - untersucht am Beispiel der Produktion ,Dr. Jekyll und Mr.
Hyde’ in Bremen

- Die Rolle von Events bei der Produktdiversifizierung in Kurorten und Heilbddern - dargestellt an
der Gistebefragung zum 98. Wandertag in Bad Driburg

- Themenparks in Spanien: Entwicklung - Bedeutung - Perspektiven

- Die ,Schaustelle Berlin’: Ein Beitrag zur Attraktivititssteigerung der Stadt - untersucht am Bei-
spiel des Potsdamer Platzes

- Die EXPO 2000 als touristisches Potential fiir Kleinstidte im Umland - untersucht am Beispiel
Stadthagen

- Kulturelle GroBveranstaltungen als Instrument der Produktdiversifizierung im Stidtetourismus -
untersucht am Beispiel der ,Karolinger-Ausstellung’ 1999 in Paderborn

- Perspektiven der Museumslandschaft Deutschland zwischen traditionellen Aufgaben und Info- |
tainmentanspriichen der Besucher - untersucht am Beispiel des Heinz Nixdorf MuseumsForum
Paderborn

- Musikfestivals als Mittel der Regionalentwicklung - untersucht am Beispiel des ,Rheingau Musik
Festivals® A

- Trendsportarten im Event-Tourismus - untersucht am Beispiel der Deutschen Beachvolleyball-
Meisterschaften in Timmendorfer Strand

- Akzeptanz neuer industrietouristischer Angebotsformen - untersucht am Beispiel des Science Ad- ]
venture Center ,Magna’ in South Yorkshire (GB) :

- Science Center in Frankreich: Bestandsaufnahme - Besucherstruktur - Entwicklungsperspektiven
(untersucht am Beispiel ,Cite de I’espace’ in Toulouse) B

- Stadtgeschichte als touristische Ressource - untersucht am Beispiel des ,Hamburg Dungeon’ und i
des ,Museums fiir Hamburgische Geschichte’ 4

- Kulturtourismus im lindlichen Raum - Potentiale einer touristischen ErschlieBung der privaten ¥
Herrensitze am Niederrhein
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TUI Group, Flughafen Diisseldorf GmbH, Tourismusverband Hannover Region, Stuttgarter Messe- und
Kongress GmbH, Bundesverband Deutscher Omnibusunternehmer, Air Malta - dies sind nur einige Bei-
spiele fiir touristische Unternehmen und Organisationen, bei denen Absolvenien/innen aus Paderborn be-
schdftigt sind. Im Rahmen eines regelméfigen Absolvent(innjen-Trackings werden u. a. die Erfolgsfakio-
ren fiir eine erfolgreiche Positionierung auf dem touristischen Arbeitsmarkt ermittelt. Die Bewertung des
Studiengangs ergab, dass von den Absolventen/ innen besonders die Erziehung zur Selbstdndigkeit, die
Qualitéit der Lehre (speziell Referats-/Vortragstechniken) und der interdisziplindre Charakter des Studli-
ums (Geographie, Sprachen, BWL) gewiirdigt werden.

Laufende Arbeiten

Heritage als touristische Ressource - untersucht am Beispiel der Republik Irland (Dissertation)
Industrietourismus: Erfolgsfaktoren der touristischen Nutzung von industriellen Einrichtungen -
untersucht am Beispiel der Route der Industriekultur, der Region Greater Manchester und des
Brand Parks CargoLifter World (Dissertation)

Studienreisen in der Erlebnisgesellschaft: Trends, Chancen und Herausforderungen fiir Reisever-
anstalter und Reiseleiter (Dissertation)

Prognose der touristischen Auswirkungen von sportlichen GroBveranstaltungen - untersucht am
Beispiel der FuBBball-Weltmeisterschaft 2006 in Deutschland

Sport-Events als touristische Ressource einer Stadt - untersucht am Beispiel der Volleyball-
Weltmeisterschaft der Frauen 2002 in Miinster (Westfalen)

Event-Marketing im Deutschland-Tourismus - untersucht am Beispiel Berlin

Friedhofe als Ziele des Kulturtourismus: Geschichte, Beispiele, Perspektiven

Akzeptanz von Touristischen Strafien - untersucht am Beispiel der ,,Stralle der Rémer* (Mosel)
Heritage-Zentren als Instrumente der touristischen Vermarktung des kulturellen Erbes - untersucht
an Beispielen in der Republik Irland

Nachfrage-, Zielgruppen- und Nutzeranalysen

Abgeschlossene Arbeiten

Beschwerdeverhalten und Beschwerdezufriedenheit bei Kunden der Deutschen Bahn AG - Impli-
kationen fiir das Beschwerdemanagement

Kundenzufriedenheit von Senioren - untersucht am Beispiel des Flughafens Paderborn-Lippstadt
Touristische Internet-Homepages: Nutzeranalyse und -zufriedenheit

Wanderer als touristische Zielgruppe - dargestellt am Beispiel der Ferienwanderungen des Ver-
bandes Deutscher Gebirgs- und Wandervereine e. V.
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- Tourismus in politischen Krisengebieten - untersucht am Beispiel der Insel Korsika

- Der deutsche Seniorenreisemarkt: Entwicklung - Strukturen - Trends

- Zielgruppen-Marketing im deutschen Stidtetourismus - untersucht am Beispiel von Gay-Marke-
ting

- Kundenorientierung im Tourismus - untersucht am Beispiel von Reisebiiros

- Kundenzufriedenheit und Reklamationsmanagement als Wettbewerbsfaktoren von Flughdfen -
untersucht am Beispiel des Flughafens Miinster-Osnabriick

- Die Entwicklung der Nachfrage an deutschen Verkehrsflughiifen - eine Analyse der Slotnachfra-
geprofile der Luftverkehrsgesellschaften am Beispiel des Flughafens Frankfurt/Main

Laufende Arbeiten

- Kundenzufriedenheit bei mittelstindischen Reiseveranstaltern

-  Kundenzufriedenheit bei Studienreiseveranstaltern

- Kundenerwartungen und -zufriedenheit bei Last-Minute-Reiseveranstaltern - untersucht am Bei-
spiel des Unternehmens L’ Tur

Marktsegment- und Produktanalysen

Abgeschlossene Arbeiten

- Tauchtourismus in Hurghada als Beitrag zur Diversifizierung des Tourismus in Agypten

- Wanderreit-Tourismus in Mittelholstein: Strukturanalyse und Potentialabschétzung

- Der Kongressmarkt in Deutschland: Standortbedingungen - Marketing-Kommunikation - Trends

- Incentive-Reisen in Deutschland: Marktposition - Unternehmenspolitik - Perspektiven

- Gruppenreisen als Marketing-Instrument der Dienstleistungsbranche - untersucht am Beispiel der
Bankreisen

- Der Tagungs- und Incentivemarkt auf See: Strukturen, Trends und Perspektiven

- Der deutsche Reisefithrermarkt: Strukturen und Trends

- Der touristische Markt fiir Ferienhéiuser/-wohnungen in Deutschland: Angebot - Nachfrage - Per-
spektiven

- Qualitdtsmanagement im Tourismus - untersucht am Beispiel des ,Mystery Shopping’

- Spezialisierungsstrategien im deutschen Reiseveranstaltermarkt - untersucht am Beispiel von Skat-
reisen

- Effekte von Umweltauszeichnungen im Tourismus - untersucht am Beispiel der Internationalen
Umweltauszeichnung des DRV

- Reservierungssysteme und EDV als Marketinginstrumente der Hotelbranche - untersucht am Bei-
spiel der Kanarischen Inseln

- Wettbewerbsbedingungen fiir Last-Minute-Reiseveranstalter - untersucht am Beispiel von Last-
Minute-Fly

- Jugendreisemarkt Ost vs. Jugendreisemarkt West: Entwicklung, Reiseverhalten und Marketing-
strategien

Laufende Arbeiten

- Krisenmanagement im Tourismus - untersucht am Beispiel des Terroranschlags auf Djerba (Tune-
sien)

- Strategische Optionen von Reiseveranstaltern im Markt von Aktivreisen

- Stellenwert und Perspektiven von Messereisen im Segment des Geschiftsreisetourismus — unter-
sucht am Beispiel der Messe Frankfurt a. M.

Die abgeschlossenen Magisterarbeiten kénnen nicht ausgelichen werden. Eine Einsichtnahme muss
direkt mit den Autor(inn)en vereinbart werden; fiir Auskiinfte steht Frau Susanne Leder, M. A., zur g
Verfiigung (E-Mail: leder@hrz.upb.de).
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1 Die Vision: Fundierte wissenschaftliche Hochschulausbildung
mit hohem Praxisbezug

Im Jahr 1992 wurde an der Universitit Paderborn der Magisterstudiengang ,.Geographie mit Ausrich-
tung Tourismus® eingerichtet, der bald von ca. 400 Studierenden belegt wurde. Mit der Einrichtung
des Lehrstuhls fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie zum WS 1997/98 erfuhr das touris-
musbezogene Lehrangebot innerhalb des Studienganges eine wesentliche Erweiterung und Speziali-
sierung.

Die Arbeiten am Lehrstuhl sind dem Leitbild ,, Fundierte wissenschaftliche Hochschulausbildung
mit hohem Praxishezug* verpflichtet: Die Schwerpunkte in Lehre und Forschung leiten sich aus die-
ser Vision ab. Der vorliegende Arbeitsbericht gibt einen kurzen Uberblick tiber die Titigkeiten des
Lehrstuhlinhabers und seiner wissenschaftlichen Mitarbeiter im Zeitraum 1998-2008.

Aufgrund einer neuen Markenbildung zur ,,Universitit der Informationsgesellschaft™ fiihrt die Univer-
sitét Paderborn seit mehreren Jahren eine interne Umstrukturierung durch. In diesem Zusammenhang
fiel die Entscheidung, den bisherigen Magisterstudiengang ..Geographie mit Ausrichtung Tourismus®
mit dem SS 08 auslaufen zu lassen. Aus diesem Grund handelt es sich bei diesem Arbeitsbericht auch
um eine abschliefende Bilanz der bisherigen Titigkeit des Lehrstuhlinhabers (vergleichbare Ar-
beitsberichte sind seit 1998 regelmifBig verdffentlicht worden).

2 Das Lehrangebot

Das tourismusbezogene Unterrichtsangebot im Rahmen des Magisterstudienganges ,.Geographie mit
Ausrichtung Tourismus® umfasste unterschiedliche Typen von Lehrveranstaltungen:

- Grundvorlesungen, die einen aktuellen Uberblick iiber den Forschungsstand gaben (z. B. Ein-
fiihrung in den Tourismus, Internationaler Tourismus),

- Seminare zu Spezialfragen des Tourismus (z. B. Tourismus und Wirtschaft, Tourismus und Kul-
tur, Kiinstliche Erlebniswelten, Tourismus und Umwelt),

- Seminare zum Destinationsmanagement (z. B. Tourismus in Deutschland, Tourismus in Nord-
rhein-Westfalen, Tourismusdestination Bodensee),

- Ubungen zur Methodik der Tourismusforschung und des Tourismusmanagements (z. B. Markt-
forschung im Tourismus, Fremdenverkehrsentwicklungsplanung, Innenmarketing im Tourismus,
Moderations- und Présentationstechniken),

- Exkursionen in touristische Zielgebiete mit Besichtigung innovativer touristischer Einrichtun-
gen und Informationsgespriichen mit den Geschiftsfithrern touristischer Unternehmen und Orga-
nisationen (z. B. Republik Irland, Mallorca, SaarLorLux, Bodensee, Berlin-Brandenburg, Sauer-
land, CentrO Oberhausen, EXPO Hannover, Zoo Hannover, Flughafen Frankfurt am Main, Auto-
stadt Wolfsburg).

Bei allen Lehrveranstaltungen wurde besonderer Wert auf die zielgruppengerechte Prisentation von
Forschungsergebnissen gelegt. In den Vorlesungen zihlte der Einsatz von Power-Point-Prisentation
seit langem zum Standard, in den Seminaren kamen unterschiedliche Priisentations- und Arbeitstech-

niken zum Einsatz.

Fiir die Lehrveranstaltungen fand seit WS 1998/99 eine regelmdpige Evaluation mit Hilfe eines stan-
dardisierten Fragebogens statt. Die Riickmeldungen der Studierenden auf die Qualitit der Lehrver-
anstaltungen waren weit {iberdurchschnittlich positiv.

Um die Studierenden des Magisterstudienganges ,,Geographie mit Ausrichtung Tourismus® zukunfts-
orientiert und arbeitsmarktgerecht fiir eine Tétigkeit in der internationalen Tourismusbranche auszu-
bilden, hat der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie bereits friihzeitig eine Rei-
he von Austauschbeziehungen zu auslindischen Hochschulen aufgebaut:
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- Universitat de les Illes Balears, Palma de Mallorca (Spanien),

- Escola Universitaria d’Hoteleria i Turisme, Barcelona (Spanien),

- Galway-Mayo Institute of Technology (GMIT). Castlebar, Co. Mayo (Republik Irland),
- Universita degli Studi di Catania, Facolta di Scienze Politiche, Catania (Italien).

- Universitit Mersin, Mersin (Ttirkei).

3 Die wissenschaftlichen Akteure
Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke

- Studium der Geographie, der Soziologie und der Literaturwissenschaft an der Universitat Kiel
und am Trinity College Dublin
- 1977-1983 Wissenschaftlicher Assistent am Institut fiir Geographie der TU Berlin
- 1983-1985 freiberufliche Gutachtertdtigkeit
_ 1985-1990 Wissenschaftlicher Mitarbeiter an der Fakultét fiir Padagogik der Universitét Bielefeld
- 1990-1991 Arbeitsbereichsleiter am Institut fiir Entwicklungsplanung und Strukturforschung
GmbH an der Universitéit Hannover
_ 1991-1997 Geschafisfihrer der ,.Europiisches Tourismus Institut GmbH*™ an der Universitit Trier
- seit WS 1997/98 Professor fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie an der Universitat
Paderborn
- seit SS 2006 Gastprofessor an der Freien Universitét Bozen (,Kultur- und Brauchtumstourismus®)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

- Studium der Geographie, Volkswirtschaftslehre und Statistik an der Universitit Trier

- freiberufliche Gutachtertitigkeit und Lehrbeauftragter an der Universitét Trier

- Geschiftsfiihrer des FINEIS-Instituts (Deidesheim)

_ 1998-2000 Wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl fir Wirtschafts- und Fremdenverkehrs-
geographie an der Universitit Paderborn

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

- Ausbildung zur Reiseverkehrskauffrau in Gottingen

- Studium der Geographie mit Schwerpunkt Tourismus an der Universitit Paderborn

_ 2001-2006 Wissenschaftliche Mitarbeiterin am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrs-
geographie an der Universitit Paderborn

Vjatscheslay Nikitin, M. A., Diplomlehrer (seit 2005)

- 1989-1994 Studium der Geschichte, Germanistik, Pidagogik und Psychologie an der
Belarussischen Staatlichen Pidagogischen Universitit Minsk, Republik Belarus

- 1994-1995 Lehrtitigkeit in Belarus und am Pelizaeus-Gymnasium in Paderborn

- 1995-2001 Studium der Geographie mit Schwerpunkt Tourismus an der Universitit Paderborn

- 2001-2004 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter am KMU-Institut gGmbH und
InBIT gGmbH in Paderborn

- seit 2004 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter an der Kaufmann Unternehmens-
beratung GmbH in Bad Segeberg

- seit 2005 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und
Fremdenverkehrsgeographie an der Universitét Paderborn
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Die Jury des Wettbewerbs

PROFESSOR DES JAHRES
/ 2006

[ Wegbereiter fiir Karrieren ]
spricht
Prof. Dr. Albrecht Steinecke
- Universitéat Paderborn -
ihre Anerkennung aus.

Herr Professor Steinecke setzt sich
in hervorragender Weise fiir die
Berufsvorbereitung seiner Studenten ein.

Bochum, im Dezember 2006

A O O A e |

Fiir die Jury Fiir UNICUM BERUF

Aufgrund seines grofien Engagements bei der Betreuung von Studie-
renden wurde Prof. Dr. Steinecke im Jahr 2006 zum ,, Professor des
Jahres™ nominiert. In dem bundesweiten Wettbewerb, der von der
Zeitschrift ,, Unicum* durchgefithrt wurde, zdhite er in den Geistes-
und Sozialwissenschaften zu den zehn besten Hochschullehrern.

Lehrbeauftragte

Im Berichtszeitraum konnten zahlreiche qualifizierte Praktiker/innen aus touristischen Unternehmen,
Organisationen und Interessenverbdnden als Lehrbeauftragte fiir den Magisterstudiengang ..Geogra-
phie mit Ausrichtung Tourismus™ gewonnen werden:

- Dipl.-Geogr. Oliver Becker (Tourismusberater, Oldenburg)

- Beate Behrens, M. A. (Stadtmanagerin, Pro Rinteln e. V., Verein fiir Stadtmarketing)

- Dipl.-Geogr. Axel Biermann (Geschiiftsfiihrer, Tourismus & Marketing GmbH, Oberhausen)

- Dipl.-Kfm. Armin Brysch (Referatsleiter, Deutscher Industrie- und Handelstag, Berlin)

- Rainer Dérr (Geschiiftsfithrer, Kurverwaltung/Touristik-Service GmbH, Bad Wiinnenberg)

- Dr. Mathias Feige (Leiter des Berlin-Biiros, Deutsches Wirtschaftswissenschaftliches Institut fiir
Fremdenverkehr e. V. an der Universitit Miinchen)

- Dipl.-Geogr. Birgit Grauvogel (Geschéftsfiihrerin, Tourismus Zentrale Saarland, Saarbriicken)

- Dipl.-Geogr. Ulrich Gries (Fachberatung fiir Kulturtourismus, Berlin)

- Prof. Dr. Ulrich Harteisen (Hochschule fiir Angewandte Wissenschaft und Kunst, Géttingen)

- Dr. Wolfgang Isenberg (Direktor, Thomas-Morus-Akademie Bensberg, Bergisch-Gladbach)

- Pascal Ledune, M. A. (Pressesprecher, dortmund-projekt, Dortmund)

- Mehdi Langanke (TUI-Vital, Hannover)
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- Renate Linkenbach (Geschifisfiihrerin, Linkenbach Personaltraining + Marketingberatung,
Bielefeld)

- Dipl.-Geogr. Daniela Moller-Peck (Tourismustraining und Consulting, Bad Oeynhausen)

- Rechtsanwalt Kay P. Rodegra (Wiirzburg)

- Dipl.-Geogr. Paul Rudolphi (Gebeco & Dr. Tigges Studien- und Erlebnisreisen, Kiel)

- Dr. Achim Schloemer (Tourismusverband Nordrhein-Westfalen e. V., K6In)

- Dipl-Geogr. Rolf Spittler (Geschiftsfiihrer, Akademie fiir Umweltforschung und -bildung in
Europa e. V., Bielefeld)

- Dipl.-Geogr. Jiirgen Steiner (Geschiftsfuhrer, Ruhrgebiet Touristik GmbH, Dortmund)

- Dr. Rulf Jiirgen Treidel (Area Manager Europe, Gebeco, Kiel)

4 Die Forschungs- und Arbeitsschwerpunkte

Am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie wurden im Zeitraum 1998-2008 zahl-
reiche Drittmittelprojekte durchgefiihrt - als Forschungsprojekte bzw. auch als Beratungsprojekte. Im
Folgenden werden zunichst exemplarisch einige Projekte erldutert, in denen sich die inhaltlichen
Schwerpunkte widerspiegeln; anschlieBend erfolgt eine Auflistung weiterer Projekte:

- Trendforschung in Konsum und Tourismus:
Im Jahr 1998 wurde das Pilotprojekt Trendmonitor Freizeit und Tourismus durchgefiihrt (Ltg.: A.
Steinecke). Ziele dieses Vorhabens waren:
- Identifikation und Analyse der neuen Determinanten des Freizeit- und Konsumverhaltens,
- Erfassung, Analyse und Beobachtung von Trendsettern und Lebensstilgruppen,
- nutzerorientierte Aufbereitung kurz-, mittel- und langfristiger Entwicklungstrends.

- Regionalentwicklung durch Tourismus:
Die Arbeitsgemeinschaft ..Historische Stadtkerne in Nordrhein-Westfalen - Regionalgruppe siidli-
ches Westfalen® beauftragte im Jahr 2001 A. Steinecke und H.-D. Quack, eine Route der histori-
schen Stadtkerne zu erarbeiten. Die Arbeitsschritte innerhalb des Projekts umfassten u. a.:
- Auswertung stidtischer Daten zum Kulturangebot, zum Shopping und zur Gastronomie,
- Stirken-/Schwiichen-Analyse des kulturtouristischen Potenzials,
- Empfehlungen zur Routenfithrung.

- Zielgruppen- und Besucheranalysen:
Im Jahr 1999 fithrte der Lehrstuhl fiir Wirtschafis- und Fremdenverkehrsgeographie im Raum Ber-
lin/Brandenburg eine umfangreiche Haushaltsbefragung zur Nutzung des Einkaufs- und Freizeit-
zentrums ,, A 10" durch. Schwerpunkte der empirischen Erhebung waren:
- Einkaufs- und Freizeitverhalten,
- Bewertung des Einzelhandels- und des Freizeitangebots im ,,A 107,
- generelle Einstellungen zu Freizeit und Konsum.

- Kulturtourismus und Event-Tourismus:
Im Rahmen eines Projektseminars zum Thema .,Fremdenverkehrsentwicklungsplanung™ (Ltg.: A.
Steinecke) wurde im WS 2002/03 und im SS 2003 eine Stellungnahme zur Projekt-Konzeption
Die Detmolder Kulturallee erarbeitet. Im Mittelpunkt standen dabei folgende Fragen:
- Erarbeitung eines Instruments zur Bewertung von Freizeit- und Kultureinrichtungen,
- Bewertung ausgewihlter Freizeit- und Kultureinrichtungen an der ,.Detmolder Kulturallee®,
- Erarbeitung von MaBnahmenvorschligen zur Verbesserung des Angebots.

- Destinationsmanagement:
Im Zeitraum 2000/01 unterstiitzte der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
den _Miinsterland Touristik Zentrale Griines Band e. V.** (Steinfurt) bei der Leithildentwicklung
Miinsterland. Die Arbeiten umfassten u. a.:
- Durchfiithrung einer Befragung der Mitglieder,
- Konzeption und Moderation von Workshops zu Kerngeschiftsfeldern.
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Praxisorientierte Lehrveranstaltungen spielen im Magisterstudiengang ., Geographie mit Ausrichtung
Tourismus™* an der Universitdt Paderborn eine wichtige Rolle: Im Sommersemester 2003 hat eine Gruppe
von Studierenden unter Leitung von Prof. Dr. Albrecht Steinecke eine Studienreise nach Mallorca konzi-
piert und anschiiefend gemeinsam durchgefiihrt. Dabei wurden vor Ort unterschiedliche Methoden der
Reiseleitung und Gdstefithrung geiibi.

- Kiinstliche Erlebnis- und Konsumwelten (Mixed Use Centers):
Im Frithjahr 2001 wurde im Auftrag der Maximilian-Park GmbH ein umfangreiches Relaunch-
Konzept fiir den Maximilian-Park (Hamm) erarbeitet. Ziele des Projekts waren u. a.:
- das Aufzeigen von Stirken und Schwichen des Parks,
- die Formulierung von Handlungsempfehlungen (Leitbild, Strategien, Mafinahmen).
Ein Projektseminar unter der Leitung von Prof. Dr. A. Steinecke fiihrte dazu u. a. eine standardi-
sierte und qualitative Bewertung der Einrichtungen des Parks sowie eine Befragung von Parkbesu-
chern und Einwohnern der Stadt Hamm durch.

- Kommunale und regionale Forschungs- und Beratungsprojekte:
Im Auftrag der Gemeinden Medebach und Hallenberg (Sauerland) wurde vom Lehrstuhl in den
Jahren 2006-2008 ein Towristisches Entwicklungskonzept fiir die Region Medebach/Hallenberg
erarbeitet; die Finanzierung erfolgte teilweise durch LEADER-Mittel/Medebach/Hallenberg (Lig.:
Prof. Dr. A. Steinecke, Mitarbeiter: P. Herrmann, Dr. S. Leder, R. Hécker). Schwerpunkte der Un-
tersuchung waren:
- Ist-Analyse (Stidrken/Schwéchen, Chancen/Risiken),
- Durchfithrung einer Gistebefragung,
- Aufarbeitung von Best-Practice-Beispielen,
- Erarbeitung von praxisnahen und zukunfisorientierten Malinahmenvorschligen.

- Internationale Weiterbildungsprojekte:
Im Zeitraum 2005-2008 wurde vom Lehrstuhl fiir Wirtschafis- und Fremdenverkehrsgeographie
das TEMPUS-Projekt der Europédischen Kommission Aufbau und institutionelle Absicherung eines
Weiterbildungszentrums fiir die Tourismusfachkrdfte in Belarus umgesetzt (Projektkoordination:
Prof. Dr. A. Steinecke, Projektleitung: V. Nikitin). Im Mittelpunkt standen dabei u. a. die Entwick-
lung eines gemeinsamen Kompetenznetzwerks, die Erarbeitung von Weiterbildungsprogrammen
fiir Fithrungskrifte sowie zahlreiche Vortriage und Qualifizierungsmalnahmen.
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Im Rahmen der internationalen Aktivitdten koordinierte der Lehrstuhl im Zeitrawm 2005-2008 das TEM-
PUS-Projekt der Europdischen Kommission , Aufbau und institutionelle Absicherung eines Weiterbil-
dungszentrums fir die Tourismusfachkrdfie in Belarus®. Bei der Projektdurchfithrung wurde der Lehr-
stihl von zahlreichen Partnerinstitutionen in der EU und in Belarus unterstitzt: Berufsakademie Ravens-
burg, Europdische Akademie Bozen (ltalien), Wirtschaftsuniversitdr Minsk, Universitdt Siir Sport und Tou-
rismus Minsk, Nationale Tourismusagentur Minsk u. a.

Bei der Projektdurchfiihrung wurde der Lehrstuhl von zahlreichen Partnerinstitutionen in der EU
und in Belarus unterstiitzt:

- Berufsakademie Ravensburg,

- Europidische Akademie Bozen/Italien,

- Wirtschaftsuniversitit Minsk,

- Universitit fiir Sport und Tourismus Minsk,

- Nationale Tourismusagentur Minsk u. a.

Weitere Forschungs- und Beratungsprojekte im Zeitraum 1998-2008 waren:

- Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Stadt Bodenwerder (1999; Ltg.: H.-D. Quack; Auftrag-
geber: Stadt Bodenwerder)

- Bedarfsermittlung touristischer Lehrinhalte fir die geplante SGV-Wanderakademie (2002-2003;
Auftraggeber: Sauerldndischer Gebirgsverein)

- Tourismus im Wandel (2002-2003; mit W. Isenberg u. H. M. Miillenmeister; Auftraggeber: TUI
AG)

- Besucherkonzept Kénigsbriicker Heide (2002-2003; mit K. Klemm; Auftraggeber: Deutsche Bun-
desstiftung Umwelt)

- Zukunfistrends im Tourismus (2003-2004; mit H.-D. Quack; Auftraggeber: Biiro fiir Technikfol-
gen-Abschitzung beim Deutschen Bundestag - TAB)




In Projektseminaren erhielten die Studierenden einen Einblick in die Methoden der angewandten Touris-
musforschung. Im Juli 2004 fand unter Leitung von Praof Dr. Albrecht Steinecke eine Untersuchung itber
Tagesbesucher und Urlauber am Bodensee statt. Im Mittelpunkt der Studie, die im Aufirag des Zeppelin
Museums (Friedrichshafen) durchgefithrt wurde, stand dabei die Frage nach der Bedeutung der Kulturein-
richtungen fiir das Image dieser internationalen Tourismusdestination.

Erforderliche Qualitdtsstandards und Mafinahmen zur Verbesserung der Lage der Tourismus-
branche in den ostdeutschen Lindern (2004; mit H.-D. Quack u. P. Herrmann: Auftraggeber:
Bundesamt fiir Bauwesen und Raumordnung - BBR)

Touristische Attraktionen am Bodensee: Bekanntheitsgrad - Stellenwert - Bewertung (2004; Auf-
traggeber: Zeppelin-Museum Friedrichshafen)

Evaluation des DZT-Inlandsmarketing unter besonderer Beriicksichtigung der Effizienz fiir das
Land Nordrhein-Westfalen (2005; mit J. Willms u. P. Herrmann; Auftraggeber: Ministerium fiir
Wirtschaft und Arbeit des Landes Nordrhein-Westfalen)

Kneipp-Tourismus zwischen Kur und Wellness. Eine Befrachtung der relevanten Zielgruppen un-
ter Betrachtung des Gesamtmarktes fiir Gesundheitsreisen in Deutschland (2005; mit. P. Herr-
mann u. S. Leder; Auftraggeber: Kompetenzzentrum fiir Sport und gesunde Lebensfiihrung OWL,

Paderborn)

Struktur- und Handlungskonzept Teutoburger Wald Tourismus Marketing (2005; Auftraggeber:
OstWestfalenLippe Marketing GmbH. Bielefeld)

Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Gemeinde Hdévelhof (2006; Leitung: S. Leder, M. A.;
Auftraggeber: Gemeinde Hovelhof)
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5 Die Publikationen

Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke

Steinecke, A.:

Freizeit - ein Risiko? Ausprigungen und Folgeabschitzungen im Tourismus. - In: Thomas-Morus-
Akademie (Hrsg.): Fernweh - Seelenheil - Erlebnislust. Von Reisemotiven und Freizeitfolgen, Ber-
gisch Gladbach 1998, S. 151-168

Steinecke, A./Klemm, K.:
Berufe im Tourismus, 4. Auflage Bielefeld 1998

Steinecke, A.:

Das Reise- und Urlaubsverhalten der Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten. -
In: Messe Miinchen/Projektleitung CBR (Hrsg.): Erlebnisurlaub ja oder nein? Freizeitwelten pro und
contra! 1. CBR-Tourismus-Symposium Messe Miinchen 1998, Miinchen 1998, S. 10-15

Steinecke, A./Haart, N./Herrmann, P.:
Destinationsmanagement im lindlichen Raum. - In: Zeitschrift fiir Fremdenverkehr, 53 (1998) 2.
S.9-16

Steinecke, A./Quack, H.-D.:
Globalisierung und Kirchturmdenken: Chancen und Herausforderungen deutscher Zielgebiete im in-
ternationalen Tourismus. - In: Der Landkreis, 68 (1998) 8/9, S. 489-492

Steinecke, A.:
Mit Fiirst von Piickler-Muskau nach Irland (Einfilhrung und Textauswahl), Hamburg 1999 (HorReisen
..Reisen damals™)

Steinecke, A.:

Trends im Urlaubsverhalten der Deutschen. - In: Brenner, J./Nehring, M./Steierwald, M. (Hrsg.): Tou-
rismus - ein Beitrag zur wirtschafilichen und strukturellen Entwicklung fiir Baden-Wiirttemberg?
Stuttgart 1999, S. 61-68 (Akademie fiir Technikfolgenabschitzung in Baden-Wiirttemberg, Arbeitsbe-
richt Nr. 1)

Steinecke, A.:
Perspektiven des Kulturtourismus: Wettbewerbsdruck - Profilierung - Inszenierung. - In: Heinze, Th.
(Hrsg.): Kulturtourismus - Grundlagen, Trends und Fallstudien, Miinchen/Wien 1999, S. 17-51

Steinecke, A.:

Thematisierung und Inszenierung: Aktuelle Trends im Tourismus. - In: Amusement Technologie &
Management, 116 (1999) 2, S. 44-47

Steinecke, A.:

Die Inszenierung der Ferien: Neue Trends im Tourismus und ihre Konsequenzen fiir die Reiseliteratur.
- In: Franzmann, B. (Hrsg.): Reisezeit - Lesezeit. Dokumentation der Reiseliteratur-Fachtagungen der
Stiftung Lesen in Apolda, Weimar und Leipzig (1996-1999), Mainz/Miinchen 1999, S. 40-46

Steinecke, A.:
The future of cultural tourism: Competition - strategies - staging. - In: Korzay, M. u. a. (Hrsg.): Heri-
tage, multicultural attractions and tourism. Conference proceedings, Vol. I1, Istanbul 1999, S. 931-949

Steinecke A. (Hrsg.):
Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000
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DAS GEOGRAPHISCHE SEMINAR

Albrecht Steinecke

Tourismus
Eine geographische Einflihrung

Mit dem Lehrbuch ,, Tourismus. Eine geographische Einfiihrung® liegt eine
umfassende Bestandsaufnahme der akiuellen freizeir- und tourismusgeogra-
phischen Forschung vor. Der Band wurde im Jahr 2006 in der traditionsrei-
chen Reihe ,,Das Geographische Seminar™ im Westermann-Verlag (Braun-
schweig) verdffentlicht.

Steinecke, A.:
Tourismus und neue Konsumkultur: Orientierungen - Schauplitze - Werthaltungen. - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000, S. 11-27

Steinecke, A.:
Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus. - In: Geographische Rundschau, 52 (2000) 2,

S. 42-45

Steinecke, A.:
Perspektiven der Tourismusentwicklung und Qualifikationsprofile der Zukunfi. - In: Gesellschaft fiir

innovative Beschiiftigungsforderung (Hrsg.): Qualifizierungsfelder der Zukunft. Dokumentation der
Fachtagung ,. Tourismus- und Freizeitwirtschaft - Perspektiven fiir Beschiftigung und Qualifizierung™,
Bochum 2000, S. 11-16

Steinecke, A.:

Tourismus im 21. Jahrhundert: Trends und Potentiale. - In: Senatsverwaltung fiir Wirtschaft und Tech-
nologie/Investitionsbank Berlin (Hrsg.): Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen fiir Berlin-Branden-
burg. Berlin 2000, S. 18-27 (11. Wirtschaftsforum Berlin)
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Steinecke. A.:

Turystyka w miastach historycznych: szansa i ryzyko. Sporjrzenie niemieckie. - In: Miedzyna-rodowe
Centrum Kultury (Hrsg.): Dziedzictwo a turystyka. Materialy miedzynarodowej konferencji zorgani-
zowanej w dniach 17-20 wrzesnia 1998, Krakow 2000, S. 47-63

Steinecke, A.:

Auf dem Weg zum Hyperkonsumenten: Orientierungen und Schauplétze. - In: Isenberg, W./Sellmann,
M. (Hrsg.): Konsum als Religion? Uber die Wiederverzauberung der Welt, Ménchengladbach 2000,
S. 85-94

Steinecke, A.:

Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schaupliitze - Werthaltungen. - In: Schnell,
P./Potthoff, K. E. (Hrsg.): Wirtschaftsfaktor Tourismus, Miinster 2000, S. 81-91 (Miinstersche Geo-
graphische Arbeiten, H. 42)

Steinecke, A.:
Erlebnis-Konsum in Kunstwelten. - In; Touristik Report - Jubildumsausgabe 2000, S. 48-53

Steinecke, A.:
Der Triumph des Hedonismus. - In: KSA Informationsdienst, (2000) 4, S. 2-5

Steinecke, A. (Hrsg.):
Konzeption, Organisation und Durchfiihrung einer Studienreise - Beispiel Republik Irland, Paderborn
2001

Kreilkamp, E./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinationsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001
(Management und Unternehmenskultur, Bd. 3)

Steinecke, A.:

Wohin geht die Reise? Der Tourismusmarkt im Jahr 2020 - In: Lindau-Bank, D./Mose, [./Schaal, P.
(Hrsg.): Tourismus 2020 - Perspektiven fiir Weser-Ems. 4. Weser-Ems-Ferienakademie der OLB-
Stiftung, Vechta 2001, S. 41-47

Steinecke, A.:

Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus: Die Thematisierung des touristischen Raumes. - In:
Kreilkamp, E./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinati-
onsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001, S. 67-74 (Management und Unternehmenskultur,
Bd. 3)

Bieger, Th./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Geschiftsmodelle, Wien 2001 (Europdische
Akademie Bozen - Schriftenreihe Management und Unternehmenskultur, Bd. 5)

Steinecke, A.:

Markenbildung von Destinationen: Erfahrungen - Herausforderungen - Perspektiven. - In: Bieger, Th./
Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Ge-
schiiftsmodelle, Wien 2001, S. 9-27 (Schriftenreihe Management und Unternehmenskultur, Bd. 5)

Steinecke, A.:
Industrieerlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. - In: Hinterhuber,

H. H./Pechlaner, H./Matzler, K. (Hrsg.): IndustrieErlebnisWelten - Vom Standort zur Destination,
Berlin 2001, S. 85-101
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Erfolgsfaktoren der neuen Orte des Konsums
Marken I_ lllusionen l— Normung

Dramaturgie Stories/Themen Cocktails

Allianzen Prominente/Stars Emotionen

I

}

Serien/Filialen

Mindscapes

Zu den Forschungsgebieten des Lehrstuhls fiir Wirischafis- und Fremdenverkehrsgeographie zdhlt u. a. die
Analyse von Mixed-Use-Centern: Themenparks, Urban Entertainment Center, Musical-Center, Brand Lands
eic. Diese kinstlichen Erlebnis- und Konsumwelten sind multifunktionale, thematisierte und erlebnisorien-
fierte Einrichiungen, deren Angebot sich aus unterschiedlichen Bausteinen zusammensetzt. In dem Mind-
scapes-Modell wurden die zentralen Erfolgsfaktoren dieser neuen Orie des Konsums zusammengestellr.

Steinecke, A.:
Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft: Trends - Strategien - Erfolgsfaktoren. - In: Geographie
und Schule, 24 (2002) 135, S. 10-14

Steinecke. A. (Hrsg.):
Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002
(Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 15)

Steinecke, A.:

Industrieerlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. In: Steinecke. A.
(Hrsg.): Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn
2002, S. 143-159 (Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmana-
gement, Bd. 15)

Steinecke, A.:
Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Geographie

heute, 23 (2002) 198, S. 2-7

Steinecke, A.:

Erlebniswelten - eine Strategie auch fiir den landlichen Raum? - In: Institut fiir Entwicklungsfor-
schung im lidndlichen Raum Ober- und Mittelfrankens (Hrsg.): Auf der Suche nach kreativen Formen
eines lindlichen Tourismus, Bamberg 2003, S. 2-11

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): .
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, Miinchen/Wien 2003 |

Isenberg, W./Miillenmeister, H. M./Steinecke, A.:
Tourismus im Wandel, Hannover 2003

Steinecke, A.:

Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Becker,
Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und
Ausblick, Miinchen/Wien 2003, S. 125-137
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Quack, H.-D./Steinecke, A.:

Konzeption und Marketing kulturtouristischer Routen - dargestellt am Beispiel der ,,Route der Histori-
schen Stadtkerne®. - In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 - Proceedings. Re-
gensburg 2003, S. 77-90 (Beitrdge zur Wirtschaftsgeographie Regensburg, Bd. 6)

Kagermeier, A./Steinecke, A. (Hrsg.):
Tourismus- und Freizeitmarkte im Wandel. Fallstudien - Analysen - Prognosen, Paderborn 2003 (Pa-
derborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 16)

Steinecke. A.:

Zur Phinomenologie von Marken-Erlebniswelten. - In: Brittner-Widmann, A./Quack, H.-D./Wacho-
wiak, H. (Hrsg.): Von Erholungsréumen zu Tourismusdestinationen. Facetten der Fremdenverkehrs-
geographie, Trier 2004, S. 201-219 (Trierer Geographische Studien, Bd. 27)

Steinecke, A.:

Nur weg von hier - das ist mein Ziel? Einstellungen der Bundesbiirger zu Urlaubsreisen und Reisezie-
len. - In: Schroeter, K. R./Setzwein, M. (Hrsg.): Zwischenspiel. Festschrift fiir Hans-Werner Prahl
zum sechzigsten Geburtstag, Kiel/KéIn 2004, S. 125-135

Steinecke, A./Quack, H.-D./Herrmann, P.:

Erforderliche Qualititsstandards und MaBnahmen zur Verbesserung der Lage der Tourismusbranche
in den ostdeutschen Landern, Bonn 2004 (www.bbr.bund.de/aufbau-ost/pdf-files/Tourismus_End-
bericht.pdf)

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, 2. Aufl. Miinchen/Wien 2004

Steinecke, A.:

Wohin geht die Reise? Einstellungen der Bundesbiirger zu Urlaubsreisen. - In: ForschungsForum Pa-
derborn, 8 (2005), S. 6-9

Leder, S./Steinecke, A. (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mirkte - Events - Methoden, Paderborn 2006 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 19)

Steinecke, A.:
Tourismus. Eine geographische Einfithrung, Braunschweig 2006 (Das Geographische Seminar, o. Bd.)

Steinecke, A.:
Kulturtourismus. Marktstrukturen - Fallstudien - Perspektiven, Miinchen/Wien 2007

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, 3. Aufl. Miinchen/Wien 2007

Steinecke, A.:

Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Becker.
Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und
Ausblick, 3. Aufl. Miinchen/Wien 2007, S. 125-137

Steinecke, A.:

Museen und Tourismus: Merkmale, Entwicklungen und Trends im Kulturtourismus. - In: Tiflis State
University of Economic Relations (Hrsg.): Anniversary Proceedings of Tbilisi State University of
Economic Relations, Tiflis 2007, S. 376-401
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Albrecht Steinecke

Kulturtourismus

Marktstrukturen
Fallstudien
Perspektiven

Oldenbourg

Bei dem Studienbuch ,, Kulturtourismus: Markistrukiuren - Fallstudien —
Perspektiven”, das vom Lehrstuhilinhaber verfasst wurde, handelt es sich
um die erste Gesamtdarstellung dieses Themas im deutschsprachigen
Raum. Der Band erschien im Jahr 2007 im Oldenbourg-Verlag (Miin-
chen/Wien).

Steinecke, A.:
Mirchenschlésser und Autotiirme - Architektur als Instrument der Inszenierung von Themenwelten. -
In: Romei-Stracke, F. (Hrsg.): TourismusArchitektur. Baukultur als Erfolgsfaktor. Berlin 2008, S.

158-170

Steinecke, A.:
Kathedralen, Patrizierhduser, Wolkenkratzer - architektonische Denkmiiler als stidtetouristische At-

traktionen. - In: RomeiB-Stracke, F. (Hrsg.): TourismusArchitektur. Baukultur als Erfolgsfaktor. Berlin
2008, S. 190-198

Steinecke, A.:
Geographie der Freizeit und des Tourismus. - In: Fuchs, W./Mundt, J. W./Zollondz, H.-D. (Hrsg.):

Lexikon Tourismus, Miinchen 2008, S. 310-316

Steinecke, A.:
Rezensionen in mehreren Fachzeitschriften: Praxis Geographie (Braunschweig). Geographische Rund-
schau (Braunschweig), Voyage - Jahrbuch fiir Tourismusforschung (Kln), Publications of the Word

Tourism Organization (Madrid)
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Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

Barisic, G./Quack, H.-D./Wachowiak, H.:

Deutschland-Tourismus - Alles auBer-gewdhnlich? Chancen und Herausforderungen der touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland. - In: Bausch, Th./Palme, K. (Hrsg.): TourismusForum 1999,
Beitriige aus Forschung und Praxis des Wissenschaftszentrums der ITB Berlin (Online-Publikation
unter www.fvw.de)

Quack, H.-D./Wachowiak, H.:
Das CentrQ Oberhausen - Zur Raumwirksamkeit eines Urban Entertainment Centers, Trier 1999

Quack. H.-D./Wachowiak, H. (Hrsg.):
Die Neue Mitte Oberhausen/CentrO. - Auswirkungen eines Urban Entertainment Centers auf stidti-

sche Versorgungs- und Freizeitstrukturen, Trier 1999 (Materialien zur Fremdenverkehrsgeographie,
H. 53)

Quack, H.-D./Wachowiak, H.:
CentrQ Oberhausen: Mehrheitlich in die Neue Mitte. - In: BAG-Handelsmagazin, (1999) 7/8, S. 18-20

Quack, H.-D.:
Die Inszenierung der Innenstadt: Das CentrO in der Neuen Mitte Oberhausen. - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000, S. 186-199

Quack, H.-D.:

Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdumlicher Implikationen neuer Orte
des Konsums - dargestellt am Beispiel des CentrO Oberhausen, Paderborn 2001 (Paderborner Geogra-
phische Studien, Bd. 14)

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

Ieder, S.:

Wanderer als touristische Zielgruppe - dargestellt am Beispiel der Ferienwanderungen des Verbandes
Deutscher Gebirgs- und Wandervereine. - In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 -
Proceedings, Regensburg 2002, S. 146-152 (Beitriéige zur Wirtschaftsgeographie Regensburg, Bd. 2)

Leder, S.:

Das neue Bild der Wanderer - wichtige Marktdaten. - In: Steinecke, A. (Hrsg.): Tourismusforschung
in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002, S. 76-84 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 15)

Leder, S.:

Traditionelle Angebote und modernes Marketing im Tourismus - dargestellt am Beispiel der Produkt-
politik im Tourismus. - In: Echtermeyer, M./Obermeier, T. (Hrsg.): Tourismuswirtschaft quo vadis.
Aspekte des Wandels, Aachen 2003, S. 97-105 (Schriftenreihe der Fachhochschule der Wirtschaft
Bergisch Gladbach. Bd. 3)

Leder, S.:
Wandertourismus. - In: Becker, Ch./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und
des Tourismus. Bilanz und Ausblick, Miinchen/Wien 2003, S. 320-330

Leder, S./Steinecke, A. (Hrsg.):

Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mirkte - Events - Methoden, Paderborn 2006 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 19)
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Albrecht Steinecke (Hrsg.)

Tourismusforschung in
Nordrhein-Westfalen

Ergebnisse - Projekte - Perspektiven

Zu den Publikationen des Lehrstuhls fiir Wirtschafis- und Fremdenverkefirs-
geographie zdhlt u. a. der Sammelband ., Tourismusforschung in Nordrhein-
Westfalen®, der die Vorirdge einer Ringvorlesung im Sommersemester 2000
an der Universitdt Paderborn dokumeniiert. Die Referenten waren Hoch-
schullehrer/innen an Universitditen und Fachhochschulen des Landes, die
sich im Jahr 1999 zum , Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-
Westfalen* (hnt-nrw) zusammengeschlossen haben.

Leder, S.:

Neue MuBe im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten Selbstfindung
und Entschleunigung, Paderborn 2007 (Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung
und Destinationsmanagement, Bd. 21)

6 Die Vortrige

Prof. Dr. Albrecht Steinecke

..Das Reise- und Urlaubsverhalten der Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten*
Tourismussymposium Miinchen CBR

Veranstalter: Neue Messe Miinchen
Februar 1998, Miinchen
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.Kundenorientierung im Tourismus - Anspruch und Wirklichkeit™

Moderation der Internationalen Tagung im Rahmen der Internationalen Tourismus-Borse
Veranstalter: Messe Berlin GmbH/Institut fiir Tourismus und Béderforschung in Nordeuropa, Kiel
Mirz 1998, Berlin

..Vernetzung und Inszenierung im Tourismus™
Veranstaltungsreihe ,,Impulse fiir Feldkirch*™
Veranstalter: Amt der Stadt Feldkirch

April 1998, Feldkirch/Osterreich

_Statistik und Marktforschung fiir den Papierkorb? Anforderungen an den Dialog zwischen Lehre,
Praxis und Statistik™

Moderation der Arbeitsgruppe des 6. Tourismustags Nordrhein-Westfalen

Veranstalter: Ministerium fiir Wirtschaft und Mittelstand, Technologie und Verkehr des Landes Nord-
rhein-Westfalen, Diisseldorf/Tourismusverband Nordrhein-Westfalen, Kéln

August 1998, Telgte

.Tourism in Historic Cities. Chances and Risks. A German Perspective®

International Conference ..Heritage and Tourism™ '
Veranstalter; International Cultural Centre, Krakow

September 1998, Krakow/Polen

Inszenierung im Tourismus®

Vortragsveranstaltung

Veranstalter: Stadt Potsdam/Amt fiir Wirtschaftsforderung und Stiftung PreufSische Schldsser und
Giirten Berlin-Brandenburg

September 1998, Potsdam

. Trends im Reiseverhalten der Deutschen™

Workshop ..Tourismus - ein Beitrag zur wirtschaftlichen Entwicklung Baden-Wiirttembergs?™
Veranstalter; Akademie fiir Technikfolgenabschiitzung Baden-Wiirttemberg, Stuttgart
Oktober 1998, Bad Schussenried

_Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir das Destinationsmanagement™
European Forum 1998: ,.Scientific and Economic Cooperation Turkey & Europe - Prospects &
Preferences™

Veranstalter: Universitit Mersin/Universitit Paderborn/lonische Universitit Korfu

Oktober 1998, Mersin/Tiirkei

.Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir das Destinationsmanagement™
Vortragsveranstaltung

Veranstalter: Universitit Mersin, Hochschule fiir Tourismus und Hotelwesen

Oktober 1998, Anamur/Tiirkei

. Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen™
Tagung ,,Wirtschaftsfaktor Tourismus®

Veranstalter: Arbeitsgemeinschaft Angewandte Geographie Miinster/DVAG AK Tourismus
Oktober 1998, Miinster

.Perspektiven des Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft™
Festkolloquium fiir Prof. Dr. Christoph Becker

Veranstalter: Geographische Gesellschaft Trier

November 1998, Trier
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: KONZEPTION, ORGANISATION
UND DURCHFﬂHRUNG EINER STUDIENREISE-
'BEISPIEL REPUBLIK IRLAND

Albrecht Steinecke
(Hrsg.)

Zu den praxisnahen Unterrichisformen innerhalb des Magisterstudiengangs .
. Geographie mit Ausrichiung Tourismus* zdhlten auch Studienreisen, bei de- A
nen die Studierenden séimiliche Arbeitsschritte der Produktentwicklung ken- ‘
nen lernten - von der Konzeption iiber die Ausarbeitung der Route und die

Kalkulation der Kosten bis hin zu eigenen Fithrungen vor Ort, Diese umfas-

senden Erfahrungen wurden am Beispiel einer Studienreise nach Irland in ei-

nem speziellen Band dokumentiert.

..Die Erlebnisspirale: Der Trend zu Events und Inszenierungen im Tourismus®
10. Eichstétter Tourismusgesprich

Veranstalter: Fach Geographie der Katholischen Universitét Eichsttt
November 1998, Eichstitt

..Berufe im Tourismus™

Paderborner Berufsinformationstage

Veranstalter: Rotary Clubs Paderborn/Arbeitsamt Paderborn
Januar 1999, Paderborn

..Markenbildung und Destinationsmanagement im Tourismus*

Studienprojekt ,,An der pommerschen Riviera. Usedom - Zur Vermarktung touristischer Regionen™
Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie Bensberg

April 1999, Heringsdorf
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_Inszenierung im Tourismus: Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir die
kommunale Angebotsgestaltung’

Jahreshauptversammlung 1999

Veranstalter: Verkehrsverein Paderborn e. V.

April 1999, Paderborn

Kundenorientierung im Tourismus: Konzepte - Mainahmen - Perspektiven*™
Mitgliederversammlung 1999

Veranstalter: Miihlenkreis Minden-Liibbecke

Mai 1999, Minden

_Die Konsumkultur der Zukunft - zwischen McDonaldisierung, Inszenierung und neuer Langsamkeit™
Fachkurs ..Touristinformation 2010 - ein Unternehmen der Zukunft*

Veranstalter: Deutsches Seminar fiir Fremdenverkehr Berlin

Mai 1999, Potsdam

Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen™
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus. Freie Universitét Berlin

Juli 1999, Berlin

.Perspektiven der Tourismusentwicklung und Beschiftigungspotenziale™

Fachtagung ,,Tourismus- und Freizeitwirtschaft - Perspektiven fiir Beschiiftigung und Qualifizierung™
Veranstalter: G. . B. - Gesellschaft fiir innovative Beschiftigungsforderung. Bottrop

November 1999, Bochum

. Tourismus im 21. Jahrhundert - Trends und Potenziale*

11. Wirtschaftsforum Berlin .., Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen fiir Berlin-Brandenburg™
Veranstalter; Senatsverwaltung fiir Wirtschaft und Betriebe/Investitionsbank Berlin

Dezember 1999, Berlin

..Die Erlebnisspirale. Der Trend zu Events und Inszenierungen im Tourismus*™
Geographisches Kolloquium

Veranstalter: Institut fiir Geographie der Eberhard-Karls-Universitit Tiibingen
Januar 2000, Tiibingen

.Zukunftsmarkt Freizeitdienstleistungen: Trends und Perspektiven™
Tagung ..Zukunftsmarkt Freizeitdienstleistungen™

Veranstalter: Landwirtschaftskammer Westfalen-Lippe

Februar 2000, Anréchte

_Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus: Die Thematisierung des touristischen Raumes*™
Fachkongress ..Progress in Tourism Research® der Internationalen Tourismus-Borse

Veranstalter; Messe Berlin/Alpenforschungsinstitut Garmisch-Partenkirchen

Miirz 2000, Berlin

_Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Standorte - Werthaltungen™
Ringvorlesung 2000 des .,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen™ (hnt-nrw)
Veranstalter: Universitiit Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
April 2000, Paderborn

.Entwicklungstrends im Freizeitbereich: Angebot und Nachfrage, Standorte und Strategien™
Seminar ,.FreizeitgroBeinrichtungen™

Veranstalter: Deutsches Institut fiir Urbanistik, Berlin

November 2000, Berlin
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In zahireichen Vortragen werden die Forschungsergebnisse des Lehrstuhls fiir Wirtschafis- und Fremdenver-
kehrsgeographie der Fachoffentlichkeit vorgestellt: Am 16. November 2000 hielt Prof. Dr. Steinecke in Frei-
burg den Erdffnungsvortrag des ., Forum Tourismus: Inszenierte touristische Welten™ zum Thema ,, Die Er-
lebnisspirale: Themenwelten und Inszenierungen als Motoren der touristischen Entwicklung . Veranstalter
waren die Akademie fiir Wirtschafi & Touristik und die Tourismus Siidlicher Schwarzwald GmbH (Freiburg).

..Die Erlebnisspirale: Themenwelten und Inszenierungen als Motoren der touristischen Entwicklung™
Forum Tourismus ..Inszenierte touristische Welten™

Veranstalter; Akademie fiir Wirtschaft & Touristik und Tourismus Siidlicher Schwarzwald GmbH
November 2000, Freiburg

..Der bundesdeutsche Reisemarkt: Aktuelle Situation - Dynamik - Erfolgsfaktoren*
Internationale Tagung ..Tourismus: Probleme und Chancen*

Veranstalter: Institute for Tourism, Belarus State Economic University, Minsk/Belarus
April 2001, Minsk/Belarus

..Wohin geht die Reise? Der deutsche Tourismusmarkt im Jahr 2020%
OLB-Forum 2001

Veranstalter: Oldenburgische Landesbank-Stiftung, Oldenburg

Mai 2001, Papenburg

.. Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplitze - Erfolgsfaktoren™
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitiit Berlin

Mai 2001, Berlin

.Industrie-Erlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends*
Tagung ..Industrietourismus - Chancen und Gefahren*

Veranstalter: Arbeitskreis landeskundlicher Forschungsstellen und Institute in der Deutschen
Akademie fiir Landeskunde

Mai 2001, Saarbriicken
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_Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir die Reiseliteratur™

Vortrag

Veranstalter: Graduiertenkolleg ..Reiseliteratur und Kulturanthropologie* an der Universitdt Paderborn
Mai 2001, Paderborn

. Kulturtourismus in Nordrhein-Westfalen - Paderborner Beitriige zur Besucherforschung und zum
Besuchermarketing von Museen und Ausstellungen™

Ringvorlesung 2001 des ..Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen™ (hnt-nrw)
Veranstalter: Institut fiir Geographie der Westfilischen Wilhelms-Universitit Miinster

Juni 2001, Miinster

_Trends im Reiseverhalten - Folgerungen fiir die kommunale Angebotsgestaltung"

Seminar .,Kommunale Tourismuspolitik - Nutzung &rtlicher und regionaler Potentiale flir eine géste-
orientierte Angebotsentwicklung™

Veranstalter: Stidte- und Gemeindebund Nordrhein-Westfalen

September 2001, Schloss Krickenbeck/Nettetal

.Narrative Welten - die Idealrdume des 21. Jahrhunderts*

53. Deutscher Geographentag Leipzig 2001 - Fachsitzung ..Tourismus ohne Raum? Natiirliche -
inszenierte - virtuelle Welten™

Veranstalter: Institut fir Léinderkunde/Arbeitskreis .,Freizeit- und Tourismusgeographie™
Oktober 2001, Leipzig

_Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven®
Ringvorlesung 2002 des ,.Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen® (hnt-nrw)
Veranstalter: Fachhochschule der Wirtschaft

Juli 2002, Bergisch Gladbach

. Tourismus im Zeichen neuer Konsumkultur*

Tagung .., Tourismus - Losung oder Fluch? Die Frage nach der nachhaltigen Entwicklung peripherer
Regionen™

Veranstalter: Universitit Mainz

November 2002, Mainz

..Wie lassen sich Tourismusregionen erfolgreich in Szene setzen? Strategien und Instrumente™
Regionaltagung zur nachhaltigen Entwicklung ..Die Heimat verkaufen? Tourismus im Wester-
wald* (Marienstatter Zukunftsgespriche)

Veranstalter: Landeszentrale flir Umweltaufkldrung, Mainz

November 2002, Abtei Marienstatt/Westerwald

..Die Trierer Fremdenverkehrsgeographie in der deutschen Tourismusforschungslandschaft™
Festveranstaltung .,25 Jahre Fremdenverkehrsgeographie an der Universitéit Trier™
Veranstalter: Universitdt Trier

November 2002, Trier

..Erlebniswelten und Eventtourismus - eine Strategie auch fiir den landlichen Raum?*

Tagung ., Auf der Suche nach kreativen Formen eines ldndlichen Tourismus™ (15. Heiligenstadter
Gesprich)

Veranstalter: Institut fiir Entwicklungsforschung im lindlichen Raum Ober- und Mittelfrankens
November 2002, Heiligenstadt/Oberfranken

.Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplitze - Erfolgsfaktoren™
Ringvorlesung 2003 des .,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen® (hnt-nrw)
Veranstalter: ISM Dortmund

April 2003, Dortmund
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Christoph Becker | Hans Hopfinger | Albrecht Steinecke

Geographie der
Freizeit und des
Tourismus

Bilanz und Ausblick

3. Auflage

Oldenbourg

Im Jahr 2003 erschien der umfangreiche Sammelband ,, Geographie der
Freizeit und des Tourismus: Bilanz und Ausblick”, der inzwischen in der 3.
Auflage vorliegt. Mit mehr als 70 Beitragen deutscher und ausldndischer
Autoren bietet er einen umfassenden Uberblick iiber diese Fachdisziplin, die
in den letzten Jahrzehnten innerhalb der Geographie erheblich an Bedeu-
tung gewonnen hat. Neben Prof. Dr. Albrecht Steinecke fungierten Prof. Dr.
Christoph Becker (Trier) und Prof. Dr. Hans Hopfinger (Eichstéti) als Her-
ausgeber.

..Erlebniswelten und Eventtourismus - eine Strategie auch fiir den lindlichen Raum?*

Tagung ,,Auf der Suche nach kreativen Formen eines lindlichen Tourismus™

Veranstalter: Institut fiir Entwicklungsforschung im lindlichen Raum Ober- und Mittelfrankens
April 2003, Dinkelsbiihl

.Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplitze - Erfolgsfaktoren®™
IHK-Branchenforum ., Tourismus**

Veranstalter: IHK Saarland

Oktober 2003, Saarbriicken

.-Hauptsache weg? Einstellung der Deutschen zu Urlaubsreisen®

Studienkonferenz ., Wohin geht die Reise? Urlaubsziele und ihre Austauschbarkeit™
Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie/Universitit Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und
Fremdenverkehrsgeographie

Dezember 2003, Bensberg
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..Trends im Stidtetourismus und Konsequenzen fiir die kommunale Angebotsgestaltung™
3. Vilklinger Wirtschaftsforum

Veranstalter: IHK Saarland/Stadt Vélklingen

Oktober 2004, Vélklingen

.Touristische Attraktionen am Bodensee: Bekanntheitsgrad - Stellenwert - Bewertung™
Ringvorlesung 2004 des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen® (hnt-nrw)
Veranstalter: Universitit Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
Oktober 2004, Paderborn

~Entwicklungen und Perspektiven im Kurzurlaub®

1. Weintourismus-Symposium

Veranstalter: Stadt Iphofen, Frinkischer Weinbauverband u. a.
Juni 2005, Iphofen (Franken)

LZukunftstrends im Tourismus™

OSGV Tourismusbarometer - Ergebnisse flir Sachsen
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband
August 2005, Dresden

Zukunfistrends im Tourismus™

OSGV Tourismusbarometer - Ergebnisse fiir Brandenburg
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband
August 2005, Tropical Island bei Berlin

Zukunftstrends im Tourismus™

OSGV Tourismusbarometer - Ergebnisse fiir Mecklenburg-Vorpommern
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband

September 2005, Heiligendamm

..Der internationale und der deutsche Tourismusmarkt: Struktur - Dynamik - Trends™
Gastvortrag

Veranstalter: Belarussische Staatliche Wirtschaftsuniversitit (BSEU)

Oktober 2005, Minsk/Belarus

..Der internationale und der deutsche Tourismusmarkt: Struktur - Dynamik - Trends™
Tourismus-Kolloquiums 200

Veranstalter: Belarussische Staatliche Universitit fiir Sport und Tourismus

Oktober 2005, Minsk/Belarus

.Kunstwelten in Freizeit und Konsum - die Idealriiume des 21. Jahrhunderts™
Kolloquium ,.Grund und Boden* an der Hochschule St. Gallen

Veranstalter: Ostschweizerische Geographische Gesellschaft

Januar 2006, St. Gallen

Kunstwelten in Freizeit und Konsum - die Idealrdume des 21. Jahrhunderts™
Ziircher Geographisches Kolloquium

Veranstalter: Universitit Ziirich, Geographisches Institut

Januar 2006, Ziirich

»Was gehort zu einem gelungenen Urlaub?*

1. TUI Campus Symposium ., Was macht Urlauber gliicklich?*
Veranstalter: Touristik Union International, Hannover

Mai 2006, Berlin
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.Erlebnis- und Konsumwelten: Techniken der Inszenierung - Erfolgsfaktoren - Trends*
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitit Berlin

Mai 2006, Berlin

.. Was sollten Museen iiber Trends und Entwicklungen, Strukturen und Akteure der
Tourismusbranche wissen?*

Vortrag im Rahmen der Tagung ,.Kulturtouristen - Zielpublikum mit Erwartungen*
Veranstalter: Rheinisches Archiv- und Museumsamt, Fortbildungszentrum Abtei Brauweiler
Juni 2006, Naumburg

..Dienstleistungsqualitdt im Tourismus: Merkmale - Messung - Methoden*
Gastvortrag

Veranstalter: Belarussische Staatliche Wirtschaftsuniversitit (BSEU)
April 2007, Minsk/Belarus

-Kuriosititen, Leuchttiirme, Netzwerke: Erfolgsfaktoren im Kulturtourismus®
Eréffnungsvortrag der Priisentation des ., Tourismusbarometer Niedersachsen 2007
Veranstalter: Sparkassenverband Niedersachsen

Juni 2007, Hannover

.Erlebnis- und Konsumwelten - die Idealriume des 21. Jahrhunderts™
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitit Berlin
Juni 2007, Berlin

..Perspektiven der Erholung und Freizeit am Rhein*

Rheinkonferenz 2007 -Stadtraume am Fluss

Veranstalter: Regionale 2010 Agentur Standortmarketing Region Kéln/Bonn
November 2007, Wesseling

»Was Urlauber gliicklich macht. Elemente eines gelungenen Urlaubs*

Studienkonferenz .,Das Religitse im Sikularen. Der aktuelle Wertewandel und die Konsequenzen
fiir Angebote in Freizeit und Tourismus™

Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie Bensberg/Europa-Park Rust

Juni 2008, Rust

. Wohin geht die Reise? Erfolgsstrategien im dynamischen Tourismusmarkt*
Tourismusforum Ruhrgebiet

Veranstalter: Industrie- und Handelskammern im Ruhrgebiet

Juni 2008, Dortmund

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

..Deutschlandtourismus - alles auller-gewohnlich? Chancen und Herausforderungen der touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland™ (mit G. Barisic und H. Wachowiak)

Wissenschaftszentrum der ITB

Veranstalter: AFI, Garmisch-Partenkirchen und Messe Berlin GmbH

Miirz 1999, Berlin

..Kundenorientierung als stindige Herausforderung im Reisebiiro*
Vortragsreihe ,,Produktinnovation in der Reisebranche™
Veranstalter: Forum Weiterbildung e.V., Unna

Mirz 1999, Unna
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..Destination Stadt? Aktuelle Trends und Herausforderungen im Stidtetourismus®
Tagung ..Stddte- und Musicalreisen*

Veranstalter: Buddy KG, Hamburg und STUP e.V., Paderborn

Mai 1999, Hamburg

. Wellness- und Gesundheitstourismus in Deutschland: Marktstruktur, -potenzial und Trends*™
Weiterbildungsveranstaltung ..Wellness, Fitness, Beauty*

Veranstalter: Niedersichsischer Heilb#iderverband und BUP, Braunschweig

Februar und Mérz 2000, Liineburg

..Die lebendige Innenstadt: Inszenierung und Thematisierung als Herausforderung flir Tourismus und
Einzelhandel*

Mitgliederversammlung

Veranstalter: Deutsche Fachwerkstrafle e. V.

April 2000, Northeim

..Das CentrO Oberhausen: Zur Raumwirksamkeit eines Mixed-Use-Centers™
25. Fachsitzung

Veranstalter: Arbeitskreis ..Freizeit- und Fremdenverkehrsgeographie*

April 2000, Greifswald

..Soziale und sozialpsychologische Aspekte des Reisens™

Tagung ..Sehnsucht nach der Fremde: Fernweh - Globalisierung - Identitat™
Veranstalter: Akademie Franz Hitze Haus

April 2000, Miinster

.Mixed-Use-Center als neue Konkurrenten im Stédtetourismus: Das Beispiel CentrO (Oberhausen)*
Ringvorlesung , Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven*
Veranstalter: Universitiit Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
April 2000, Paderborn

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

.Traditionelle Angebote und modernes Marketing im Tourismus - dargestellt am Beispiel der
Produktpolitik im Wandertourismus*

Ringvorlesung 2002 des ..Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen® (hnt-nrw)
Veranstalter: Fachhochschule der Wirtschaft

Juli 2002, Bergisch Gladbach

.,Wandertourismus als Chance - Mdglichkeiten einer nachfragegerechten Vermarktung™
Veranstaltungsreihe ,,Kreative Angebotsgestaltung™

Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Oktober 2002, Meschede

Marktforschung im Kontext wissenschaftlicher Arbeiten - dargestellt am Forschungsvorgehen zur
Untersuchung , Wanderer als touristische Zielgruppe™

Veranstalter: Fachhochschule Braunschweig/Wolfenbiittel, Standort Salzgitter

November 2002, Salzgitter

Qualitit im Tourismus™

Veranstaltungsreihe ..Kreative Angebotsentwicklung™
Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Januar 2003, Meschede
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Neue Wetthewerber
= traditionelle Destinationen
« altindustrielle Raume

« tempordre Sights

Zugangsreglementierung Kulturtourismus Konsumenten

« Besucherlimits * populdr und ubiquitar * Anspruchsdanken

« Fahrverbote * Hherangebot » Erlebniswert/Zusatznutzen
« Sperrung von Drten = sinkende Budgets « IndividualitaUExklusivitit

Substitutionsprodukte
- Brand Lands

« Musical-Komplexe

s Themenparks

Ein Arbeitsschwerpunkt des Lehrstuhls fiir Wirtschafis- und Fremdenverkehrsgeographie waren Analysen
und Prognosen zum Kulturtourismus. Dabei wurde u. a. ein Modell dieses touristischen Marktsegments
entwickelt, in dem die zentralen Steuerfakioren des internationalen und nationalen Kulturtourismus er-
fasst werden - ein rasch expandierendes und ubiquitdres Angebot, die wachsenden Anspriiche der Kon-
sumenten, eine zunehmende Zahl von Zugangsreglementierungen, das Aufireten newer Wetthewerber und
die Entwicklung von Substitutionsprodukien.

.. Wandertourismus als Chance: Mdoglichkeiten einer nachfragegerechten Vermarktung*
Veranstaltungsreihe .. Kreative Angebotsentwicklung™

Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Januar 2003, Bielefeld

..Qualitiit im Tourismus™

Veranstaltungsreihe . Kreative Angebotsentwicklung*
Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

April 2003, Bielefeld

.Marktforschung im Kontext wissenschaftlicher Arbeiten - dargestellt am Beispiel der Zielgruppen-
analyse , Wanderer™*

Ringvorlesung 2003 des ..Hochschulnetzwerk Tourismus NRW* (hnt-nrw)

Veranstalter: [SM Dortmund

April 2003, Dortmund

..Kooperationen im Wandertourismus - Synergien sinnvoll nutzen*
Seminar ,.Kooperatives Marketing im Wandertourismus™
Veranstalter: Deutsches Seminar fiir Tourismus (DSFT), Berlin
September 2003, llsenburg (Harz)

Endlich Urlaub! Reisetrends im Spiegel der Zeit*
Wanderfiihrer-Forum

Veranstalter: Sauerlindischer Gebirgsverein

Mérz 2004, Arnsberg
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..Kitsch und Kunst kontra Zuriick zur Natur - Tourismus im Spannungsfeld von kiinstlichen Erlebnis-
welten und naturnahen Tourismusformen®

Wanderfiihrer-Forum

Veranstalter: Sauerldndischer Gebirgsverein

Mirz 2004, Arnsberg

..Wohin geht die Reise? Entwicklungsperspektiven des Tourismus in Deutschland™
Wanderfiihrer-Forum

Veranstalter: Sauerlindischer Gebirgsverein

Mérz 2004, Arnsberg

..Wander- und Radtourismus als Chance fiir die Hellweg-Region?"
Mitgliederversammlung

Veranstalter: Hellweg Touristik e. V.

Dezember 2004, Geseke-Eringerfeld

7/ Die Gremientiitigkeit
Prof. Dr. Albrecht Steinecke

- Geschiftsfiihrender Direktor des Faches Geographie an der Universitidt Paderborn (SS 00-SS 01,
seit WS 04/05)

- Mitglied des Arbeitskreises ,,Geographie der Freizeit und des Tourismus™ (seit 1977)

- Mitglied der Association Internationale d’Experts Scientifiques du Tourisme (AIEST), St. Gallen
(seit 1993)

- Mitglied der Jury der .Internationalen Umweltauszeichnung™ des Deutschen Reisebiiro- und
Reiseveranstalter Verbands (DRV), Frankfurt am Main (1994-2001)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Instituts fiir Integrativen Tourismus und Freizeit-
forschung (1I'TF), Wien (seit 1996)

- Stellvertretender Vorsitzender des Arbeitskreises ..Freizeit- und Tourismusgeographie™ (1998-
2000)

- Griindungsmitglied des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen™ (hnt-nrw)
(1999-2006)

- Assoziiertes Mitglied des Graduiertenkollegs ..Reiseliteratur und Kulturanthropologie™ an der
Universitdt Paderborn (2000-2004)

- Mitglied des Herausgebergremiums der Fachzeitschrift ..Spektrum Freizeit - Forum fiir Wissen-
schaft, Politik & Praxis™, Kéln (1986-2004)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Jahrbuchs fiir Reise- & Tourismusforschung
»Voyage®, Kéln (1997-2004)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Projekts .,O.Vision™, Oberhausen (2003-2005)

- Mitglied des Review Board des .,Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism”, Oslo
(seit 2001)

- Mitglied des Editorial Board des .,Journal of Tourism and Cultural Change”, London (seit 2002)

- Miitglied der ..Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft™ (DGT) (seit 2005)

- Mitglied des Beirats des Projekts ,,TUI Campus®, Hannover (seit 2006)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

- Mitglied der Arbeitsgruppe ..Freizeitplanung™ der Landesarbeitsgemeinschaft Hessen/Rheinland-
Pfalz/Saarland der Akademie fiir Raumforschung und Landesplanung, Hannover
- Mitglied des Arbeitskreises ,,Freizeit- und Tourismusgeographie™
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Human values for business

Ul Group, Flughafen Diisseldorf, Tourismusverband Hannover Region bzw. Air Malia - dies sind nur einige Beispiele fiir
touristische Unternehmen und Organisationen, bei denen Absolventen/innen aus Paderborn beschdftigt sind. Im Rahmen
eines regelmdfigen Trackings wurden u. a. die Erfolgsfaktoren fiir eine erfolgreiche Positionierung auf dem touristischen
Arbeitsmarkt ermittelt. Die Bewertung des Studiengangs ergab, dass von den Absolventen besonders die Erziehung zur Selb-
stiindigkeit, die Qualitdt der Lehre (speziell Referats-/ Préisentationstechniken) und der interdisziplingre Charakter des Stu-
diums gewiirdigt wurden (Geographie, Sprachen, BWL).

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

- Mitglied der ,,Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft™ (DGT)

- Mitglied des Arbeitskreises ..Freizeit- und Tourismusgeographie™

- Mitglied des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus NRW* (hnt-nrw)

- Mitglied der Kommission fiir Studium, Lehre und Weiterbildung der Universitit Paderborn
(2001-2004)

8

Die Dissertationen

Im Berichtszeitraum Konnten am Lehrstuhl fiinf Promotionsprojekte abgeschlossen werden:

2000

2005:

2006

Quack, Heinz-Dieter:

Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung réumlicher Implikationen
neuer Orte des Konsums - dargestellt am Beispiel des Centr( Oberhausen (vertffentlicht als
Bd. 14 der Schriftenreihe ,,Paderborner Geographische Studien/PGS*)

Wolf, Antje:

Erfolgsfaktoren industrietouristischer Einrichtungen. Eine Untersuchung zu Erfolgsfaktoren
unterschiedlicher Angebotstypen und ausgewdhlter Einrichtungen in GroBbritannien und
Deutschland (verdffentlicht als Bd. 18 der Schriftenreihe .,Paderborner Geographische Stu-
dien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

Rudolphi, Paul:

Studienreisen in der Erlebnisgesellschaft. Eine Untersuchung zu den Implikationen der Er-
lebnisorientierung in der Touristik (verdffentlicht als Bd. 20 der Schriftenreihe ,,Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)
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2007 Hérstmeier, Oliver:
Wettbewerbsbedingungen kleiner Inselstaaten im internationalen Tourismus - untersucht am
Beispiel der Seychellen

2007 Leder, Susanne:
Neue MuBle im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten
Selbstfindung und Entschleunigung (verdffentlicht als Bd. 21 der Schriftenreihe ..Paderbor-
ner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

9 Die Auszeichnungen fiir Magisterarbeiten

Im Zeitraum 1998-2008 wurden vom Lehrstuhlinhaber mehr als 300 Magisterarbeiten betreut (iiber-
wiegend als Erstgutachter und teilweise als Zweitgutachter). Diese Abschlussarbeiten stellten im Ma-
gisterstudiengang ,.Geographie mit Ausrichtung Tourismus™ einen wesentlichen Bestandteil des Ex-
amens dar. Zu den Themenschwerpunkten der Magisterarbeiten zahlten u. a.:

- Destinations- und Infrastruktur-Analysen,

- Kulturtourismus- und Event-Analysen,

- Nachfrage-, Zielgruppen- und Nutzeranalysen,
- Marktsegment- und Produktanalysen.

Ein deutlicher Beleg fiir die Leistungsfihigkeit und -bereitschaft der Studierenden, aber auch fiir die
hohe Qualitit der Ausbildung ist die Tatsache, dass in den letzten Jahren mehrere Absolventinnen die
renommierten Wissenschaftspreise der ,.Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft (DGT)
erhalten haben.

Diese Auszeichnungen werden jéhrlich in mehreren Kategorien vergeben und jeweils im Rahmen der
Internationalen Tourismusbérse in Berlin iiberreicht. Zu den Preistrégerinnen aus Paderborn gehdrten:

2003 Hollenhorst, Verena: Friedhofe als Ziele des Kulturtourismus - Geschichte, Beispiele,
Entwicklung (Kategorie ..Beste wissenschaftlich-theoretische Arbeit™)

2005 Wiegand, Daniela: Inszenierung von Alltagskultur im Tourismus - untersucht am Beispiel
Doolin im Co. Clare, Irland (Kategorie ,,Beste internationale Arbeit™)

2005 Wissing, Tanja: Die klassische Pauschalreise im Wandel: Steuerfaktoren - Trends -
Perspektiven (Kategorie ,.Beste praxisorientierte Arbeit™)

2007 Kukuk, Ina: Roots-Tourismus. Deutsche Emigranten und ihre Nachfahren als touristisches
Nachfragepotential - untersucht in Brasilien (Kategorie ,.Beste wissenschaftlich-theoretische
Arbeit*)

2008  Jeworrek, Birgit: Events als Instrument interner Unternehmenskommunikation - untersucht
am Beispiel von Gruppenveranstaltungen im .,PaderKletterPark™ (Kategorie ,,Beste praxis-
orientierte Arbeit™)

10 Die Schriftenreihe ,,Paderborner Geographische Studien zu
Tourismusforschung und Destinationsmanagement*

Mit der Berufung des Lehrstuhlinhabers wurden seit 1998 neue inhaltliche Schwerpunkte im Fach
Geographie an der Universitdt Paderborn gesetzt. Aktuelle Fragen der Tourismus- und Konsumfor-
schung riickten nun in den Mittelpunkt der Arbeit.
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In den vergangenen Jahren wurden mehrere Magisterarbeiten von Absolventinnen des Magisterstu-
diengangs ,, Geographie mit Ausrichtung Tourismus™ mit dem Wissenschafispreis der Deutschen Ge-
sellschaft fiir Tourismuswissenschaft (DGT) ausgezeichnet. Auf der Internationalen Tourismus-Borse
(ITB) 2005 in Berlin gingen Preise an Daniela Wiegand (rechis) fiir ihre Arbeit tiber ,, Die Inszenie-
rung von Alltagskultur im Towrismus - untersucht am Beispiel Doolin im Co. Clare, Irland” sowie an
Tanja Wissing fiir ihre Studie ., Die klassische Pauschalreise im Wandel: Steuerfaktoren - Trends -
Perspektiven” (da Frau Wissing verhindert war, nahm Frau Leder, Wissenschafiliche Mitarbeiterin
am Lehrstulil, den Preis entgegen).

Dieser Wandel spiegelt sich zum einen in zahlreichen Publikationen wider, die auf nationaler und in-
ternationaler Ebene erschienen sind. Zum anderen wurde die Schriftenreihe des Instituts umbenannt -
aus den ..Paderborner Geographischen Studien” wurden seit 2002 die .,Paderborner Geographische
Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement (PGS)*.

Seitdem sind in dieser Schriftenreihe acht Publikationen erschienen, bei denen es sich um institutsin-
terne Dissertationen bzw. um Sammelbédnde handelt:

Bd. 14: Quack. Heinz-Dieter:
Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdumlicher Implikationen
neuer Orte des Konsums, dargestellt am Beispiel des Centr@Q Oberhausen. Paderborn 2001

Bd. 15: Steinecke, Albrecht (Hrsg.):
Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen. Ergebnisse - Projekte - Perspektiven,
Paderborn 2002

Bd. 16: Kagermeier. Andreas/Steinecke, Albrecht (Hrsg.):
Tourismus- und Freizeitmérkte im Wandel. Fallstudien - Analysen - Prognosen, Paderborn

2003

Bd. 17: Albers, Aline:
Sport als Imagetridger im Tourismus. Auswirkungen und Chancen eines Sportevents fiir
Destinationen, Paderborn 2004
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Bd. 18: Wolf, Antje:
Erfolgsfaktoren industrietouristischer Einrichtungen. Eine Untersuchung zu Erfolgsfaktoren
unterschiedlicher Angebotstypen und ausgewihlter Einrichtungen in Grofibritannien und
Deutschland, Paderborn 2005

Bd. 19: Leder. Susanne/Steinecke, Albrecht (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mérkte - Events - Methoden, Paderborn 2006

Bd. 20: Rudolphi, Paul:
Studienreisen in der Erlebnisgesellschaft. Eine Untersuchung zu den Implikationen der
Erlebnisorientierung in der Touristik. Paderborn 2007

Bd. 21: Leder, Susanne:
Neue MuBle im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten
Selbstfindung und Entschleunigung, Paderborn 2007

Weitere Informationen:
Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke
Universitit Paderborn
Fakultit flir Kulturwissenschaften
Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
D-33098 Paderborn
Telefon: (+49) 0 52 51 /60 23 80 - Telefax: (+49) 052 51 /60 42 14
Mail: albrstein@aol.com
Homepage: http://www.uni-paderborn.de/fakultaeten/kw/institute-einrichtungen/fach-geographie
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1 Die Vision: Fundierte wissenschaftliche Hochschulausbildung
mit hohem Praxisbezug

Im Jahr 1992 wurde an der Universitit Paderborn der Magisterstudiengang ,.Geographie mit Ausrich-
tung Tourismus™ eingerichtet, der bald von ca. 400 Studierenden belegt wurde. Mit der Einrichtung
des Lehrstuhls fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie zum WS 1997/98 erfuhr das touris-
musbezogene Lehrangebot innerhalb des Studienganges eine wesentliche Erweiterung und Speziali-
sierung.

Die Arbeiten am Lehrstuhl sind dem Leitbild ,, Fundierte wissenschaftliche Hochschulausbildung
mit hohem Praxisbezug* verpflichtet: Die Schwerpunkte in Lehre und Forschung leiten sich aus die-
ser Vision ab. Aufgrund einer neuen Markenbildung zur .,Universitéit der Informationsgesellschaft
fiihrt die Universitit Paderborn seit mehreren Jahren eine interne Umstrukturierung durch. In diesem
Zusammenhang fiel die Entscheidung, den bisherigen Magisterstudiengang ,.Geographie mit Ausrich-
tung Tourismus™ mit dem SS 08 auslaufen zu lassen.

Der vorliegende Arbeitsbericht gibt einen kurzen Uberblick iiber die Titigkeiten des Lehrstuhlinha-
bers und seiner wissenschaftlichen Mitarbeiter im Zeitraum 1998-2009.

2 Die wissenschaftlichen Akteure
Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke

- Studium der Geographie, der Soziologie und der Literaturwissenschaft an der Universitit Kiel
und am Trinity College Dublin

- 1977-1983 Wissenschafilicher Assistent am Institut fiir Geographie der TU Berlin

- 1983-1985 freiberufliche Gutachtertitigkeit

- 1985-1990 Wissenschaftlicher Mitarbeiter an der Fakultit fiir Pddagogik der Universitit Bielefeld

- 1990-1991 Arbeitsbereichsleiter am Institut fiir Entwicklungsplanung und Strukturforschung

GmbH an der Universitdt Hannover

- 1991-1997 Geschiftsfiihrer der ,,Europdisches Tourismus Institut GmbH* an der Universitiit Trier

- seit WS 1997/98 Professor fiir Wirtschafis- und Fremdenverkehrsgeographie an der Universitiit
Paderborn

- seit 2006-2008 Gastprofessor an der Freien Universitit Bozen (,.Kultur- und Brauchtums-
tourismus™)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

- Studium der Geographie, Volkswirtschaftslehre und Statistik an der Universitit Trier

- freiberufliche Gutachtertitigkeit und Lehrbeauftragter an der Universitét Trier

- Geschiftsfithrer des FINEIS-Instituts (Deidesheim)

- 1998-2000 Wissenschaftlicher Mitarbeiter am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrs-
geographie an der Universitit Paderborn

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

- Ausbildung zur Reiseverkehrskauffrau in Géttingen

- Studium der Geographie mit Schwerpunkt Tourismus an der Universitiit Paderborn

- 2001-2006 Wissenschaftliche Mitarbeiterin am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrs- d
geographie an der Universitit Paderborn ;
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Die Jury des Wettbewerbs

PROFESSOR DES JAHRES
/ 2006

[ Wegbereiter fiir Karrieren— ]
spricht
Prof. Dr. Albrecht Steinecke
- Universitat Paderborn -
ihre Anerkennung aus.

Herr Professor Steinecke setzt sich
in hervorragender Weise fiir die
Berufsvorbereitung seiner Studenten ein.

Bochum, im Dezember 2006

AR [ e,

Fiir die Jury Fiir UNICUM BERUF

Aufgrund seines grofien Engagements bei der Betreuung von Studie-
renden wurde Prof. Dr. Steinecke im Jahr 2006 zum .. Professor des
Jahres® nominiert. In dem bundesweiten Wettbewerb, der von der
Zeitschrift . Unicum™ durchgefihre wurde, zdhlte er in den Geistes-
und Sozialwissenschafien zu den zehn besten Hochschullehrern.

Dr. Viachaslau Nikitsin, M. A., Diplomlehrer (seit 2005)

- 1989-1994 Studium der Geschichte, Germanistik, Pddagogik und Psychologie an der
Belarussischen Staatlichen Pidagogischen Universitiit Minsk, Republik Belarus

- 1994-1995 Lehrtitigkeit in Belarus und am Pelizaeus-Gymnasium in Paderborn

- 1995-2001 Studium der Geographie mit Schwerpunkt Tourismus an der Universitéit Paderborn

- 2001-2004 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter am KMU-Institut g¢GmbH und
InBIT gGmbH in Paderborn

- seit 2004 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter an der Kaufmann Unternehmens-
beratung GmbH in Bad Segeberg

- 2005-2008 und seit 2010 Wissenschaftlicher Mitarbeiter und Projektleiter am Lehrstuhl fiir Wirt-
schafts- und Fremdenverkehrsgeographie an der Universitit Paderborn

3 Die Forschungs- und Arbeitsschwerpunkte

Am Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie wurden im Zeitraum 1998-2008 zahl-
reiche Drittmittelprojekte durchgefiihrt - als Forschungsprojekte bzw. auch als Beratungsprojekte. Im
Folgenden werden zuniichst exemplarisch einige Projekte erldutert, in denen sich die inhaltlichen
Schwerpunkte widerspiegeln; anschlieBend erfolgt eine Auflistung weiterer Projekte:
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Praxisorientierte Lehrveranstaltungen spielten im Magisterstudiengang ,, Geographie mit Ausrichiung
Tourismus " an der Universitdt Paderbarn eine wichtige Rolle: Im Sommersemester 2003 hat eine Gruppe
von Studierenden unter Leitung von Prof. Dr. Albrecht Steinecke eine Studienreise nach Mallorca konzi-
piert und anschiliefend gemeinsam durchgefiibrt. Dabei wurden vor Ort unterschiedliche Methoden der
Reiseleitung und Gdstefiihrung geiibi.

Trendforschung in Konsum und Tourismus:

Im Jahr 1998 wurde das Pilotprojekt Trendmonitor Freizeit und Tourismus durchgefiihrt (Ltg.: A.
Steinecke). Ziele dieses Vorhabens waren:

- Identifikation und Analyse der neuen Determinanten des Freizeit- und Konsumverhaltens,

- Erfassung, Analyse und Beobachtung von Trendsettern und Lebensstilgruppen,

- nutzerorientierte Aufbereitung kurz-, mittel- und langfristiger Entwicklungstrends.

Regionalentwicklung durch Tourismus:

Die Arbeitsgemeinschaft . Historische Stadtkerne in Nordrhein-Westfalen - Regionalgruppe siidli-
ches Westfalen* beauftragte im Jahr 2001 A. Steinecke und H.-D. Quack. eine Route der histori-
schen Stadtkerne zu erarbeiten. Die Arbeitsschritte innerhalb des Projekts umfassten u. a.:

- Auswertung stddtischer Daten zum Kulturangebot, zum Shopping und zur Gastronomie,

-  Stirken-/Schwichen-Analyse des kulturtouristischen Potenzials,

- Empfehlungen zur Routenfiihrung.

Zielgruppen- und Besucheranalysen:

Im Jahr 1999 fiihrte der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie im Raum Ber-
lin/Brandenburg eine umfangreiche Haushaltsbefragung zur Nutzung des Einkaufs- und Freizeit-
zentrums ,, A 10° durch. Schwerpunkte der empirischen Erhebung waren:

- Einkaufs- und Freizeitverhalten,

- Bewertung des Einzelhandels- und des Freizeitangebots im ,,A 10%,

- generelle Einstellungen zu Freizeit und Konsum.

Kulturtourismus und Event-Tourismus:

Im Rahmen eines Projektseminars zum Thema ,.,Fremdenverkehrsentwicklungsplanung® (Ltg.: A.
Steinecke) wurde im WS 2002/03 und im SS 2003 eine Stellungnahme zur Projekt-Konzeption
Die Detmolder Kulturallee erarbeitet. Im Mittelpunkt standen dabei folgende Fragen:

- Erarbeitung eines Instruments zur Bewertung von Freizeit- und Kultureinrichtungen,
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- Bewertung ausgewihlter Freizeit- und Kultureinrichtungen an der ..Detmolder Kulturallee®,
- Erarbeitung von MaBnahmenvorschldgen zur Verbesserung des Angebots.

Destinationsmanagement:

Im Zeitraum 2000/01 unterstiitzte der Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
den ,,Miinsterland Touristik Zentrale Griines Band e. V.” (Steinfurt) bei der Leithildentwicklung
Miinsterland. Die Arbeiten umfassten u. a.:

- Durchfiihrung einer Befragung der Mitglieder,

- Konzeption und Moderation von Workshops zu Kerngeschifisfeldern.

Kiinstliche Erlebnis- und Konsumwelten (Mixed Use Centers):

Im Frithjahr 2001 wurde im Auftrag der Maximilian-Park GmbH ein umfangreiches Relaunch-
Konzept fiir den Maximilian-Park (Hamm) erarbeitet. Ziele des Projekts waren u. a.:

- das Aufzeigen von Stéirken und Schwichen des Parks,

- die Formulierung von Handlungsempfehlungen (Leitbild, Strategien, Mafinahmen).

Ein Projektseminar unter der Leitung von Prof. Dr. A. Steinecke fiihrte dazu u. a. eine standardi-
sierte und qualitative Bewertung der Einrichtungen des Parks sowie eine Befragung von Parkbesu-
chern und Einwohnern der Stadt Hamm durch.

Kommunale und regionale Forschungs- und Beratungsprojekte:

Im Aufirag der Gemeinden Medebach und Hallenberg (Sauerland) wurde vom Lehrstuhl in den
Jahren 2006-2008 ein Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Region Medebach/Hallenberg
erarbeitet; die Finanzierung erfolgte teilweise durch LEADER-Mittel/Medebach/Hallenberg (Ltg.:
Prof. Dr. A. Steinecke, Mitarbeiter: P. Herrmann, Dr. S. Leder, R. Hiicker). Schwerpunkte der Un-
tersuchung waren:

- Ist-Analyse (Stirken/Schwiichen, Chancen/Risiken),

- Durchfiihrung einer Gistebefragung,

- Aufarbeitung von Best-Practice-Beispielen,

- Erarbeitung von praxisnahen und zukunftsorientierten Mafnahmenvorschlagen.

Internationale Weiterbildungsprojekte:

Im Zeitraum 2005-2008 wurde vom Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
das TEMPUS-Projekt der Européischen Kommission dufbau und institutionelle Absicherung eines
Weiterbildungszentrums fir die Tourismusfachkrdfte in Belarus umgesetzt (Projektkoordination:
Prof. Dr. A. Steinecke. Projektleitung: V. Nikitin). Im Mittelpunkt standen dabei u. a. die Entwick-
lung eines gemeinsamen Kompetenznetzwerks, die Erarbeitung von Weiterbildungsprogrammen
fiir Fithrungskriifte sowie zahlreiche Vortriige und QualifizierungsmaBnahmen. Bei der Projekt-
durchfiihrung wurde der Lehrstuhl von zahlreichen Partnerinstitutionen in der EU und in Belarus
unterstiitzt:

- Berufsakademie Ravensburg,

- Europiische Akademie Bozen/Italien,

- Wirtschaftsuniversitit Minsk,

- Universitit fiir Sport und Tourismus Minsk,

- Nationale Tourismusagentur Minsk u. a.

Weitere Forschungs- und Beratungsprojekte im Zeitraum 1998-2009 waren:
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Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Stadt Bodenwerder (1999; Ltg.: H.-D. Quack; Auftrag-
geber: Stadt Bodenwerder)

Bedarfsermittlung touristischer Lehrinhalte fiir die geplante SGV-Wanderakademie (2002-2003:
Auftraggeber: Sauerldndischer Gebirgsverein)

Tourismus im Wandel (2002-2003; mit W. Isenberg u. H. M. Miillenmeister: Auftraggeber: TUI
AG)

Besucherkonzept Konigsbriicker Heide (2002-2003; mit K. Klemm; Aufiraggeber: Deutsche Bun-
desstiftung Umwelt)



Im Rahmen der internationalen Aktivitdten koordinierte der Lehrstuhl im Zeitraum 2005-2008 das TEM-
PUS-Projekt der Europdischen Kommission , Aufbau und institutionelle Absicherung eines Weiterbil-
dungszentrums filr die Tourismusfachkrdfte in Belarus®. Bei der Projektdurchfithrung wurde der Lehr-
stuhl von zahlreichen Partnerinstitutionen in der EU und in Belarus unterstiiizt: Berufsakademie Ravens-
burg, Euwropdische Akademie Bozen (ltalien), Wirtschaftsuniversitit Minsk, Universitét fiir Sport und Tou-
rismus Minsk, Nationale Tourismusagentur Minsk u. a.

- Zukunfistrends im Tourismus (2003-2004; mit H.-D. Quack; Auftraggeber: Biiro fiir Technikfol-
gen-Abschitzung beim Deutschen Bundestag - TAB)

- Erforderliche Qualitdisstandards und Mafsnahmen zur Verbesserung der Lage der Tourismus-
branche in den ostdeutschen Léindern (2004; mit H.-D. Quack u. P. Herrmann; Auftraggeber:
Bundesamt fiir Bauwesen und Raumordnung - BBR)

- Touristische Attraktionen am Bodensee: Bekanntheitsgrad - Stellenwert - Bewertung (2004; Auf- .
traggeber: Zeppelin-Museum Friedrichshafen) :

- Evaluation des DZT-Inlandsmarketing unter besonderer Beriicksichtigung der Effizienz fiir das
Land Nordrhein-Westfalen (2005; mit J. Willms u. P. Herrmann; Auftraggeber: Ministerium fiir :
Wirtschaft und Arbeit des Landes Nordrhein-Westfalen) '

- Kneipp-Tourismus zwischen Kur und Wellness. Eine Betrachtung der relevanten Zielgruppen un-
ter Betrachtung des Gesamtmarktes fiir Gesundheitsreisen in Deutschland (2005; mit. P. Herr-
mann u. S. Leder; Auftraggeber: Kompetenzzentrum fiir Sport und gesunde Lebensfiihrung OWL,
Paderborn)

- Struktur- und Handlungskonzept Teutoburger Wald Tourismus Marketing (2005; Auftraggeber:
OstWestfalenLippe Marketing GmbH, Bielefeld)

- Touristisches Entwicklungskonzept fiir die Gemeinde Hovelhof (2006; Leitung: S. Leder. M. A.;
Auftraggeber: Gemeinde Hoévelhof)

- Kultur als touristische Attraktion (2009; mit Dr. W. Isenberg/Thomas-Morus-Akademie, Bens-
berg; Auftraggeber: Gebeco. Kiel)
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In Projektseminaren erhielten die Studierenden einen Einblick in die Methoden der angewandten Touris-
musforschung. Im Juli 2004 fand unter Leitung von Prof. Dr. Albrecht Steinecke eine Untersuchung tiber
Tageshesucher und Urlauber am Bodensee statt. Im Mittelpunkt der Studie, die im A uftrag des Zeppelin
Musewms (Friedrichshafen) durchgefithrt wurde, stand dabei die Frage nach der Bedeutung der Kulturein-
richtungen fiir das Image dieser internationalen Tourismusdestination.

4 Die Publikationen

Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke

Steinecke, A.:

Freizeit - ein Risiko? Ausprigungen und Folgeabschitzungen im Tourismus. - In: Thomas-Morus-
Akademie (Hrsg.): Fernweh - Seelenheil - Erlebnislust. Von Reisemotiven und Freizeitfolgen, Ber-
gisch Gladbach 1998, S. 151-168

Steinecke, A./Klemm, K.:
Berufe im Tourismus, 4. Auflage Bielefeld 1998

Steinecke, A.:

Das Reise- und Urlaubsverhalten der Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten. -
In: Messe Miinchen/Projektleitung CBR (Hrsg.): Erlebnisurlaub ja oder nein? Freizeitwelten pro und
contra! 1. CBR-Tourismus-Symposium Messe Miinchen 1998, Miinchen 1998, S. 10-15

Steinecke, A./Haart, N./Herrmann, P.;

Destinationsmanagement im ldndlichen Raum. - In: Zeitschrift fiir Fremdenverkehr, 53 (1998) 2,
S.9-16

Steinecke, A./Quack, H.-D.:
Globalisierung und Kirchturmdenken: Chancen und Herausforderungen deutscher Zielgebiete im in-
ternationalen Tourismus. - In: Der Landkreis, 68 (1998) 8/9. S. 489-492
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"""
DAS GEOGRAPHISCHE SEMINAR

Albrecht Steinecke

Tourismus
Eine geographische Einflihrung

Mit dem Lehrbuch |, Tourismus. Eine geographische Einfithrung* liegt eine
umfassende Bestandsaufnahme der aktuellen freizeit- und tourismusgeogra-
phischen Forschung vor. Der Band wurde im Jahr 2006 in der traditionsrei-
chen Reihe , Das Geographische Seminar” im Westermann-Verlag (Braun-
schweig) verdffentlicht.

Steinecke. A.:
Mit Fiirst von Piickler-Muskau nach Irland (Einfiihrung und Textauswahl), Hamburg 1999 (HorReisen

Reisen damals™)

Steinecke, A.:
Trends im Urlaubsverhalten der Deutschen. - In: Brenner, J./Nehring, M./Steierwald, M. (Hrsg.): Tou-

rismus - ein Beitrag zur wirtschaftlichen und strukturellen Entwicklung fiir Baden-Wiirttemberg?
Stuttgart 1999, S. 61-68 (Akademie fiir Technikfolgenabschiitzung in Baden-Wiirttemberg, Arbeitsbe-

richt Nr. 1)

Steinecke. A.:
Perspektiven des Kulturtourismus: Wettbewerbsdruck - Profilierung - Inszenierung. - In: Heinze, Th.

(Hrsg.): Kulturtourismus - Grundlagen, Trends und Fallstudien, Miinchen/Wien 1999, S. 17-51

Steinecke, A.:
Thematisierung und Inszenierung: Aktuelle Trends im Tourismus. - In: Amusement Technologie &

Management, 116 (1999) 2, S. 44-47
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Steinecke, A.:

Die Inszenierung der Ferien: Neue Trends im Tourismus und ihre Konsequenzen fiir die Reiseliteratur.
- In: Franzmann, B. (Hrsg.): Reisezeit - Lesezeit. Dokumentation der Reiseliteratur-Fachtagungen der
Stiftung Lesen in Apolda, Weimar und Leipzig (1996-1999). Mainz/Miinchen 1999, S. 40-46

Steinecke, A.:
The future of cultural tourism: Competition - strategies - staging. - In: Korzay, M. u. a. (Hrsg.): Heri-
tage, multicultural attractions and tourism. Conference proceedings. Vol. 11, Istanbul 1999, S. 931-949

Steinecke A. (Hrsg.):
Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000

Steinecke, A.:
Tourismus und neue Konsumkultur: Orientierungen - Schauplitze - Werthaltungen. - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000, S, 11-27

Steinecke, A.:

Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus. - In: Geographische Rundschau, 52 (2000) 2,
S. 42-45

Steinecke, A.:

Perspektiven der Tourismusentwicklung und Qualifikationsprofile der Zukunft. - In: Gesellschaft fur
innovative Beschiftigungsforderung (Hrsg.): Qualifizierungsfelder der Zukunft. Dokumentation der
Fachtagung ,.Tourismus- und Freizeitwirtschaft - Perspektiven flir Beschéftigung und Qualifizierung™,
Bochum 2000, S. 11-16

Steinecke, A.:

Tourismus im 21. Jahrhundert: Trends und Potentiale. - In: Senatsverwaltung fiir Wirtschaft und
Technologie/Investitionsbank Berlin (Hrsg.): Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen fiir Berlin-
Brandenburg, Berlin 2000, S. 18-27 (11. Wirtschaftsforum Berlin)

Steinecke, A.:

Turystyka w miastach historycznych: szansa i ryzyko. Sporjrzenie niemieckie. - In: Miedzyna-rodowe
Centrum Kultury (Hrsg.): Dziedzictwo a turystyka. Materialy miedzynarodowej konferencji
zorganizowanej w dniach 17-20 wrzesnia 1998, Krakow 2000, S. 47-63

Steinecke, A.:
Auf dem Weg zum Hyperkonsumenten: Orientierungen und Schauplitze. - In: Isenberg, W./Sellmann,

M. (Hrsg.): Konsum als Religion? Uber die Wiederverzauberung der Welt, M6nchengladbach 2000,
S. §5-94

Steinecke, A.:

Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schaupliitze - Werthaltungen. - In: Schnell,
P./Potthoff, K. E. (Hrsg.): Wirtschaftsfaktor Tourismus, Miinster 2000, S. 81-91 (Miinstersche Geo-
graphische Arbeiten, H. 42)

Steinecke, A.:
Erlebnis-Konsum in Kunstwelten. - In: Touristik Report - Jubildumsausgabe 2000, S. 48-53

Steinecke, A.:
Der Triumph des Hedonismus. - In: KSA Informationsdienst, (2000) 4, S. 2-5

Steinecke, A. (Hrsg.):

Konzeption, Organisation und Durchfihrung einer Studienreise - Beispiel Republik Irland, Paderborn
2001
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Erfolgsfaktoren der neuen Orte des Konsums

Marken I—— lilusionen l— Normung

Stories/Themen Cocktails

Alliaﬂ Prominente/Stars
| Mindscapes I

Zu den Forschungsgebieten des Lehrstuhls fiir Wirtschafis- und Fremdenverkehrsgeographie zdhlt u. a. die
Analyse von Mixed-Use-Centern: Themenparks, Urban Entertainment Center, Musical-Center, Brand Lands
efe. Diese kiinstlichen Eriebnis- und Konsumwelten sind multifinktionale, thematisierte und erlebnisorien-
tierte Einrichtungen, deren Angebot sich aus wilerschiedlichen Bausteinen zusammenseizi. In dem Mind-
scapes-Modell wurden die zentralen Erfolgsfaktoren dieser nenen Orte des Konsums zusammengestellt.

Dramaturgie

Emotionen

I

Serien/Filialen

Kreilkamp, E./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinationsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001
(Management und Unternehmenskultur, Bd. 3)

Steinecke, A.:

Wohin geht die Reise? Der Tourismusmarkt im Jahr 2020 - In: Lindau-Bank, D./Mose, I./Schaal, P.
(Hrsg.): Tourismus 2020 - Perspektiven fiir Weser-Ems. 4. Weser-Ems-Ferienakademie der OLB-
Stiftung, Vechta 2001, S. 41-47

Steinecke, A.:

Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus: Die Thematisierung des touristischen Raumes. - In:
Kreilkamp, E./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinati-
onsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001, S. 67-74 (Management und Unternehmenskultur,
Bd. 3)

Bieger, Th./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Geschiiftsmodelle, Wien 2001 (Europdische
Akademie Bozen - Schriftenreihe Management und Unternehmenskultur, Bd. 5)

Steinecke, A.:

Markenbildung von Destinationen: Erfahrungen - Herausforderungen - Perspektiven. - In: Bieger, Th./
Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Ge-
schiftsmodelle, Wien 2001, S. 9-27 (Schriftenreihe Management und Unternehmenskultur, Bd. 5)

Steinecke, A.:
Industrieerlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. - In: Hinterhuber,
H. H./Pechlaner, H./Matzler, K. (Hrsg.): IndustrieErlebnisWelten - Vom Standort zur Destination,

Berlin 2001, S. 85-101
Steinecke, A.:

Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft: Trends - Strategien - Erfolgsfaktoren. - In: Geographie
und Schule, 24 (2002) 135. S. 10-14
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Steinecke, A. (Hrsg.):
Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002
(Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 15)

Steinecke, A.:

Industrieerlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn
2002, S. 143-159 (Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmana-
gement, Bd. 15)

Steinecke, A.:
Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Geographie
heute, 23 (2002) 198, 8. 2-7

Steinecke, A.:

Erlebniswelten - eine Strategie auch fiir den landlichen Raum? - In: Institut flir Entwicklungsfor-
schung im lindlichen Raum Ober- und Mittelfrankens (Hrsg.): Auf der Suche nach kreativen Formen
eines lindlichen Tourismus, Bamberg 2003, S. 2-11

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, Miinchen/Wien 2003

Isenberg, W./Miillenmeister, H. M./Steinecke, A.:
Tourismus im Wandel, Hannover 2003

Steinecke, A.:

Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Becker,
Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und
Ausblick, Miinchen/Wien 2003, S. 125-137

Quack, H.-D./Steinecke. A.:

Konzeption und Marketing kulturtouristischer Routen - dargestellt am Beispiel der ,.Route der Histori-
schen Stadtkerne”. - In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 - Proceedings, Re-
gensburg 2003, S. 77-90 (Beitrige zur Wirtschaftsgeographie Regensburg, Bd. 6)

Kagermeier, A./Steinecke, A. (Hrsg.):
Tourismus- und Freizeitmirkte im Wandel. Fallstudien - Analysen - Prognosen, Paderborn 2003 (Pa-
derborner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 16)

Steinecke, A.:

Zur Phiinomenologie von Marken-Erlebniswelten. - In: Brittner-Widmann, A./Quack, H.-D./Wacho-
wiak, H. (Hrsg.): Von Erholungsrdumen zu Tourismusdestinationen. Facetten der Fremdenverkehrs-
geographie, Trier 2004, S. 201-219 (Trierer Geographische Studien, Bd. 27)

Steinecke, A.:

Nur weg von hier - das ist mein Ziel? Einstellungen der Bundesbiirger zu Urlaubsreisen und Reisezie-
len. - In: Schroeter, K. R./Setzwein, M. (Hrsg.): Zwischenspiel. Festschrift fir Hans-Werner Prahl
zum sechzigsten Geburtstag, Kiel/Koln 2004, S. 125-135

Steinecke. A./Quack. H.-D./Herrmann, P.:

Erforderliche Qualititsstandards und MaBnahmen zur Verbesserung der Lage der Tourismusbranche
in den ostdeutschen Lindern, Bonn 2004 (www.bbr.bund.de/aufbau-ost/pdf-files/Tourismus_End-
bericht.pdf)

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, 2. Aufl. Miinchen/Wien 2004
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Albrecht Steinecke

Kulturtourismus

Marktstrukturen
Fallstudien
Perspektiven

Oldenbourg

Bei dem Studienbuch ,, Kulturtourismus: Marktstrukivren - Fallstudien -
Perspektiven®, das vom Lehrstuhlinhaber verfasst wurde, handelt es sich
um die erste Gesamtdarsiellung dieses Themas im deutschsprachigen
Raum. Der Band erschien im Jahr 2007 im Oldenbourg-Verlag (Miin-
chen/Wien).

Steinecke, A.:
Wohin geht die Reise? Einstellungen der Bundesbiirger zu Urlaubsreisen. - In: ForschungsForum Pa-
derborn, 8 (2005), S. 6-9

Leder, S./Steinecke, A. (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mirkte - Events - Methoden, Paderborn 2006 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 19)

Steinecke, A.:
Tourismus. Eine geographische Einfiihrung, Braunschweig 2006 (Das Geographische Seminar. o. Bd.)

Steinecke, A.:
Kulturtourismus. Marktstrukturen - Fallstudien - Perspektiven, Miinchen/Wien 2007

Becker, Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.):
Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick. 3. Aufl. Miinchen/Wien 2007
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Steinecke, A.:

Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Becker,
Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und
Ausblick. 3. Aufl. Miinchen/Wien 2007, S. 125-137

Steinecke, A.:

Museen und Tourismus: Merkmale, Entwicklungen und Trends im Kulturtourismus. - In: Tiflis State
University of Economic Relations (Hrsg.): Anniversary Proceedings of Tbilisi State University of
Economic Relations, Tiflis 2007, S. 376-401

Steinecke, A.:

Mirchenschlésser und Autotiirme - Architektur als Instrument der Inszenierung von Themenwelten. -
In: RomeiB-Stracke, F. (Hrsg.): TourismusArchitektur. Baukultur als Erfolgsfaktor, Berlin 2008, S.
158-170

Steinecke, A.:

Kathedralen, Patrizierhduser, Wolkenkratzer - architektonische Denkmdler als stiddtetouristische At-
traktionen. - In: RomeiB-Stracke, F. (Hrsg.): TourismusArchitektur. Baukultur als Erfolgsfaktor, Berlin
2008, S. 190-198

Steinecke, A.:
Geographie der Freizeit und des Tourismus. - In: Fuchs, W./Mundt, J. W./Zollondz, H.-D. (Hrsg.): Le-
xikon Tourismus, Miinchen 2008, S. 310-316

Steinecke, A.: I
Das Geschéft mit dem SpaB. Freizeit- und Themenparks - Angebot, Nachfrage und Wettbewerbssitua- |
tion. - In: Economag.de. Wissenschaftsmagazin fiir die Betriebs- und Volkswirtschaftslehre, 02/09
(http://www.economag.de/magazin/2009/2/186+Das+Geschifi+mit+dem+Spass. PDF)

Steinecke, A.: ‘
Die zukiinftige Rolle des Rheins als Freizeit- und Tourismusraum. - In: Montag Stiftung Urbane Réu-

me/Regionale 2010 Agentur (Hrsg.): Stromlagen. Urbane Flusslandschaften gestalten, Ba-

sel/Boston/Berlin 2008, S. 90-95

Steinecke, A.:
Themenwelten im Tourismus. Marktstrukturen - Marketing-Management - Trends. Miinchen/Wien
2009

Steinecke, A.:

Rezensionen in mehreren Fachzeitschriften: Praxis Geographie (Braunschweig), Geographische Rund-
schau (Braunschweig), Voyage - Jahrbuch fiir Tourismusforschung (K&In), Publications of the Word
Tourism Organization (Madrid)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

Barisic, G./Quack, H.-D./Wachowiak. H.:

Deutschland-Tourismus - Alles auBer-gewhnlich? Chancen und Herausforderungen der touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland. - In: Bausch, Th./Palme, K. (Hrsg.): TourismusForum 1999.
Beitréige aus Forschung und Praxis des Wissenschaftszentrums der ITB Berlin (Online-Publikation
unter www.fvw.de)

Quack, H.-D./Wachowiak, H.:
Das Centr@® Oberhausen - Zur Raumwirksamkeit eines Urban Entertainment Centers, Trier 1999
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Albrecht Steinecke (Hrsg.)

Tourismusforschung in
Nordrhein-Westfalen

Ergebnisse - Projekte - Perspektiven

Zu den Publikationen des Lehrstuhls fitr Wirtschafis- und Fremdenverkehrs-
geographie zdhit u. a. der Sammelband ,, Tourismusforschung in Nordrhein-
Wesifalen®, der die Vortrdge einer Ringvorlesung im Sommersemester 2001
an der Universitdt Paderborn dokumentiert. Die Referenten waren Hoch-
schullehrer/innen an Universitdten und Fachhochschulen des Landes, die
sich im Jahr 1999 zum | Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-
Westfalen™ (hnt-nrw) zusammengeschlossen haben.

Quack. H.-D./Wachowiak, H. (Hrsg.):

Die Neue Mitte Oberhausen/Centr(. - Auswirkungen eines Urban Entertainment Centers auf stidti-
sche Versorgungs- und Freizeitstrukturen, Trier 1999 (Materialien zur Fremdenverkehrsgeographie,

H. 53)

Quack, H.-D./Wachowiak, H.:
CentrQ Oberhausen: Mehrheitlich in die Neue Mitte. - In: BAG-Handelsmagazin, (1999) 7/8, S. 18-20

Quack, H.-D.:
Die Inszenierung der Innenstadt: Das CentrQ in der Neuen Mitte Oberhausen. - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten, Miinchen/Wien 2000, S. 186-199

Quack. H.-D.:

Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdumlicher Implikationen neuer Orte
des Konsums - dargestellt am Beispiel des CentrQ Oberhausen, Paderborn 2001 (Paderborner Geogra-
phische Studien, Bd. 14)
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Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

Leder, S.:

Wanderer als touristische Zielgruppe - dargestellt am Beispiel der Ferienwanderungen des Verbandes
Deutscher Gebirgs- und Wandervereine. - In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 -
Proceedings, Regensburg 2002, S. 146-152 (Beitrige zur Wirtschaftsgeographie Regensburg, Bd. 2)

Leder, S.:

Das neue Bild der Wanderer - wichtige Marktdaten. - In: Steinecke. A. (Hrsg.): Tourismusforschung
in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002, S. 76-84 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 15)

Leder, S.;

Traditionelle Angebote und modernes Marketing im Tourismus - dargestellt am Beispiel der Produkt-
politik im Tourismus. - In: Echtermeyer, M./Obermeier, T. (Hrsg.): Tourismuswirtschaft quo vadis.
Aspekte des Wandels, Aachen 2003, S. 97-105 (Schriftenreihe der Fachhochschule der Wirtschaft
Bergisch Gladbach, Bd. 3)

Leder, S.:
Wandertourismus. - In: Becker, Ch./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und
des Tourismus. Bilanz und Ausblick. Miinchen/Wien 2003, S. 320-330

Leder, S./Steinecke, A. (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mérkte - Events - Methoden, Paderborn 2006 (Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement, Bd. 19)

Leder, S.:

Neue Mufle im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten Selbstfindung
und Entschleunigung, Paderborn 2007 (Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung
und Destinationsmanagement, Bd. 21)

5 Die Vortriige
Prof. Dr. Albrecht Steinecke

..Das Reise- und Urlaubsverhalten der Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten®
Tourismussymposium Miinchen CBR

Veranstalter: Neue Messe Miinchen

Februar 1998, Miinchen

Kundenorientierung im Tourismus - Anspruch und Wirklichkeit*

Moderation der Internationalen Tagung im Rahmen der Internationalen Tourismus-Bdrse
Veranstalter: Messe Berlin GmbH/Institut fiir Tourismus und Béderforschung in Nordeuropa, Kiel
Mirz 1998, Berlin

.. Vernetzung und Inszenierung im Tourismus™
Veranstaltungsreihe ,,Impulse fiir Feldkirch*
Veranstalter: Amt der Stadt Feldkirch

April 1998, Feldkirch/Osterreich
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.Statistik und Marktforschung fiir den Papierkorb? Anforderungen an den Dialog zwischen Lehre,
Praxis und Statistik*

Moderation der Arbeitsgruppe des 6. Tourismustags Nordrhein-Westfalen

Veranstalter: Ministerium fir Wirtschaft und Mittelstand, Technologie und Verkehr des Landes
Nordrhein-Westfalen. Diisseldorf/Tourismusverband Nordrhein-Westfalen, Kéln

August 1998, Telgte

.. Tourism in Historic Cities. Chances and Risks. A German Perspective*
International Conference ,,Heritage and Tourism**

Veranstalter: International Cultural Centre, Krakow

September 1998, Krakow/Polen

.Inszenierung im Tourismus™

Vortragsveranstaltung

Veranstalter: Stadt Potsdam/Amt fiir Wirtschaftsforderung und Stiftung Preuflische Schlésser und
Giirten Berlin-Brandenburg

September 1998, Potsdam

. Irends im Reiseverhalten der Deutschen

Workshop ., Tourismus - ein Beitrag zur wirtschaftlichen Entwicklung Baden-Wiirttembergs?*
Veranstalter: Akademie fiir Technikfolgenabschiitzung Baden-Wiirttemberg, Stuttgart
Oktober 1998, Bad Schussenried

. Irends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir das Destinationsmanagement*
European Forum 1998: . Scientific and Economic Cooperation Turkey & Europe - Prospects &
Preferences™

Veranstalter: Universitit Mersin/Universitdt Paderborn/lonische Universitit Korfu

Oktober 1998, Mersin/Tiirkei

..Irends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir das Destinationsmanagement™*
Vortragsveranstaltung .
Veranstalter: Universitdt Mersin, Hochschule fiir Tourismus und Hotelwesen
Oktober 1998. Anamur/Tiirkei

.- Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplétze - Werthaltungen*
Tagung ,,Wirtschaftsfaktor Tourismus*

Veranstalter: Arbeitsgemeinschaft Angewandte Geographie Miinster/DVAG AK Tourismus
Oktober 1998, Miinster

..Perspektiven des Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft*
Festkolloquium fiir Prof. Dr, Christoph Becker

Veranstalter: Geographische Gesellschaft Trier

November 1998, Trier

..Die Erlebnisspirale: Der Trend zu Events und Inszenierungen im Tourismus®
10. Eichstitter Tourismusgespriich

Veranstalter: Fach Geographie der Katholischen Universitit Eichstitt
November 1998, Eichstitt

..Berufe im Tourismus®

Paderborner Berufsinformationstage

Veranstalter: Rotary Clubs Paderborn/Arbeitsamt Paderborn
Januar 1999, Paderborn
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KONZEPTION, ORGANISATION
UND DURCHFﬁHRUNG EINER STUDIENREISE-
BEISPIEL REPUBLIK IRLAND

Albrecht Steinecke
(Hrsg.)

Zu den praxisnahen Unterrichisformen innerhalb des Magisterstudiengangs
. Geographie mit Ausrichtung Tourismus " zdhiten auch Studienreisen, bei de-
nen die Studierenden sdmiliche Arbeitsschritte der Produktentwicklung ken-
nen lernten - von der Konzeption iiber die Ausarbeitung der Route und die
Kalkulation der Kosten bis hin zu eigenen Fithrungen vor Ort. Diese umfas-
senden Erfahrungen wurden am Beispiel einer Studienreise nach Irland in ei-
nem speziellen Band dokumentiert.

Markenbildung und Destinationsmanagement im Tourismus*

Studienprojekt ..An der pommerschen Riviera. Usedom - Zur Vermarktung touristischer Regionen™
Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie Bensberg

April 1999, Heringsdorf

.Inszenierung im Tourismus: Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen flir die
kommunale Angebotsgestaltung™

Jahreshauptversammlung 1999
Veranstalter: Verkehrsverein Paderborn e. V.
April 1999, Paderborn

.JKundenorientierung im Tourismus: Konzepte - Mallnahmen - Perspektiven™
Mitgliederversammlung 1999

Veranstalter: Mithlenkreis Minden-Liibbecke

Mai 1999, Minden
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..Die Konsumkultur der Zukunft - zwischen McDonaldisierung, Inszenierung und neuer Langsamkeit*
Fachkurs ,, Touristinformation 2010 - ein Unternehmen der Zukunft**

Veranstalter: Deutsches Seminar fiir Fremdenverkehr Berlin

Mai 1999, Potsdam

. Tourismus und neue Konsumkultur: Kundenbediirfnisse - Schauplitze - Werthaltungen*
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitit Berlin

Juli 1999, Berlin

.Perspektiven der Tourismusentwicklung und Beschéftigungspotenziale*

Fachtagung ., Tourismus- und Freizeitwirtschaft - Perspektiven fiir Beschiftigung und Qualifizierung™
Veranstalter: G. L. B. - Gesellschaft fiir innovative Beschiftigungsforderung, Bottrop

November 1999, Bochum

»Tourismus im 21. Jahrhundert - Trends und Potenziale®

I'l. Wirtschaftsforum Berlin ..Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen fiir Berlin-Brandenburg™
Veranstalter: Senatsverwaltung fiir Wirtschaft und Betriebe/Investitionsbank Berlin

Dezember 1999, Berlin

.Die Erlebnisspirale. Der Trend zu Events und Inszenierungen im Tourismus*
Geographisches Kolloguium

Veranstalter: Institut fiir Geographie der Eberhard-Karls-Universitit Tiibingen
Januar 2000, Tiibingen

~Zukunftsmarkt Freizeitdienstleistungen: Trends und Perspektiven™
Tagung ..Zukunftsmarkt Freizeitdienstleistungen*

Veranstalter: Landwirtschaftskammer Westfalen-Lippe

Februar 2000, Anréchte

..Erlebniswelten und Inszenierungen im Tourismus: Die Thematisierung des touristischen Raumes™
Fachkongress .,Progress in Tourism Research™ der Internationalen Tourismus-Bérse

Veranstalter: Messe Berlin/Alpenforschungsinstitut Garmisch-Partenkirchen

Mirz 2000, Berlin

. Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Standorte - Werthaltungen®
Ringvorlesung 2000 des ..Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: Universitdt Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
April 2000, Paderborn

.Entwicklungstrends im Freizeitbereich: Angebot und Nachfrage, Standorte und Strategien*
Seminar .,FreizeitgroBeinrichtungen®

Veranstalter: Deutsches Institut fiir Urbanistik, Berlin

November 2000, Berlin

..Die Erlebnisspirale: Themenwelten und Inszenierungen als Motoren der touristischen Entwicklung™
Forum Tourismus ,.Inszenierte touristische Welten™

Veranstalter: Akademie flir Wirtschaft & Touristik und Tourismus Siidlicher Schwarzwald GmbH
November 2000, Freiburg

.Der bundesdeutsche Reisemarkt: Aktuelle Situation - Dynamik - Erfolgsfaktoren®
Internationale Tagung .. Tourismus: Probleme und Chancen*

Veranstalter: Institute for Tourism, Belarus State Economic University. Minsk/Belarus
April 2001, Minsk/Belarus
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In zahlreichen Vortrdgen werden die Forschungsergebnisse des Lehrstuhls fiir Wirtschafis- und Fremdenver-
kehrsgeographie der Fachdffentlichkeit vorgestellt: Am 16. November 2000 hielt Prof. Dr. Steinecke in Frei-
burg den Erdffnungsvorirag des ,, Forum Tourismus: Inszenierte touristische Welten™ zum Thema ., Die Er-
lebnisspirale: Themenwelten und Inszenierungen als Motoren der touristischen Entwicklung . Veranstalter
waren die Akademie fiir Wirtschaft & Touristik und die Tourismus Sudlicher Schwarzwald GmbH (Freiburg).

..Wohin geht die Reise? Der deutsche Tourismusmarkt im Jahr 2020%
OLB-Forum 2001

Veranstalter: Oldenburgische Landesbank-Stiftung, Oldenburg

Mai 2001, Papenburg

., Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplitze - Erfolgsfaktoren™
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitit Berlin

Mai 2001, Berlin

Industrie-Erlebniswelten zwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends™ '
Tagung ,,Industrietourismus - Chancen und Gefahren™

Veranstalter: Arbeitskreis landeskundlicher Forschungsstellen und Institute in der Deutschen
Akademie fiir Landeskunde

Mai 2001, Saarbriicken

.. Trends im Reiseverhalten der Deutschen und Konsequenzen fiir die Reiseliteratur*
Vortrag

Veranstalter: Graduiertenkolleg ..Reiseliteratur und Kulturanthropologie™ an der Universitdt Paderborn
Mai 2001, Paderborn

.Kulturtourismus in Nordrhein-Westfalen - Paderborner Beitriige zur Besucherforschung und zum
Besuchermarketing von Museen und Ausstellungen®

Ringvorlesung 2001 des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen™ (hnt-nrw)
Veranstalter: Institut fiir Geographie der Westfilischen Wilhelms-Universitét Miinster

Juni 2001, Miinster

20

UNIVERSITATS-
BIBLIOTHEK

PADERBORN




»Irends im Reiseverhalten - Folgerungen fiir die kommunale Angebotsgestaltung*

Seminar ,,Kommunale Tourismuspolitik - Nutzung &rtlicher und regionaler Potentiale fiir eine giiste-
orientierte Angebotsentwicklung*

Veranstalter: Stidte- und Gemeindebund Nordrhein-Westfalen

September 2001, Schloss Krickenbeck/Nettetal

»Narrative Welten - die Idealriume des 21. Jahrhunderts™

53. Deutscher Geographentag Leipzig 2001 - Fachsitzung ..Tourismus ohne Raum? Natiirliche -
inszenierte - virtuelle Welten*

Veranstalter: Institut fiir Linderkunde/Arbeitskreis ,.Freizeit- und Tourismusgeographie™
Oktober 2001, Leipzig

»~Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven*
Ringvorlesung 2002 des ,,Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: Fachhochschule der Wirtschaft

Juli 2002, Bergisch Gladbach

..Tourismus im Zeichen neuer Konsumkultur®

Tagung ..Tourismus - Lésung oder Fluch? Die Frage nach der nachhaltigen Entwicklung peripherer
Regionen®

Veranstalter: Universitit Mainz

November 2002, Mainz

.»Wie lassen sich Tourismusregionen erfolgreich in Szene setzen? Strategien und Instrumente*
Regionaltagung zur nachhaltigen Entwicklung ,.Die Heimat verkaufen? Tourismus im Wester-
wald™ (Marienstatter Zukunfisgespriche)

Veranstalter: Landeszentrale fiir Umweltaufklérung, Mainz

November 2002, Abtei Marienstatt/ Westerwald

..Die Trierer Fremdenverkehrsgeographie in der deutschen Tourismusforschungslandschaft*
Festveranstaltung ,.25 Jahre Fremdenverkehrsgeographie an der Universitiit Trier*
Veranstalter: Universitiit Trier

November 2002, Trier

..Erlebniswelten und Eventtourismus - eine Strategie auch fiir den lindlichen Raum?*

Tagung .,Auf der Suche nach kreativen Formen eines ldndlichen Tourismus™ (15. Heiligenstadter
Gespriich)

Veranstalter: Institut fiir Entwicklungsforschung im lidndlichen Raum Ober- und Mittelfrankens
November 2002, Heiligenstadt/Oberfranken

. Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schauplétze - Erfolgsfaktoren*
Ringvorlesung 2003 des ..Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: ISM Dortmund

April 2003, Dortmund

..Erlebniswelten und Eventtourismus - eine Strategie auch fiir den lidndlichen Raum?*

Tagung ,.,Auf der Suche nach kreativen Formen eines ldndlichen Tourismus®

Veranstalter: Institut fiir Entwicklungsforschung im lindlichen Raum Ober- und Mittelfrankens
April 2003, Dinkelsbiihl

.. Tourismus und neue Konsumkultur: Einstellungen - Schaupliitze - Erfolgsfaktoren*
IHK-Branchenforum ..Tourismus*

Veranstalter: IHK Saarland

Oktober 2003, Saarbriicken
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Christoph Becker | Hans Hopfinger | Albrecht Steinecke

Geographie der
Freizeit und des
Tourismus

Bilanz und Ausblick

3. Auflage

Oldenbourg

Im Jahr 2003 erschien der umfangreiche Sammelband |, Geographie der
Freizeit und des Tourismus: Bilanz und Ausblick”, der inzwischen in der 3.
Auflage vorliegt. Mit mehr als 70 Beitrdgen dewischer und ausidndischer
Autoren bietet er einen umfassenden Uberblick tiber diese Fachdisziplin, die
in den letzten Jahrzehnten innerhalb der Geographie erheblich an Bedeu-
fung gewonnen hai. Neben Prof. Dr. Albrechi Steinecke fungierten Prof. Dr.
Christoph Becker (Trier) und Prof. Dr. Hans Hopfinger (Eichstiit) als Her-
ausgeber.

.,Hauptsache weg? Einstellung der Deutschen zu Urlaubsreisen*

Studienkonferenz ..Wohin geht die Reise? Urlaubsziele und ihre Austauschbarkeit™
Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie/Universitiit Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und
Fremdenverkehrsgeographie

Dezember 2003, Bensberg

.- Trends im Stidtetourismus und Konsequenzen flir die kommunale Angebotsgestaltung™
3. Vilklinger Wirtschaftsforum

Veranstalter: IHK Saarland/Stadt Vélklingen

Oktober 2004, Vélklingen

., Touristische Attraktionen am Bodensee: Bekanntheitsgrad - Stellenwert - Bewertung™
Ringvorlesung 2004 des ..Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
Veranstalter: Universitidt Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafis- und Fremdenverkehrsgeographie
Oktober 2004, Paderborn
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..Entwicklungen und Perspektiven im Kurzurlaub®

1. Weintourismus-Symposium

Veranstalter: Stadt Iphofen, Frinkischer Weinbauverband u. a.
Juni 2005, Iphofen (Franken)

Zukunftstrends im Tourismus™

OSGYV Tourismusbarometer - Ergebnisse fiir Sachsen
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband
August 2005, Dresden

Zukunftstrends im Tourismus*

OSGV Tourismusbarometer - Ergebnisse flir Brandenburg
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband
August 2005, Tropical Island bei Berlin

~Zukunfistrends im Tourismus™

OSGV Tourismusbarometer - Ergebnisse fiir Mecklenburg-Vorpommern
Veranstalter: Ostdeutscher Sparkassen- und Giroverband

September 2005, Heiligendamm

Der internationale und der deutsche Tourismusmarkt: Struktur - Dynamik - Trends™
Gastvortrag

Veranstalter: Belarussische Staatliche Wirtschaftsuniversitit (BSEU)

Oktober 2005, Minsk/Belarus

..Der internationale und der deutsche Tourismusmarkt: Struktur - Dynamik - Trends*
Tourismus-Kolloguiums 200

Veranstalter: Belarussische Staatliche Universitit fiir Sport und Tourismus

Oktober 2005, Minsk/Belarus

Kunstwelten in Freizeit und Konsum - die Idealriume des 21. Jahrhunderts™
Kolloquium .,Grund und Boden* an der Hochschule St. Gallen

Veranstalter: Ostschweizerische Geographische Gesellschaft

Januar 2006, St. Gallen

-Kunstwelten in Freizeit und Konsum - die Idealriume des 21. Jahrhunderts*
Ziircher Geographisches Kolloquium

Veranstalter: Universitit Ziirich, Geographisches Institut

Januar 2006, Ziirich

»Was gehdrt zu einem gelungenen Urlaub?*

I. TUI Campus Symposium ,.Was macht Urlauber gliicklich?*
Veranstalter: Touristik Union International, Hannover

Mai 2006, Berlin

.Erlebnis- und Konsumwelten: Techniken der Inszenierung - Erfolgsfaktoren - Trends*
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut flir Tourismus. Freie Universitiit Berlin

Mai 2006, Berlin

»Was sollten Museen iiber Trends und Entwicklungen, Strukturen und Akteure der
Tourismusbranche wissen?

Vortrag im Rahmen der Tagung ,.Kulturtouristen - Zielpublikum mit Erwartungen**
Veranstalter: Rheinisches Archiv- und Museumsamt, Fortbildungszentrum Abtei Brauweiler
Juni 2006, Naumburg
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Albrecht Steinecke

Themenwelten
im Tourismus

Marktstrukturen
Marketing-Management
Trends

Oldenbourg

Bei dem Studienbuch ,, Themenwelten im Tourismus® (2009) handelt es sich
um die erste deutschsprachige Monographie zu diesem Thema, Der Band
vermittelt einen aktuellen Uberblick iiber den Markt der kommerziellen Er-
lebnis- und Konsumwelien, tiber erfolgreiche Marketing- und Management-
mafinahmen sowie tiber die internationalen Trends.

,Dienstleistungsqualitéit im Tourismus: Merkmale - Messung - Methoden™
Gastvortrag

Veranstalter: Belarussische Staatliche Wirtschaftsuniversitidt (BSEU)
April 2007, Minsk/Belarus

Kuriosititen, Leuchttiirme, Netzwerke: Erfolgsfaktoren im Kulturtourismus™

Eroffnungsvortrag der Prisentation des ,.Tourismusbarometer Niedersachsen 2007+
Veranstalter: Sparkassenverband Niedersachsen
Juni 2007, Hannover

.Erlebnis- und Konsumwelten - die Idealrdume des 21. Jahrhunderts™
Gastvortrag

Veranstalter: Willy Scharnow-Institut fiir Tourismus, Freie Universitit Berlin
Juni 2007, Berlin

Perspektiven der Erholung und Freizeit am Rhein™
Rheinkonferenz 2007 - Stadtrdume am Fluss

Veranstalter: Regionale 2010 Agentur Standortmarketing Region Kéln/Bonn
November 2007, Wesseling
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.»Was Urlauber gliicklich macht. Elemente eines gelungenen Urlaubs*

Studienkonferenz .,Das Religiose im Sikularen. Der aktuelle Wertewandel und die Konsequenzen
fiir Angebote in Freizeit und Tourismus®

Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie Bensberg/Europa-Park Rust

Juni 2008, Rust

. Wohin geht die Reise? Erfolgsstrategien im dynamischen Tourismusmarkt*
Tourismusforum Ruhrgebiet

Veranstalter: Industrie- und Handelskammern im Ruhrgebiet

Juni 2008, Dortmund

»Kulturtourismus: Marktstrukturen - Wettbewerbssituation - Erfolgsfaktoren™

Forschungskolloquium am Institut fiir Volkskunde/Européische Ethnologie der Ludwig-Maximilians-
Universitit Miinchen

Januar 2009, Miinchen

.Kultur als touristische Attraktion: Stellenwert - Erwartungen - Potenziale*
Vortrag im Rahmen des ITB Berlin Kongresses/Tourism and Culture Day
Veranstalter: Messe Berlin

Mirz 2009, Berlin

»Kirchen und Klgster: Touristische Dimensionen - Interessen - Perspektiven. Ergebnisse einer
Befragung*

Erdffnungsvortrag der Studienkonferenz ..Faszination Kloster. Gesellschaftliche, kulturelle, spirituelle
und touristische Aspekte®

Veranstalter: Thomas-Morus-Akademie/Die Akademie - Bruderhilfe -Familienfiirsorge

April 2009, Wiirzburg

.-Was besichtigen wir morgen? Reise- und Freizeittrends der Zukunft*

Eroffnungsvortrag des 2. Viadrina Kulturmanagement Symposiums ,,Neue Impulse im Kultur-
tourismus™

Veranstalter: Europa-Universitit Viadrina Frankfurt (Oder) in Kooperation mit dem Jiidischen
Museum Berlin

November 2009, Frankfurt (Oder)

.Kuriosititen - Schatzkammern - Netzwerke: Erfolgsfaktoren im Kulturtourismus®
Symposiums ,,Die Bundesfestung - Perspektiven und Chancen fiir Stadtentwicklung und
Tourismus™

Veranstalter: Stiddte Ulm und Neu-Ulm

November 2009, Ulm

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

»Deutschlandtourismus - alles aulier-gew6hnlich? Chancen und Herausforderungen der touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland™ (mit G. Barisic und H. Wachowiak)

Wissenschaftszentrum der ITB

Veranstalter: AFI, Garmisch-Partenkirchen und Messe Berlin GmbH

Mérz 1999, Berlin

Kundenorientierung als stéindige Herausforderung im Reisebiiro®

Vortragsreihe ,.Produktinnovation in der Reisebranche®

Veranstalter: Forum Weiterbildung e.V., Unna

Mirz 1999, Unna

..Destination Stadt? Aktuelle Trends und Herausforderungen im Stidtetourismus*
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Tagung ..Stidte- und Musicalreisen™
Veranstalter: Buddy KG, Hamburg und STUP e.V., Paderborn
Mai 1999, Hamburg

. Wellness- und Gesundheitstourismus in Deutschland: Marktstruktur, -potenzial und Trends™
Weiterbildungsveranstaltung ., Wellness, Fitness, Beauty™

Veranstalter: Niedersiachsischer Heilbéderverband und BUP, Braunschweig

Februar und Mérz 2000, Liineburg

..Die lebendige Innenstadt: Inszenierung und Thematisierung als Herausforderung flir Tourismus und
Einzelhandel*

Mitgliederversammlung

Veranstalter: Deutsche Fachwerkstrafle e. V.

April 2000, Northeim

..Das CentrO Oberhausen: Zur Raumwirksamkeit eines Mixed-Use-Centers®
25. Fachsitzung

Veranstalter: Arbeitskreis ,,Freizeit- und Fremdenverkehrsgeographie™

April 2000, Greifswald

..Soziale und sozialpsychologische Aspekte des Reisens™

Tagung ..Sehnsucht nach der Fremde: Fernweh - Globalisierung - Identitét*
Veranstalter: Akademie Franz Hitze Haus

April 2000, Miinster

.Mixed-Use-Center als neue Konkurrenten im Stédtetourismus: Das Beispiel CentrQ (Oberhausen)
Ringvorlesung ., Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen: Ergebnisse - Projekte - Perspektiven™
Veranstalter: Universitit Paderborn, Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
April 2000, Paderborn

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

.Traditionelle Angebote und modernes Marketing im Tourismus - dargestellt am Beispiel der
Produktpolitik im Wandertourismus™

Ringvorlesung 2002 des ,.Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen™ (hnt-nrw)
Veranstalter: Fachhochschule der Wirtschaft

Juli 2002, Bergisch Gladbach

..Wandertourismus als Chance - Méglichkeiten einer nachfragegerechten Vermarktung™
Veranstaltungsreihe ,Kreative Angebotsgestaltung™

Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Oktober 2002, Meschede

.Marktforschung im Kontext wissenschaftlicher Arbeiten - dargestellt am Forschungsvorgehen zur
Untersuchung , Wanderer als touristische Zielgruppe™

Veranstalter: Fachhochschule Braunschweig/Wolfenbiittel, Standort Salzgitter

November 2002, Salzgitter

.Qualitit im Tourismus™

Veranstaltungsreihe . Kreative Angebotsentwicklung™
Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Januar 2003, Meschede
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Neue Wetthewerber
« traditionelle Destinationen
« altindustrielle Raume

= temporare Sights

Zugangsreglementierung Kulturtourismus Konsumenten

« Besucherlimits *  populdr und ubiquitdr = Anspruchsdenken

» Fahrverbote 03 L!herangebut s Erlebniswert/Zusatznutzen
= Sperrung von Orten » sinkende Budgets » Individualitit/Exklusivitat

Substitutionsprodukte

« Brand Lands
= Musical-Komplexe
« Themenparks

Ein Arbeitsschwerpunkt des Lehrstuhis fiir Wirtschafls- und Fremdenverkehrsgeographie waren Analysen
und Prognosen zum Kulturtourismus. Dabei wurde u. a. ein Modell dieses touristischen Markisegments
entwickelt, in dem die zentralen Steuerfaktoren des internationalen und nationalen Kulturtourismus er-
Jfasst werden - ein rasch expandierendes und ubiquitires Angebot, die wachsenden Anspriiche der Kon-
sumenten, eine zunehmende Zahl von Zugangsreglementierungen, das Aufireten neuer Wetthewerber und
die Entwicklung von Substitutionsprodukten,

»Wandertourismus als Chance: Mdglichkeiten einer nachfragegerechten Vermarktung®
Veranstaltungsreihe ,.Kreative Angebotsentwicklung*

Veranstalter: Nordrhein-Westfalen Tourismus

Januar 2003. Bielefeld

..Qualitdt im Tourismus*

Veranstaltungsreihe .. Kreative Angebotsentwicklung*™
Veranstalter; Nordrhein-Westfalen Tourismus

April 2003, Bielefeld

Marktforschung im Kontext wissenschaftlicher Arbeiten - dargestellt am Beispiel der Zielgruppen-
analyse , Wanderer’*

Ringvorlesung 2003 des ..Hochschulnetzwerk Tourismus NRW* (hnt-nrw)

Veranstalter: ISM Dortmund

April 2003, Dortmund

..Kooperationen im Wandertourismus - Synergien sinnvoll nutzen*
Seminar ,,Kooperatives Marketing im Wandertourismus*
Veranstalter: Deutsches Seminar fiir Tourismus (DSFT), Berlin
September 2003, Ilsenburg (Harz)

..Endlich Urlaub! Reisetrends im Spiegel der Zeit*
Wanderfiihrer-Forum

Veranstalter: Sauerlindischer Gebirgsverein

Mirz 2004, Arnsberg
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_Kitsch und Kunst kontra Zuriick zur Natur - Tourismus im Spannungsfeld von kiinstlichen Erlebnis-
welten und naturnahen Tourismusformen*

Wanderfiihrer-Forum

Veranstalter: Sauerlidndischer Gebirgsverein

Miérz 2004, Arnsberg

..Wohin geht die Reise? Entwicklungsperspektiven des Tourismus in Deutschland™
Wanderfiihrer-Forum

Veranstalter: Sauerlédndischer Gebirgsverein

Mirz 2004, Arnsberg

..Wander- und Radtourismus als Chance flir die Hellweg-Region?*
Mitgliederversammlung

Veranstalter: Hellweg Touristik e. V.

Dezember 2004, Geseke-Eringerfeld

6 Die Gremientitigkeit
Prof. Dr. Albrecht Steinecke

- Geschiftsfiihrender Direktor des Faches Geographie an der Universitit Paderborn (SS 00-SS 01,
seit WS 04/05)

- Mitglied des Arbeitskreises ,.Geographie der Freizeit und des Tourismus™ (seit 1977)

- Mitglied der Association Internationale d”Experts Scientifiques du Tourisme (AIEST), St. Gallen
(1993-2009)

- Mitglied der Jury der ,,Internationalen Umweltauszeichnung™ des Deutschen Reisebiiro- und
Reiseveranstalter Verbands (DRV), Frankfurt am Main (1994-2001)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Instituts flir Integrativen Tourismus und Freizeit-
forschung (IITF), Wien (seit 1996)

- Stellvertretender Vorsitzender des Arbeitskreises ..Freizeit- und Tourismusgeographie™ (1998-
2000)

- Griindungsmitglied des ..Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-Westfalen* (hnt-nrw)
(1999-2006)

- Assoziiertes Mitglied des Graduiertenkollegs ,,Reiseliteratur und Kulturanthropologie* an der
Universitit Paderborn (2000-2004)

- Mitglied des Herausgebergremiums der Fachzeitschrift . Spektrum Freizeit - Forum fiir Wissen-
schaft, Politik & Praxis®, Kéln (1986-2004)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Jahrbuchs fiir Reise- & Tourismusforschung
~Voyage®, Koln (1997-2004)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats des Projekts ,,0.Vision™, Oberhausen (2003-2005)

- Mitglied des Review Board des ,.Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism™, Oslo
(seit 2001)

- Mitglied des Editorial Board des ..Journal of Tourism and Cultural Change”, London (seit 2002)

- Mitglied der ..Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft (DGT) (seit 2005)

- Mitglied des Beirats des Projekts ,, TUI Campus®, Hannover (seit 2006)

- Mitglied des Wissenschaftlichen Beirats der ,.Zeitschrift fiir Tourismuswissenschaft™ (seit 2009)

- Mitglied der Jury des zweiten Forderwettbewerbs ,,Erlebnis NRW* (seit 2009)

Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

- Mitglied der Arbeitsgruppe ,.Freizeitplanung* der Landesarbeitsgemeinschaft Hessen/Rheinland-
Pfalz/Saarland der Akademie fiir Raumforschung und Landesplanung, Hannover
- Miitglied des Arbeitskreises ..Freizeit- und Tourismusgeographie®
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Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

- Mitglied der ,.Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft (DGT)

- Mitglied des Arbeitskreises . Freizeit- und Tourismusgeographie™

- Mitglied des ,.Hochschulnetzwerk Tourismus NRW* (hnt-nrw)

- Mitglied der Kommission fiir Studium, Lehre und Weiterbildung der Universitit Paderborn
(2001-2004)

7 Die Dissertationen
Im Berichtszeitraum konnten am Lehrstuhl sechs Promotionsprojekte abgeschlossen werden:

2000 Quack, Heinz-Dieter:
Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdumlicher Implikationen
neuer Orte des Konsums - dargestellt am Beispiel des Centr® Oberhausen (verdffentlicht als
Bd. 14 der Schriftenreihe ,,Paderborner Geographische Studien/PGS*)

2005:  Wolf. Antje:
Erfolgsfaktoren industrietouristischer Einrichtungen. Eine Untersuchung zu Erfolgsfaktoren
unterschiedlicher Angebotstypen und ausgewéhlter Einrichtungen in GrofBbritannien und
Deutschland (veroffentlicht als Bd. 18 der Schriftenreihe ..Paderborner Geographische Stu-
dien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

2006 Rudolphi, Paul:
Studienreisen in der Erlebnisgesellschaft. Eine Untersuchung zu den Implikationen der Er-
lebnisorientierung in der Touristik (verdffentlicht als Bd. 20 der Schriftenreihe ..Paderborner
Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

2007 Hérstmeier, Oliver:
Wettbewerbsbedingungen kleiner Inselstaaten im internationalen Tourismus - untersucht am
Beispiel der Seychellen

2007 Leder, Susanne:
Neue MuBe im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten
Selbstfindung und Entschleunigung (veréffentlicht als Bd. 21 der Schriftenreihe ..Paderbor-
ner Geographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS®)

2009  Nikitsin, Viachaslau:
Tourismuspolitik und Tourismusplanung in Transformationsldndern — untersucht am Bei-
spiel von Belarus und Litauen (verdffentlicht als Bd. 22 der Schriftenreihe ,.Paderborner Ge-
ographische Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement/PGS*)

8 Die Auszeichnungen fiir Magisterarbeiten

Im Zeitraum 1998-2008 wurden vom Lehrstuhlinhaber mehr als 300 Magisterarbeiten betreut (iiber-
wiegend als Erstgutachter und teilweise als Zweitgutachter). Diese Abschlussarbeiten stellten im Ma-
gisterstudiengang ,.Geographie mit Ausrichtung Tourismus®™ einen wesentlichen Bestandteil des Exa-
mens dar. Zu den Themenschwerpunkten der Magisterarbeiten zihlten u. a.:

- Destinations- und Infrastruktur-Analysen,

- Kulturtourismus- und Event-Analysen,

- Nachfrage-, Zielgruppen- und Nutzeranalysen.
-  Marktsegment- und Produktanalysen.
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TUI Group, Fiughafen Diisseldorf. Tourismusverband Hannover Region bzw. Air Malia - dies sind nur einige Beispiele fiir
touristische Unternehmen und Organisationen, bei denen Absolventen/innen aus Paderborn beschdfiigi sind, Im Rahmen
eines regelmdfigen Trackings wurden u. a. die Erfolgsfaktoren fiir eine erfolgreiche Positionierung auif dem touristischen
Arbeitsmarkt ermittelt. Die Bewertung des Studiengangs ergab, dass von den Absolventen besonders die Erziehung zur Selb-
stindigheit, die Qualitdt der Lehre (speziell Referats-/ Prasentationstechniken) und der interdisziplindre Charakter des Stu-
diums gewtirdigt wurden (Geographie, Sprachen, BWL).

Ein deutlicher Beleg fiir die Leistungsfihigkeit und -bereitschaft der Studierenden, aber auch fiir die
hohe Qualitéit der Ausbildung ist die Tatsache, dass in den letzten Jahren mehrere Absolventinnen die

renommierten Wissenschaftspreise der .Deutschen Gesellschaft fiir Tourismuswissenschaft” (DGT)
erhalten haben.

Diese Auszeichnungen werden jihrlich in mehreren Kategorien vergeben und jeweils im Rahmen der
Internationalen Tourismusbérse in Berlin {iberreicht. Zu den Preistriigerinnen aus Paderborn gehérten:

2003 Hollenhorst, Verena: Friedhofe als Ziele des Kulturtourismus - Geschichte, Beispiele,
Entwicklung (Kategorie ,,Beste wissenschaftlich-theoretische Arbeit”)

2005 Wiegand, Daniela: Inszenierung von Alltagskultur im Tourismus - untersucht am Beispiel
Doolin im Co. Clare, Irland (Kategorie .,Beste internationale Arbeit™)

2005 Wissing, Tanja: Die klassische Pauschalreise im Wandel: Steuerfaktoren - Trends -
Perspektiven (Kategorie ,,Beste praxisorientierte Arbeit™)

2007 Kukuk, Ina: Roots-Tourismus. Deutsche Emigranten und ihre Nachfahren als touristisches

Nachfragepotential - untersucht in Brasilien (Kategorie ..Beste wissenschaftlich-theoretische
Arbeit™)

2008 Jeworrek, Birgit: Events als Instrument interner Unternehmenskommunikation - untersucht
am Beispiel von Gruppenveranstaltungen im ,,PaderKletterPark™ (Kategorie ..Beste praxis-
orientierte Arbeit™)
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In den vergangenen Jahren wurden mehrere Magisterarbeiten von Absolventinnen des Magistersiu-
diengangs ,, Geographie mit Ausrichtung Tourismus ™ mit dem Wissenschaftspreis der Deutschen Ge-
sellschafft fiir Tourismuswissenschafi (DGT) ausgezeichnet. Auf der Internationalen Tourismus-Bdrse
(ITB) 2005 in Berlin gingen Preise an Daniela Wiegand (rechts) fiir ihre Arbeit iiber ,, Die Inszenie-
rung von Alltagskultur im Tourismus - untersucht am Beispiel Doolin im Co. Clare, Irland* sowie an
Tanja Wissing fiir thre Studie ,, Die klassische Pauschalreise im Wandel: Stewerfaktoren - Trends -
Perspektiven™ (da Frau Wissing verhindert war, nahm Frau Leder, Wissenschafiliche Mitarbeiterin
am Lehrstuhl, den Preis enigegen).

9 Die Schriftenreihe ,,Paderborner Geographische Studien zu
Tourismusforschung und Destinationsmanagement*

Mit der Berufung des Lehrstuhlinhabers wurden seit 1998 neue inhaltliche Schwerpunkte im Fach
Geographie an der Universitit Paderborn gesetzt. Aktuelle Fragen der Tourismus- und Konsumfor-
schung riickten nun in den Mittelpunkt der Arbeit.

Dieser Wandel spiegelt sich zum einen in zahlreichen Publikationen wider, die auf nationaler und in-
ternationaler Ebene erschienen sind. Zum anderen wurde die Schriftenreihe des Instituts umbenannt -
aus den ,.Paderborner Geographischen Studien* wurden seit 2002 die .,Paderborner Geographische
Studien zu Tourismusforschung und Destinationsmanagement (PGS)*.

Seitdem sind in dieser Schriftenreihe neun Publikationen erschienen. bei denen es sich um institutsin-
terne Dissertationen bzw. um Sammelbéinde handelt:

Bd. 14: Quack, Heinz-Dieter:
Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung rdumlicher Implikationen
neuer Orte des Konsums, dargestellt am Beispiel des CentrO Oberhausen, Paderborn 2001

Bd. 15: Steinecke, Albrecht (Hrsg.):

Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen. Ergebnisse - Projekte - Perspektiven,
Paderborn 2002
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Bd. 16:

Bd. 17:

Bd. 18:

Bd. 19:

Bd. 20:

Bd. 21

Bd. 22

Kagermeier, Andreas/Steinecke, Albrecht (Hrsg.):
Tourismus- und Freizeitmérkte im Wandel. Fallstudien - Analysen - Prognosen, Paderborn
2003

Albers, Aline:
Sport als Imagetréger im Tourismus. Auswirkungen und Chancen eines Sportevents flir
Destinationen, Paderborn 2004

Wolf, Antje:

Erfolgsfaktoren industrietouristischer Einrichtungen. Eine Untersuchung zu Erfolgsfaktoren
unterschiedlicher Angebotstypen und ausgewihlter Einrichtungen in GroBbritannien und
Deutschland, Paderborn 2005

Leder, Susanne/Steinecke, Albrecht (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung. Mirkte - Events - Methoden, Paderborn 2006

Rudolphi, Paul:
Studienreisen in der Erlebnisgesellschaft. Eine Untersuchung zu den Implikationen der
Erlebnisorientierung in der Touristik, Paderborn 2007

Leder, Susanne:
Neue MuBe im Tourismus - eine Untersuchung von Angeboten mit den Schwerpunkten
Selbstfindung und Entschleunigung, Paderborn 2007

Nikitsin, Viachaslau:
Tourismuspolitik und Tourismusplanung in Transformationslandern - untersucht am Beispiel
von Belarus und Litauen, Paderborn 2009

Weitere Informationen:
Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke
Universitit Paderborn
Fakultit fiir Kulturwissenschaften
Lehrstuhl fiir Wirtschafts- und Fremdenverkehrsgeographie
D-33098 Paderborn
Telefon: (+49) 0 52 51 / 60 23 80 - Telefax: (+49) 0 52 51/ 60 42 14
Mail: albrstein@aol.com

Homepage: http:ffwww.uni-paderborn.deffakultaetenfkwlinstitute-einrichtungen!fach-geographie
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