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5 Die Publikationen

Univ.-Prof. Dr. Albrecht Steinecke

Steinecke, A.:
Freizeit - ein Risiko? Ausprägungen und Folgeabschätzungen im Tourismus. - In: Thomas-Morus-
Akademie (Hrsg.): Fernweh - Seelenheil - Erlebnislust. Von Reisemotiven und Freizeitfolgen, Ber¬
gisch Gladbach 1998, S. 151-168

Steinecke, A./Klemm, K.:
Berufe im Tourismus,4. Auflage Bielefeld 1998

Steinecke, A.:
Das Reise- und Urlaubsverhaltender Deutschenund der Trend zum Erlebnisurlaub in Freizeitwelten.-
In: Messe München/ProjektleitungCBR (Hrsg.): Erlebnisurlaubja oder nein? Freizeitwelten pro und
contra! 1. CBR-Tourismus-SymposiumMesse München 1998, München 1998, S. 10-15

Steinecke, A./Haart, N./Herrmann,P.:
Destinationsmanagementim ländlichen Raum. - In: Zeitschrift für Fremdenverkehr,53 (1998) 2,
S. 9-16

Steinecke, A./Quack, H.-D.:
Globalisierung und Kirchturmdenken:Chancen und Herausforderungen deutscher Zielgebiete im in¬
ternationalenTourismus. - In: Der Landkreis,68 (1998) 8/9, S. 489-492

Steinecke, A.:
Mit Fürst von Pückler-Muskaunach Irland (Einführungund Textauswahl),Hamburg 1999 (HörReisen
„Reisen damals")

Steinecke, A.:
Trends im Urlaubsverhaltender Deutschen. - In: Brenner, J./Nehring, M./Steierwald,M. (Hrsg.): Tou¬
rismus - ein Beitrag zur wirtschaftlichen und strukturellen Entwicklung für Baden-Württemberg?
Stuttgart 1999, S. 61-68 (Akademie für Technikfolgenabschätzungin Baden-Württemberg,Arbeitsbe¬
richt Nr. 1)

Steinecke, A.:
Perspektivendes Kulturtourismus:Wettbewerbsdruck- Profilierung - Inszenierung. - In: Heinze, Th.
(Hrsg.): Kulturtourismus- Grundlagen,Trends und Fallstudien,München/Wien 1999, S. 17-51

Steinecke, A.:
Thematisierung und Inszenierung: Aktuelle Trends im Tourismus. - In: Amüsement Technologie &
Management, 116 (1999) 2, S. 44-47

Steinecke, A.:
Die Inszenierung der Ferien: Neue Trends im Tourismus und ihre Konsequenzenfür die Reiseliteratur.
- In: Franzmann, B. (Hrsg.): Reisezeit - Lesezeit. Dokumentationder Reiseliteratur-Fachtagungender
Stiftung Lesen in Apolda, Weimar und Leipzig (1996-1999),Mainz/München1999, S. 40-46

Steinecke, A.:
The future of cultural tourism: Competition - strategies - Staging. - In: Korzay, M. u. a. (Hrsg.): Heri-
tage, multiculturalattractions and tourism. Conferenceproceedings,Vol. II, Istanbul 1999, S. 931-949

Steinecke A. (Hrsg.):
Erlebnis- und Konsumwelten,München/Wien2000
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DAS GEOGRAPHISCHE SEMINAR

Albrecht Steinecke

Tourismus
Eine geographische Einführung

Mit dem Lehrbuch „Tourismus. Eine geographische Einführung" liegt eine
umfassende Bestandsaufnahmeder aktuellen freizeit- und tourismusgeogra¬
phischen Forschung vor. Der Band wurde im Jahr 2006 in der traditionsrei¬
chen Reihe „Das Geographische Seminar" im Weslermann-Verlag(Braun¬
schweig) veröffentlicht.

Steinecke, A.:
Tourismusund neue Konsumkultur:Orientierungen- Schauplätze - Werthaltungen.- In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten,München/Wien2000, S. 11-27

Steinecke, A.:
Erlebnisweltenund Inszenierungenim Tourismus. - In: GeographischeRundschau, 52 (2000) 2,
S. 42-45

Steinecke, A.:
Perspektiven der Tourismusentwicklungund Qualifikationsprofileder Zukunft. - In: Gesellschaft für
innovative Beschäftigungsförderung(Hrsg.): Qualifizierungsfelder der Zukunft. Dokumentation der
Fachtagung„Tourismus-und Freizeitwirtschaft- Perspektivenfür Beschäftigungund Qualifizierung",
Bochum 2000, S. 11-16

Steinecke, A.:
Tourismus im 21. Jahrhundert:Trends und Potentiale. - In: Senatsverwaltungfür Wirtschaft und Tech¬
nologie/InvestitionsbankBerlin (Hrsg.): Tourismus im 21. Jahrhundert - Chancen für Berlin-Branden¬
burg, Berlin 2000, S. 18-27 (11. WirtschaftsforumBerlin)
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Steinecke, A.:
Turystyka w miastach historycznych:szansa i ryzyko. Sporjrzenie niemieckie. - In: Miedzyna-rodowe
Centrum Kultury (Hrsg.): Dziedzictwo a turystyka. Materialy miedzynarodowej konferencji zorgani-
zowanej w dniach 17-20 wrzesnia 1998, Krakow 2000, S. 47-63

Steinecke, A.:
Auf dem Weg zum Hyperkonsumenten:Orientierungenund Schauplätze. - In: Isenberg, W./Sellmann,
M. (Hrsg.): Konsum als Religion? Über die Wiederverzauberungder Welt, Mönchengladbach 2000,
S. 85-94

Steinecke, A.:
Tourismus und neue Konsumkultur:Kundenbedürfnisse- Schauplätze - Werthaltungen.- In: Schnell,
PVPotthoff, K. E. (Hrsg.): WirtschaftsfaktorTourismus, Münster 2000, S. 81-91 (Münstersche Geo¬
graphische Arbeiten, H. 42)

Steinecke, A.:
Erlebnis-Konsumin Kunstwelten.- In: Touristik Report - Jubiläumsausgabe2000, S. 48-53

Steinecke, A.:
Der Triumph des Hedonismus.- In: KSA Informationsdienst,(2000) 4, S. 2-5

Steinecke, A. (Hrsg.):
Konzeption,Organisation und Durchführung einer Studienreise - Beispiel Republik Irland, Paderborn
2001

Kreilkamp,E./Pechlaner,H./Steinecke,A. (Hrsg.):
Gemachteroder gelebter Tourismus?Destinationsmanagementund Tourismuspolitik,Wien 2001
(Managementund Unternehmenskultur,Bd. 3)

Steinecke, A.:
Wohin geht die Reise? Der Tourismusmarkt im Jahr 2020 - In: Lindau-Bank, D./Mose, I./Schaal, P.
(Hrsg.): Tourismus 2020 - Perspektiven für Weser-Ems. 4. Weser-Ems-Ferienakademieder OLB-
Stiftung, Vechta 2001, S. 41-47

Steinecke, A.:
Erlebnisweltenund Inszenierungenim Tourismus: Die Thematisierungdes touristischen Raumes. - In:
Kreilkamp, E./Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Gemachter oder gelebter Tourismus? Destinati¬
onsmanagement und Tourismuspolitik, Wien 2001, S. 67-74 (Management und Unternehmenskultur,
Bd. 3)

Bieger, Th./Pechlaner,H./Steinecke,A. (Hrsg.):
Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Geschäftsmodelle, Wien 2001 (Europäische
AkademieBozen - SchriftenreiheManagementund Unternehmenskultur,Bd. 5)

Steinecke, A.:
Markenbildungvon Destinationen:Erfahrungen - Herausforderungen- Perspektiven.- In: Bieger, Th./
Pechlaner, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Erfolgskonzepte im Tourismus: Marken - Kultur - Neue Ge¬
schäftsmodelle,Wien 2001, S. 9-27 (SchriftenreiheManagementund Unternehmenskultur,Bd. 5)

Steinecke, A.:
Industrieerlebnisweltenzwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. - In: Hinterhuber,
H. H./Pechlaner, H./Matzler, K. (Hrsg.): IndustrieErlebnisWelten- Vom Standort zur Destination,
Berlin 2001, S. 85-101
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Erfolgsfaktoren der neuen Orte des Konsums

Marken

Am anzen

Serien/Filialen

>

Dramaturgie J~

}

lllusi onen Normung

Stories/Themen Cocktails

P ro m i n e nte/Sta rs Emotionen

Mindscapes

Zu den Forschungsgebieten des Lehrstuhls für Wirtschafts-und Fremdenverkehrsgeographie zählt u. a. die
Analyse von Mixed-Use-Centern: Themenparks,Urban Entertainment Center, Musical-Center, Brand Lands
etc. Diese künstlichen Erlebnis- und Konsumweltensind multifunktionale,thematisierte und erlebnisorien¬
tierte Einrichtungen, deren Angebot sich aus unterschiedlichen Bausteinen zusammensetzt. In dem Mind-
scapes-Modellwurden die zentralen Erfolgsfaktorendieser neuen Orte des Konsums zusammengestellt.

Steinecke, A.:
Kulturtourismus in der Erlebnisgesellschaft:Trends - Strategien - Erfolgsfaktoren. - In: Geographie
und Schule, 24 (2002) 135, S. 10-14

Steinecke, A. (Hrsg.):
Tourismusforschung in Nordrhein-Westfalen:Ergebnisse - Projekte - Perspektiven, Paderborn 2002
(PaderbornerGeographischeStudien zu Tourismusforschungund Destinationsmanagement,Bd. 15)

Steinecke, A.:
Industrieerlebnisweltenzwischen Heritage und Markt: Konzepte - Modelle - Trends. In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Tourismusforschungin Nordrhein-Westfalen:Ergebnisse - Projekte - Perspektiven,Paderborn
2002, S. 143-159 (PaderbornerGeographischeStudien zu Tourismusforschungund Destinationsmana¬
gement, Bd. 15)

Steinecke, A.:
Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Geographie
heute, 23 (2002) 198, S. 2-7

Steinecke, A.:
Erlebniswelten - eine Strategie auch für den ländlichen Raum? - In: Institut für Entwicklungsfor¬
schung im ländlichen Raum Ober- und Mittelfrankens(Hrsg.): Auf der Suche nach kreativen Formen
eines ländlichen Tourismus,Bamberg 2003, S. 2-11

Becker, Chr./Hopfinger,HVSteinecke, A. (Hrsg.):
Geographieder Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, München/Wien2003

Isenberg, W./Müllenmeister,H. M./Steinecke,A.:
Tourismus im Wandel, Hannover 2003

Steinecke, A.:
Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Becker,
Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und
Ausblick, München/Wien2003, S. 125-137
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Quack, H.-D./Steinecke,A.:
Konzeption und Marketing kulturtouristischerRouten - dargestellt am Beispiel der „Route der Histori¬
schen Stadtkerne". - In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 - Proceedings, Re¬
gensburg 2003, S. 77-90 (Beiträge zur WirtschaftsgeographieRegensburg,Bd. 6)

Kagermeier,A./Steinecke,A. (Hrsg.):
Tourismus- und Freizeitmärkte im Wandel. Fallstudien - Analysen - Prognosen, Paderborn 2003 (Pa¬
derborner GeographischeStudien zu Tourismusforschungund Destinationsmanagement,Bd. 16)

Steinecke, A.:
Zur Phänomenologievon Marken-Erlebniswelten.- In: Brittner-Widmann, AVQuack, H.-D./Wacho-
wiak, H. (Hrsg.): Von Erholungsräumen zu Tourismusdestinationen.Facetten der Fremdenverkehrs¬
geographie,Trier 2004, S. 201-219 (Trierer GeographischeStudien, Bd. 27)

Steinecke, A.:
Nur weg von hier - das ist mein Ziel? Einstellungender Bundesbürgerzu Urlaubsreisen und Reisezie¬
len. - In: Schroeter, K. R./Setzwein, M. (Hrsg.): Zwischenspiel. Festschrift für Hans-Werner Prahl
zum sechzigstenGeburtstag, Kiel/Köln 2004, S. 125-135

Steinecke, A./Quack, H.-D./Herrmann,P.:
Erforderliche Qualitätsstandards und Maßnahmen zur Verbesserung der Lage der Tourismusbranche
in den ostdeutschen Ländern, Bonn 2004 (www.bbr.bund.de/aufbau-ost/pdf-files/Tourismus_End-
bericht.pdf)

Becker, Chr./Hopfinger,H./Steinecke,A. (Hrsg.):
Geographieder Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, 2. Aufl. München/Wien2004

Steinecke, A.:
Wohin geht die Reise? Einstellungen der Bundesbürgerzu Urlaubsreisen. - In: ForschungsForumPa¬
derborn, 8 (2005), S. 6-9

Leder, S./Steinecke,A. (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung.Märkte - Events - Methoden,Paderborn2006 (Paderborner
GeographischeStudien zu Tourismusforschungund Destinationsmanagement,Bd. 19)

Steinecke, A.:
Tourismus. Eine geographischeEinführung,Braunschweig2006 (Das GeographischeSeminar, o. Bd.)

Steinecke, A.:
Kulturtourismus.Marktstrukturen- Fallstudien - Perspektiven,München/Wien2007

Becker, Chr./Hopfinger,H./Steinecke,A. (Hrsg.):
Geographieder Freizeit und des Tourismus - Bilanz und Ausblick, 3. Aufl. München/Wien2007

Steinecke, A.:
Kunstwelten in Freizeit und Konsum: Merkmale - Entwicklungen - Perspektiven. - In: Becker,
Chr./Hopfinger, H./Steinecke, A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und des Tourismus - Bilanz und
Ausblick, 3. Aufl. München/Wien2007, S. 125-137

Steinecke, A.:
Museen und Tourismus: Merkmale, Entwicklungenund Trends im Kulturtourismus.- In: Tiflis State
University of Economic Relations (Hrsg.): Anniversary Proceedings of Tbilisi State University of
Economic Relations, Tiflis 2007, S. 376-401
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Albrecht Stetnecke

KuljClWBfegiWMtHIIISf VHilßtiHtfWHaHfltitHrMM«

Okknbourg

Bei dem Studienbuch „Kidturtourismus: Marktstrukturen - Fallstudien -
Perspektiven", das vom Lehrstuhlinhaber verfasst wurde, handelt es sich
um die erste Gesamtdarstellung dieses Themas im deutschsprachigen
Raum. Der Band erschien im Jahr 2007 im Oldenbourg-Verlag (Mün¬
chen/Wien).

Steinecke, A.:
Märchenschlösserund Autotürme - Architektur als Instrument der Inszenierungvon Themenwelten. -
In: Romeiß-Stracke, F. (Hrsg.): TourismusArchitektur.Baukultur als Erfolgsfaktor, Berlin 2008, S.
158-170

Steinecke, A.:
Kathedralen, Patrizierhäuser, Wolkenkratzer - architektonische Denkmäler als städtetouristische At¬
traktionen. - In: Romeiß-Stracke,F. (Hrsg.): TourismusArchitektur.Baukultur als Erfolgsfaktor,Berlin
2008, S.190-198

Steinecke, A.:
Geographieder Freizeit und des Tourismus. - In: Fuchs, W./Mundt, J. W./Zollondz, H.-D. (Hrsg.):
Lexikon Tourismus, München 2008, S. 310-316

Steinecke, A.:
Rezensionen in mehreren Fachzeitschriften:Praxis Geographie (Braunschweig),GeographischeRund¬
schau (Braunschweig),Voyage - Jahrbuch für Tourismusforschung(Köln), Publicationsof the Word
Tourism Organization(Madrid)
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Dipl.-Geogr. Heinz-Dieter Quack (1998-2000)

Barisic, G./Quack, H.-D./Wachowiak,H.:
Deutschland-Tourismus- Alles außer-gewöhnlich?Chancen und Herausforderungender touristischen
Hochschulausbildung in Deutschland. - In: Bausch, Th./Palme, K. (Hrsg.): TourismusForum 1999.
Beiträge aus Forschung und Praxis des Wissenschaftszentrumsder ITB Berlin (Online-Publikation
unter www.fvw.de)

Quack, H.-D./Wachowiak,H.:
Das CentrO Oberhausen - Zur Raumwirksamkeiteines Urban EntertainmentCenters, Trier 1999

Quack, H.-D./Wachowiak,H. (Hrsg.):
Die Neue Mitte Oberhausen/CentrO.- Auswirkungen eines Urban Entertainment Centers auf städti¬
sche Versorgungs-und Freizeitstrukturen,Trier 1999 (Materialienzur Fremdenverkehrsgeographie,
H. 53)

Quack, H.-D./Wachowiak,H.:
CentrO Oberhausen:Mehrheitlichin die Neue Mitte. - In: BAG-Handelsmagazin,(1999) 7/8, S. 18-20

Quack, H.-D.:
Die Inszenierung der Innenstadt: Das CentrO in der Neuen Mitte Oberhausen. - In: Steinecke, A.
(Hrsg.): Erlebnis- und Konsumwelten,München/Wien2000, S. 186-199

Quack, H.-D.:
Freizeit und Konsum im inszenierten Raum. Eine Untersuchung räumlicher Implikationen neuer Orte
des Konsums - dargestellt am Beispiel des CentrO Oberhausen, Paderborn 2001 (Paderborner Geogra¬
phische Studien, Bd. 14)

Susanne Leder, M. A. (2001-2006)

Leder, S.:
Wanderer als touristische Zielgruppe - dargestellt am Beispiel der Ferienwanderungendes Verbandes
DeutscherGebirgs- und Wandervereine.- In: Schmude, J. (Hrsg.): Tegernseer Tourismus Tage 2002 -
Proceedings,Regensburg 2002, S. 146-152 (Beiträge zur WirtschaftsgeographieRegensburg,Bd. 2)

Leder, S.:
Das neue Bild der Wanderer - wichtige Marktdaten. - In: Steinecke, A. (Hrsg.): Tourismusforschung
in Nordrhein-Westfalen:Ergebnisse - Projekte - Perspektiven,Paderborn2002, S. 76-84 (Paderborner
GeographischeStudien zu Tourismusforschungund Destinationsmanagement,Bd. 15)

Leder, S.:
Traditionelle Angebote und modernes Marketing im Tourismus - dargestellt am Beispiel der Produkt¬
politik im Tourismus. - In: Echtermeyer, M./Obermeier, T. (Hrsg.): Tourismuswirtschaftquo vadis.
Aspekte des Wandels, Aachen 2003, S. 97-105 (Schriftenreihe der Fachhochschule der Wirtschaft
Bergisch Gladbach, Bd. 3)

Leder, S.:
Wandertourismus.- In: Becker, Ch./Hopfinger,H./Steinecke,A. (Hrsg.): Geographie der Freizeit und
des Tourismus.Bilanz und Ausblick, München/Wien2003, S. 320-330

Leder, S./Steinecke,A. (Hrsg.):
Aktuelle Themen der Tourismusforschung.Märkte - Events - Methoden,Paderborn 2006 (Paderborner
GeographischeStudien zu Tourismusforschungund Destinationsmanagement,Bd. 19)
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EU, PADERBORNER GEOGRAPHISCHE STUDIEN
ZU TOURISMUSFORSCHUNG UNDPGS DESTINATIONSMANAGEMENT

Band 15

#hnt-nrw' 1 Hochsthulnetwe* TourismusNRW

Albrecht Steinecke (Hrsg.)

Tourismusforschung in
Nordrhein-Westfalen
Ergebnisse - Projekte - Perspektiven

Zu den Publikationendes Lehrstuhls für Wirtschafts- und Fremdenverkehrs¬
geographie zählt u, a. der Sammelband„ Tourismusforschungin Nordrhein-
Westfalen ", der die Vorträge einer Ringvorlesungim Sommersemester2000
an der Universität Paderborn dokumentiert. Die Referenten waren Hoch¬
schullehrer/innen an Universitäten und Fachhochschulen des Landes, die
sich im Jahr 1999 zum „Hochschulnetzwerk Tourismus Nordrhein-
Westfalen " (hnt-nrw) zusammengeschlossenhaben.

Leder, S.:
Neue Muße im Tourismus - eine Untersuchungvon Angeboten mit den SchwerpunktenSelbstfindung
und Entschleunigung, Paderborn 2007 (Paderborner Geographische Studien zu Tourismusforschung
und Destinationsmanagement,Bd. 21)

6 Die Vorträge

Prof. Dr. Albrecht Steinecke

„Das Reise- und Urlaubsverhaltender Deutschen und der Trend zum Erlebnisurlaubin Freizeitwelten"
TourismussymposiumMünchen CBR
Veranstalter: Neue Messe München
Februar 1998, München
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