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GASTVORTRÄGE

Winter-Semester 1993/94

12.1.1994: Michael Ziemann, Abt. Marketing und Indi-
vidualgruppen-Reisen der Fa. RAGAZZI, Pader¬
born:
"Methoden der Zielgruppenbestimmung in der
Touristik"

19.1.94: Dr. Martin Müllenmeister, Ressortchef
"Gästeinformation" der TUI, Hannover
"Studienreisen: pädagogische und wissen¬
schaftliche Notwendigkeiten heutiger
Reiseleitung"

26.1.94: Rainer Dörr, Geschäftsführer der "Wünnen¬
berg Touristik Service G.m.b.H"
"Wünnenberg 2000, Entwicklung'eines Tou¬
rismuskonzeptes"

2.2.94: Dr. Walter Roubitschek, Halle
"Regionale Strukturen und Strukturwandel
in der Landwirtschaft Ostdeutschlands"

Sommer-Semester 1994

4.5.94: Kurdirektor Horst Paulussen, Bad Meinberg,
Vorsitzender des Westfälischen Bäderverbandes
Aus der Praxis - für die Praxis
"Steht der Tourismus der Gesundheit im Wege?
Probleme und Chancen des Gesundheitswesens in
den Heilbädern und Kurorten"

15.6.94: Verbandsdirektor Willy Kesper
Fremdenverkehrsverband Teutoburger Wald
Aus der Praxis - für die Praxis
"Veränderte Situation im Tourismus:
Wie stellt sich die Mittelgebirgsregion
Teutoburger Wald darauf ein?"

11.7.94: Dr. Mohamed Aziz, Qatar University
"Satellitenbildauswertung, Kartographie und
Stadtentwicklung in Qatar"
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Winter-Semester 1994/95

30.11.94: Jacques Chevalier, Professeur Universite
du Maine, Le Mans
"Les villes chenoises ä l'epreuve de
l'economie socialiste de marche"

30.11.94: Jacques Chevalier, Professeur Universite
du Maine, Le Mans
"Villes et tourisme - recreation en
Amerique du Nord"

30.11.94: Mme. Lucette Laurens, Universite
du Maine, Le Mans
"Parcs naturels de France, agriculture
et environment"

14.12.94: Dipl.-Geogr. J. Scholz, Abt. Marketing¬
forschung der Deutschen Zentrale für
Tourismus, Frankfurt/M.
"Der Auslandsreiseverkehr nach Deutsch¬
land: Methodik und Ergebnisse der Markt¬
forschung"
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