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Allgemeiner Teil

Ein sechster Forschungsschwerpunkt, dessen Konzeption im Berichts-
zeitraum 1979 bis 1981 entworfen wurde, befindet sich im Aufbau:

Systemtechnische Anwendung der Mikroelektronik bei der tiberwachung
und Automatisierung von Fertigungsprozessen
Koordinator: Prof. Dr. G. Hartmann

Die Existenz und die Ergebnisse dieser Schwerpunkte haben dazu
beigetragen, das Forschungsprofil der Jjungen Hochschule 2zu ver-
deutlichen. Dariiber sollte aber nicht {ibersehen werden, daB ein
erheblicher Teil der Forschungsergebnisse, iiber die dieser For-
schungsbericht Auskunft gibt, unabhdngig von diesen Schwerpunkten
erzielt wurde. Dabei handelt es sich sowohl um die Arbeiten ein-
zelner wie auch um neu sich herausbildende Gruppierungen, Auch
dadurch sind Schwerpunkte entstanden, bei denen abzuwarten bleibt,
ob und in welcher Form sie neben oder auch an die Stelle der bis-
herigen Forschungsschwerpunkte treten werden.

Der Forschungsschwerpunkt "Marktprozesse" faBt Forschungsbemiihun-

gen aus den Bereichen Arbeitsmarkt—- und Kapitalmarktprozesse sowie

Konsumforschung zusammen.

Aufgabe des Forschungsschwerpunktes ist die gegenseitige Infor-
mation der Beteiligten iiber die laufenden und geplanten For-
schungsarbeiten und die Koordination der Forschungsaktivitdten im
Hinblick auf gemeinsame Fragestellungen, Untersuchungsmethoden und
Auswertungsméglichkeiten empirischer Daten. Hierzu dienen neben
laufenden Kontaktgesprdchen die in gréBeren Abstidnden regelmdBig
durchgefiihrten Konferenzen des Forschungsschwerpunktes und die
laufende Dokumentation der Forschungsarbeiten auf der Fachbe-
reichsebene. Damit werden zwei Ziele verfolgt: 1. die kurzfristige
Darstellung des Forschungsprofils des Fachbereichs Wirtschafts-
wissenschaft und 2. die Verstdrkung der Verbindungen von Forschung
und Lehre. Die Dokumentation der laufenden und geplanten For-
schungsarbeiten bietet zugleich die Mbglichkeit, die Institutionen
der Forschungsfdrderung und die interessierte Offentlichkeit iiber
den aktuellen Stand der Forschungsaktivititen zu informieren.
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Die Arbeitsmarktforschung hat sich im Berichtszeitraum auf Ent-
wicklungen im Bereich der Arbeitsmarkttheorie, auf Politikanalysen
und auf empirische Untersuchungen zur Funktionsweise von Arbeits-
markten konzentriert. Ein gréBeres empirisches Projekt "Arbeits-
marktstrukturen und -prozesse", dessen theoretischen Hintergrund
der Versuch einer Synthese segmentationstheoretischer und neo-
klassischer Deutungen bildet, wurde abgeschlossen. Ein weiteres
empirisches Projekt "Staat als Arbeitgeber" wurde begonnen.

Die Arbeitsmarktforschung steht in enger Verbindung zur Bildungs-
6konomie und zur Berufsforschung. Die Arbeitsgruppe hat den Zu-
sammenhang zwischen Ausbildung und Arbeitsmdrkten fiir hochqualifi-
zierte Arbeitskrdfte untersucht und dabei Fragen der Flexibili-
sierung von Arbeitskrdften und deren Absorption behandelt. Aus-
bildungsprozesse sind Arbeitsmarktprozessen zugeordnet, dabei
riicken heute neben schulischer bzw. universitdrer Ausbildung
innerbetriebliche Ausbildungsformen in den Vordergrund. Die dies-
beziiglichen Projekte iiber "Hochschulabsolventen" und "Flexibili-
tédtsorientierte Studienreform" stehen vor dem AbschluB.

Die Paderborner Arbeitsmarktforschungsgruppe ist mit dem wissen-
schaftlichen Sektretariat wesentlich am Arbeitskreis Sozialwissen-
schaftliche Arbeitsmarktforschung (SAMF) beteiligt. Dabei handelt
es sich um ein vom BMFT finanziertes und von der DFG betreutes
Programm koordinierter empirischer sozialwissenschaftlicher For-
schung. Dem Arbeitskreis SAMF gehdren Mitglieder sozialwissen-
schaftlicher Forschungsinstitute unabhidngig von ihrer Zugeh&rig-
keit zu Hochschulen an. Der Arbeitskreis gibt seit 1981 eine Pub-
likationsreihe heraus, er vermittelt iiber die Grenzen seiner Mit-
gliedschaft hinaus wissenschaftliche Kontakte.

Ein nicht geringer Teil der Aktivitdten der Gruppe "Kapitalmarkt-
forschung" war auch im Berichtszeitraum wiederum der Ergdnzung und
der Pflege des umfangreichen Datenbestandes gewidmet. Dariiber hin-
aus konnten aber einige Projekte weitergefiihrt bzw. begonnen wer-
den, die sich sdmtlich mit aktuellen Fragen des Kapitalmarktes be-
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schdaftigen: Einzel- und iiberbetriebliche Verm&gensbeteiligung,
Bilanzanalyse mit Hilfe statistischer Verfahren, Anlegerschutz,

die Problematik des gegenwdrtigen Konkursrechtes.

Die Erforschung des Kapitalmarktes hat sich sowohl mit rechtlichen
Fragen auseinanderzusetzen als auch eine bislang vernachldssigte
empirisch-statistische Uberpriifung theoretischer Modelle vorzu-
nehmen. Beide Aspekte werden von der Gruppe "Kapitalmarktfor-
schung" berilicksichtigt.

Pretests spielen in der Werbewirkungs- und Marktforschung eine
groBe Rolle. Ziel eines Projektes war es, die Giiltigkeit dieser
Verfahren zu iliberpriifen, wobei tachistoskopische Verfahren im Mit-
telpunkt der Experimente standen.

Auf der Basis einer grundlegenden Typologie zur Strukturierung der
an Kaufentscheidungen beteiligten psychischen Prozesse ging es um
die Messung und Erklarung impulsiver, habitualisierter und limi-
tierter Kaufentscheidungen. Bei den impulsiven Kaufentscheidungen
wurde gepriift, ob sich die Mimik als Indikator fiir Emotionen
eignet und die Identifizierung von Impulskiufern ermdglicht. Bei
den Gewohnheitskdufen ging es um die Untersuchung der kognitiven
Entlastung, die bei Wiederholungskdufen zu habitualisierten Kauf-
entscheidungen fiihrt. Bei 1limitierten Kaufentscheidungen wurde
mittels Informations-Display-Matrizen gepriift, wie Entscheidungs-
prozesse durch eine Begrenzung der Informationsaufnahme und -ver-
arbeitung vereinfacht werden kdnnen.

Ziel des Projektes "Non-verbale Kommunikation" war die Erfassung
und Erkldrung von Emotionen in der Anzeigenwerbung. Gepriift wurde
vor allem, wie von der Mimik in Abhdngigkeit vom Anzeigenkontext
auf Emotionen geschlossen wird, und ob durch gezielte Hilfestel-
lungen die mimische Darstellung von Emotionen verbessert werden
kann. Diese Arbeiten zur Bedeutung der non-verbalen RKommunikation
fir Marktforschung und Werbung werden in den nichsten Jahren fort-
gefiihrt.
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