Video-Clips

»... Feuerwerk, purpurrot leuchtet der Erdenball, Powerpilz,
schneeweifler Nebel im Donnerhall, Firlefanz, Freude schligt Fun-
ken, die Herzen glithn, wo lodernde Flammen wie Blumen blihn ...«
Surreale Szenen, apokalyptische Visionen, knallbunte Katastrophen
in grellen Comic-Bildern, zwei kiinstliche Wesen (1 kleines und 1

grofies) schwingen und singen in futuristischen Raumfahreranziigen:
Stefan und Nina mit threm Hit »Feuerwerke.
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unv
' ten muf ausreichen, um Song und Interpreten

Video-Clips (clip = Zwicke, Klammer, SRange) —das S_mi iﬁ%ﬁf
und Musiker in action: Schrill-exotisch, mochsch—exzer}lltrm::1 i
miert, singen, tanzen, spiclen sie in surrealen SZfanen,g 131;) S linch
Riumen; vor bizarren Kulissen im Trockenels-—Ne el, ;11 flodra—
beleuchtet in den irren Farben eines Drogen—:frlps- 2/111}1‘ ol
men: Westernambiente, brennende quckhaqu:r, rei uPmu o
umbherschleichende Revolver—Ménne.r, eine verf.:lngsngtfeor aht;rO«.
Boden knieend, die Hinde ringend, singt »Holdmg~ out o
Dazwischen: Grandiose Kamerafahrtep durch Calﬁ)ﬁl,us P
und Pririen. — Oder: Ein gespenstisch elrisames 'Lalila 1 di he.n oot
Zombies fletschen die Zihne, kommen riaher. Ein a'dank e
kreischt, wacht auf: Michael Jackson lachel.t; gottsex " fS,en. Stra-
Alptraum. Und immer wieder Hotel.s. Von mnzn, \'foéler e iotel
Renkreuzer, Petticoats, Verfolgungsjagden, un W;; £, (Hitchcock
Rod Stewart, mit Fernglas, steht am Fenster ium Ea.s siv-begehr-
und James Stewart melden sich aus dem Gedic tflés-) e <ich b
liche Blicke durch die Jalousie. Eine Frau gegenuber
sam aus. Kalte Erotik zu heiffen Rhythmen.

i iickte
Verfremdete Farben, die special effects der Ele};tfr:rl: ’k‘é{')(:ir;ln die
Perspektiven und ungewdhnliche Kam eraEinste bl:ragubend schnel-
Aufmerksamkeit. Zeitraffer und Zeitlupe in at;m chteil-kurze Ein-
len Schnitten. Stakkato-Montagen, Sekundenter%lempo der Szenen-
stellungen jagen sich und reifien mit. Das ra;an Clips fesseln Augen
folge laft keine Zeit zum Verweilen, Betrac tzlg-l . gstandar isiesen
un?l Ohren. Sie lassen der Rezeption keine Wak.

. . - hweisen.
Bilder, Assoziationen, Hor- und Se

T ik, die sie bebildern.
Video-Clips sind Reklame-5pots fir die s Musikunterhal-

- - d
Sie sind eine Kombination aus Pubhc. Relatfor;1 m:‘ e eren, sic
tung. Clips sind eine neue Art, Musik opusch zu p

. Dauer von ca. vier Minu-
sind das visuelle Konzept einer Band. fhre D erwechselbar zu
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machen und das Publikum zum Kauf der Platte zu animieren. Mit
den Musik-Videos stiegen die Umsitze der Plattenindustrie rapide.
Mit Clips werden auch 6deste Stiicke zum Hit pripariert. Ohne Clip
lauft nichts mehr im Music-biz.

Rasant wie die Bilder ist die Verbreitung der Musik-Videos. Von
privaten und &ffentlichen Fernschstationen werden sie auf die Bild-
schirme gekabelt und gesendet. Als die New Yorker Kabelfernseh-
Station Music Television (MTV) im August 1981 ihr Programm star-
tete, waren ca. 3 Millionen Haushalte daran angeschlossen. Ende
1983 waren es 18 Millionen, heute sollen es 22 Millionen in den USA
sein. Die ARD sendet wdchentlich Clips, RTL plant fiir 1985 non-
stop Video-Sendungen, 24 Stunden am Tag. Wettbewerbe fordern
die Publicity: Die Europa Welle Saar ruft die Kiir zum »Video des
Jahres« auf und verleiht die »Goldene Europa«. In St. Tropez fand
das 1. Internationale Video-Clip Festival statt, Video-Clips werden
aufgezeichnet, kopiert, gesammelt, getauscht und gekauft. Sie laufen
in Fulgingerzonen, Plattenliden, Schuhgeschiften, Schaufenstern,
in Bars und auf Grofibildschirmen in Discos. In Boutiquen und in
den young collection centers der Warenhzuser vermitteln sie das

richtige Mode-Feeling, formen Konsumeinstellungen und inszenie-
ren Lebensgefiihl.

Video-Clips als neue Kunstform: Michelangelo Antonioni it in
sumpfigen Moorlandschaften Nebe] wallen, spielt mit elektroni-
schen Tricks und fithrt Regie, wahrend Gianna Nannini im Song
»Fotoromanza« von Eifersucht singt. Federico Fellini will fiir Boy
George, den Singer von Culture Club filmen. Der bislang teuerste
(1,1 Millionen Dollar), lingste (14 Minuten) und umsatztrichtigste
(20 Millionen Dollar) Clip-Klassiker »Thriller« mit Michael Jackson
wurde zur Oscar-Nominicrung eingereicht. Das New Yorker
»Museum of Modern Arts« hat die ersten dre] Clips fiir seinen
Bestand aufgekauft.
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Video-Clips sind Reklame-Spot und We_:rbegag; sind Musik-
Peepshow, illusionire Prisenz von Action, Reichtum, Kraftund S'ex;
sind Unterhaltung, Massenware, Droge und Kultgegenstand; sind
Kunst, Klischee, Firlefanz und Feuerwerk ...

Heiner Gembris
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